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Streszczenie

pracowanie potencjat turystyczny wojewddztwa podlaskiego powstato w wyniku projektu badawczego

realizowanego na zlecenie Departamentu Rozwoju Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego Woje-

wadztwa Podlaskiego, pn.: Wptyw projektdw z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gos-
podarczy regionu. Gtownym celem projektu badawczego byta ocena wptywu projektéw z zakresu turystyki
I kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy wojewddztwa podlaskiego. W ramach realizacji celu gtéwnego
dokonano oceny potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego, powiatéw i gmin wojewddztwa pod-
laskiego, oceny miejsca sektora turystyki w gospodarce wojewddztwa podlaskiego, oceny dotychczasowych i
szacowanych efektéw projektéw RPO WP oraz sformutowano rekomendacje na przyszty okres finansowania.

Efektem realizacji projektu sg dwie odrebne monografie, z ktdérych kazda prezentuje wyniki badar
zroznych obszaréw. Pierwsza cze$¢ prezentuje wyniki analiz potencjatu turystycznego wojewddztwa
podlaskiego, powiatow i gmin wojewddztwa podlaskiego, cze$¢ druga prezentuje wyniki miejsca potencjatu
turystycznego na tle regiondéw UE na poziomie NUTS 2 oraz wptywu Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Podlaskiego na rozwdj turystyki w regionie. Nieodfgcznym elementem opracowania jest
zatgcznik w postaci ptyty CD, zawierajgcy szczegdtowe zestawienia danych pochodzacych z badan,
zaprezentowane w formie zestawien tabelarycznych, w specjalnie dedykowanych zatgcznikach posiadajacych
postac plikow elektronicznych.

W niniejszym tomie, w ramach analiz potencjatu turystycznego regionu, zaprezentowano wyniki iden-
tyfikacji zasobdw strukturalnych i funkcjonalnych wojewddztwa podlaskiego, powiatéw i gmin wojewddztwa
podlaskiego oraz ocene ich przydatnosci do rozwoju wybranych form turystyki (wypoczynkowej, krajoznaw-
czej, kulturowej, w miastach, na terenach wiejskich, biznesowej, zdrowotnej, kwalifikowanej i pozostatych).
Dokonano okreslenia profilu uczestnikéw ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim oraz oceny
poziomu $wiadczonych ustug turystycznych na terenie wojewddztwa. Poréwnania przeprowadzone zostaty na
poziomach: regionalnym, powiatowym i gminnym.

Dane statystyczne do poréwnan i oceny potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego,
powiatéw I gmin wojewddztwa podlaskiego, zaczerpniete z Banku Danych Lokalnych zostaty przedstawione
na poziomie NUTS 4 oraz NUTS 5. Zostaty one przetworzone metodg porzagdkowania liniowego, wzorcowa
metodg Hellwiga, ktéra pozwolita na utworzenie rankingdw oraz ratingéw powiatéw i gmin ze wzgledu na
poszczegdlne czynniki przyjete do analizy, wptywajace na ocene potencjatu turystycznego badanego obszaru.
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Wyniki analiz zaprezentowano graficznie w ukfadzie przestrzennym na mapach oraz w uktadzie tabel i wykre-
sow. tacznie do wszystkich analiz potencjatu turystycznego w réznych kombinacjach wykorzystano 48 zmien-
nych na poziomie NUTS 4 oraz NUTS 5.

Do zgromadzenia danych pozwalajacych na okreslenie profilu uczestnikéw ruchu turystycznego,
determinant i barier rozwoju, oceny jakosci i poziomu ustug turystycznych $wiadczonych na obszarze
wojewddztwa podlaskiego zastosowano metode ankietowg i techniki PAPI i CAWI. tacznie badaniami PAPI
objeto 1045 odwiedzajgcych i turystéw oraz 384 mieszkarncédw wojewddztwa podlaskiego. Badania CAWI
objety 13 organizacji pozarzadowych, 75 podmiotéw publicznych i jednostek im podlegtych oraz 34 przed-
siebiorstwa turystyczne.

Wyniki przeprowadzonych analiz wskazujg, iz wojewddztwo podlaskie posiada unikatowe, rzadkie
i cenne walory turystyczne o randze miedzynarodowej i krajowej umozliwiajace rozwdj wybranych form
aktywnosci turystycznej. Wokoét obszaréw wystepowania cennych waloréw turystycznych rozwijajg sie, na
wysokim poziomie i 0 wysokim standardzie, ustugi noclegowe i gastronomiczna baza turystyczna. Istotnym
wyréznikiem oferty gastronomicznej regionu jest kuchnia regionalna oferujgca unikalny i bogaty asortyment
kulinarny réznych kultur zamieszkujacych analizowany region. Potencjat turystyczny tych obszaréw stanowi
podstawe do budowy produktéw turystycznych. Najwiekszy ruch turystyczny generuje 35 typéw produktow
turystycznych. Dominujg produkty obszarowe zbudowane w oparciu o walory kulturowe, miasto lub
miejscowosc¢ oraz produkty typu obiekt zbudowane w oparciu o walor kulturowy. W niewielkim stopniu walory
przyrodnicze sg podstawg budowy produktéw turystycznych. Mimo iz szczegétowe badania prowadzone na
obszarach turystycznych wojewddztwa podlaskiego wskazujg, ze rdzeniem produktéw turystycznych powinny
by¢ walory przyrodnicze, gdyz to one sg identyfikowane z regionem.

Ponadto, tylko w nieznacznym stopniu potencjat turystyczny jest motorem rozwoju dziatalnosci stricte
turystycznej. W jeszcze mniejszym stopniu rozwija sie na tym obszarze dziatalno$¢ okofoturystyczna. Barierg
ograniczajgcg rozwo¢j dziatalnosci stricte turystycznej jest rozproszenie szczegdlnie cennych waloréw
turystycznych w przestrzeni zaréwno regionu, jak i poszczegdlnych powiatow.

Ogdlnie na warto$¢ potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego najwyzszy wptyw majg
czynniki przyrodnicze (zesp6t waloréw przyrodniczych), w dalszej kolejnosci zespét waloréw kulturowych
okreslonych, jako czynniki antropogeniczne. Czynniki ekonomiczne, infrastrukturalne uplasowaty sie w dalszej
kolejnosci, a jeszcze mniejszy wptyw na ocene potencjatu turystycznego majg czynniki dostepnosci
komunikacyjnej oraz czynniki spoteczno-demograficzne.

W wyniku badania stwierdzono, ze infrastruktura zagospodarowania turystycznego, w szczegolnosci
sportowo-rekreacyjna, jest mato zréznicowana. Niewiele jest wypozyczalni sprzetu sportowo-rekreacyjnego,
odnotowuje sie niski stopien zagospodarowania przestrzeni turystycznej w obiekty matej infrastruktury
turystycznej, w tym zagospodarowania terenow kapielisk | brzegéw jezior, szlakéw turystycznych i Sciezek
rowerowych, brakuje szczegétowego oznakowania terendw rekreacyjno-turystycznych, ponadto obszary
turystyczne cechuje niski poziom higieny publicznych urzadzen sanitarnych.

W zakresie czynnikéw komunikacyjnych waznym elementem wspierajagcym, zwtaszcza rozwoj turystyki
transgranicznej, jest wystepowanie miedzynarodowych pieszych, kajakowych i rowerowych przejsé
granicznych z Biatorusig, natomiast ze wzgledu na brak lotniska i drég ekspresowych, wojewddztwo posiada
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niskg dostepnos$é komunikacyjng do krajow Europy Zachodniej. Tym samym obszary wojewddztwa, w ktdrych
zidentyfikowano wysoki potencjat turystyczny, cechuje niska jakos¢ potaczen komunikacyjnych.

Zaobserwowano, ze na niski poziom czynnikow ekonomicznych i spoteczno-demograficznych wptywa
brak systemu zarzadzania turystykg na poziomie lokalnym, brak wspdtpracy pomiedzy podmiotami
dziatajgcymi w sektorze turystycznym, w szczegdlnosci pomiedzy sektorem prywatnym i publicznym,
a niewielkie znaczenie organizacji pozarzadowych nie wptywa pozytywnie na te procesy. Stabe zaangazo-
wanie samorzaddw w rozwoj turystyki potwierdza niski poziom wydatkéw na turystyke, w tym na dziatania
promocyjne. Podstawowg wadg systemu zarzadzania jest prowadzenie dziatan promocyjnych przede
wszystkim na rynku lokalnym, a nie krajowym i miedzynarodowym. Za najbardziej pozadane kierunki
wspodtpracy podmioty publiczne uznajg wspdlng realizacje projektéw, miedzy innymi w zakresie budowy
infrastruktury turystycznej i promocji oraz sporadycznie, w zakresie tworzenia strategii rozwoju.

Uogdliniajac nalezy stwierdzi¢, ze walory potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego sg
zréznicowane rodzajowo i najczesciej na obszarze gminy nie wystepujg tacznie. S rozproszone przestrzennie
na poziomie lokalnym. Rozproszenie przestrzenne waloréw prowadzi do rozproszenia ruchu turystycznego
| jednoczes$nie, ze wzgledu na wysokie koszty wejscia na rynek podmiotow stricte turystycznych wptywa na
niskg aktywnosé tej formy dziatalnosci.

Analizy na poziomie powiatéw pozwalajg na wyodrebnienie przestrzeni turystycznych o wysokim
potencjale turystycznym. Skupiajg sie one wokét gtéwnych osrodkéw turystycznych. Najwiekszg przestrzen
turystyczng, ze wzgledu na wysoka atrakcyjnosé potencjatu turystycznego (wypoczynkowa, krajoznawcza,
miedzynarodowg i krajowg) i wystepujacy ruch turystyczny, nalezy wyodrebnié wokdt miasta Biatystok.
Potencjat turystyczny wystepuje w powiecie biatostockim, na obszarach gmin: Tykocin i Choroszcz,
Michatowo, Grédek, Suprasl, Czarna Biatostocka i od zachodniej strony Biategostoku. Cechujg go bardzo dobre
i dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki. Ze wzgledu na centralne potozenie
Biategostoku rozwgj turystyki na tym obszarze, nalezy traktowac jako integralng cze$¢ catego obszaru
metropolitarnego.

Wazng czescig uzupefniajgcg potencjat turystyczny obszaru metropolitarnego Biategostoku jest
potencjat turystyczny powiatow: sokolskiego, monieckiego i hajnowskiego. W powiecie sokdlskim, w gminie
Sokétka, potencjat turystyczny na jej terenie wykazuje bardzo dobre i dobre warunki do uprawiania wiekszosci
analizowanych form turystyki. Nieco nizszg przydatnoscig do rozwoju turystyki, gtéwnie wigjskiej, zdrowotne;,
religijnej I wypoczynkowej cechuje sie potencjat turystyczny na terenie gminy Krynki. W powiecie monieckim,
w gminie Trzcianne i Gonigdz mozliwe jest, rozwijanie wiekszosci z analizowanych form turystyki W powiecie
hajnowskim waznym osrodkiem rozwoju turystyki, ze wzgledu na duzg atrakcyjnos¢ turystyczng, jest gmina
Biatowieza. Nieco nizszg atrakcyjnosc turystyczng majg gminy: Narewka oraz Dubicze Cerkiewne.

Nastepng przestrzen turystyczng o duzej atrakcyjnosci potencjatu turystycznego nalezy wyodrebnicé
w powiecie augustowskim, w gminach: Augustéw miasto, Nowinka, Ptaska i Sztabin. Dziatalno$¢ stricte
turystyczna jest silnie rozwinieta w Augustowie i gminie Ptaska. Potencjat turystyczny tych gmin wykazuje
jednoczesnie bardzo dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki (poza turystyka
tranzytowa i turystyka w miastach, w gminie Nowinka).

Istotnym elementem potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego jest potencjat turystyczny
wystepujagcy wokdt miasta Suwatki. tgczy on przestrzen trzech powiatéw (sejneniskiego: Giby i Sejny,



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ ] |

suwalskiego z gming Jeleniewo i miasta Suwatki), na terenie ktérych potencjat cechuje wysoka atrakcyjnosé
waloréw wypoczynkowych, krajoznawczych o randze miedzynarodowej i krajowej. Potencjat ten stwarza
bardzo dobre i dobre warunki do wiekszosci analizowanych form turystyki.

Poza duzymi skupiskami atrakcyjnej przestrzeni turystycznej w wojewddztwie podlaskim wystepujg
dwie odrebne przestrzenie turystyczne znajdujace sie na terenach powiatéw siemiatyckiego i tomzyriskiego
oraz kilku atrakcyjnych punktéw turystycznych.

W celach turystycznych do wojewddztwa podlaskiego przyjezdzajg w gtownej mierze cztery typowe
segmenty turystyczne, zbiezne z typowymi segmentami odwiedzajgcych inne wojewddztwa Polski. Nalezg do
nich odwiedzajacy wypoczynkowi, a takze kulturowi, ponadto uprawiajacy turystyke kwalifikowang i rekreacje
oraz przybywajacy w celu odwiedzin rodzin i znajomych. Oprécz typowych segmentéw, do wojewddztwa
podlaskiego przybywajg réwniez turysci uprawiajgcy, niszowe w przypadku tego regionu formy turystyki, takie
jak: religijna, biznesowa, tranzytowa, zdrowotna, zakupowa oraz na terenach wiejskich. Segmenty te stanowig
niewielki odsetek ogétu odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie w celach turystycznych. Mimo to, w przy-
padku gmin o zidentyfikowanych bardzo dobrych i dobrych warunkach do rozwoju tych form turystyki, przy
podjeciu odpowiednich dziatar (rekomendowanych w niniejszym raporcie), mogg sie one w przysztosci staé
typowymi formami turystyki dla wojewddztwa podlaskiego. Z przeprowadzonych analiz wynika, iz struktura
odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie nie odbiega od struktury odwiedzajacych inne wojewddztwa w kraju.

Wyniki analiz zaprezentowanych w tomie | staty sie podstawg sformutowania 5 tez do badania Delphi,
ktérego przebieg i wyniki zostaty zaprezentowane w tomie |.
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Summary

he report “Tourism Potential of the Podlaskie Voivodeship” is a result of a research project entitled

‘Impact of projects in the areas of tourism and culture on the socio-economic development of the

region” carried out on behalf of the Department of Regional Development of the Marshal's Office of
Podlaskie Voivodeship. The main aim of the research project was to evaluate the impact of projects in the
areas of tourism and culture on the socio-economic development of Podlaskie Voivodeship. In order to fulfill
the main objective of the project the following analyses were carried out: assessment of the tourism potential
of the Voivodeship anditscounties and communes', evaluation of the importance of the tourism sector in
Voivodeship's economy, evaluation of past and projected results of the Podlaskie Regional Operational
Programme (RPQ) projects, and formulation of recommendations for the next financial perspective.

Project findings are described in two distinct monographs each of which presents the results in
different areas of research. First monograph contains the results of the analysis of Voivodeship's and its
counties and communes tourism potential. The second monograph presents the tourism potential in
comparison with NUTS 2 EU regions and the impact of RPO projects on the development of tourism in the
region. Enclosed CD containing detailed data sets resulting from carried out research constitutes an inherent
part of the report. Given the substantial volume of the report the lists of: tables, figures, and graphs were also
included on the CD.

As a part of regional tourism potential analysis, this report presents the results of identification of
structural and functional resources of the Voivodeship and its counties and communes and the evaluation of
their usefulness in the development of particular forms of tourism (leisure, sightseeing, cultural and urban
tourism, countryside, business, health, qualified and others). The report determines the profile of tourists in
the Voivodeship and evaluates the quality of tourism services offered in the region. Comparisons have been
carried out at: regional, county, and commune levels.

Statistical data used for comparisons and the evaluation of tourism potential of Podlaskie Voivodeship,
counties and communes have been obtained from Local Data Bank and have been presented at NUTS 4 and
NUTS 5 levels. Data has been transformed with the linear ordering method — Hellwigs method, which allows
to formulate rankings and ratings of counties and communes according to each factor included in the

" Powiats and gminas
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analysis that affects the tourism potential of the studied territorial unit. The results of data analysis have been
presented visually and spatially in the form of maps and in the form of graphs and tables. Jointly 48 variables
in different configurations have been used in the analyses of the tourism potential at NUTS 4 and NUTS 5
levels.

PAPI and CAWI survey methods have been used in order to gather data that would allow to determine:
the profiles of tourists in the Voivodeship, and factors and barriers to the development of tourism and would
allow to evaluate the quality and level of tourism services offered in the region. PAPI surveys have been
conducted among 1045 tourists and visitors and 384 inhabitants of Podlaskie Voivodeship. CAWI surveys
were conducted among: 13 NGOs, 75 public institutions, and 34 private companies form the tourism sector.

The analysis revealed that the Voivodeship possesses tourist attractions that are unique, rare and
valuable at national and international level that allow for the development of certain forms of tourist activities.
High quality accommodation and gastronomy services are developing in the areas with valuable tourist
attractions. An important factor that differentiates the local gastronomy services is the regional cuisine
offering a unique and rich variety of culinary dishes of many cultures that once inhabited our region. Potential
of those areas constitutes the basis for creating tourism products. The highest volume of tourism is
generated by 35 types of tourism products dominated by territorial products build on the basis of cultural
values, cities or settlements or object type products build on the basis of cultural values. Although, detailed
studies reveal that nature and natural values should serve as the core of tourism products of the Voivodeship
(as they are most associated with the region)they serve as a basis for creating tourism products only to
a limited extent.

Furthermore, the attractiveness of tourism potential is marginally a symptom of the development of
core tourism industry. Tourism-related services develop in this area to an even lesser extent. One barrier that
blocks the development of tourism industry is the high territorial dispersion of valuable tourist attractions
within the Voivodeship and within the counties.

In general, the environmental aspects have the biggest impact on the tourism potential of Podlaskie
Voivodeship, subsequently important are the cultural values that can be defined as anthropogenic factors.
Economic and infrastructural factors are of lesser significance and even less significant where the aspects of
transport accessibility and socio-demographic factors.

During the course of research it was determined that certain aspects of tourism infrastructure exhibit
low levels of diversity. Especially the sports-leisure infrastructure. The number of sport and leisure equipment
rentals is small. The level of development of small tourism infrastructure is low with little bathing areas and
landscaped lake-shores, tourist tracks, bicycle roads and not sufficient signage of tourist and recreational
areas. Furthermore tourist area's public sanitary facilities exhibit a low level of hygiene.

When it comes to transport availability an important factor that bolsters, in particular the cross-border
tourism, is the availability of international pedestrian, kayak, and bicycle border crossings with Belarus,
whereas due to lack of airports or expressways the Voivodeship is poorly communicated with the countries of
western Europe. The areas of Voivodeship with identified high tourism potential exhibit low quality of trans-
port connections.

It has been observed that low level of socio-economic and demographic factors is influenced by: lack
of tourism management system on a local level, lack of cooperation between tourism stakeholders in
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particular between the private and public sector, and the low number of NGOs does not influence those
processes in a positive way. Low level of engagement in tourism on the part of local governments is visible
also through low level of spending on tourism including spending on promotion. The main flaw of the
management system is the fact that most promotional activities are conducted on local market instead of the
national or international market. Public institutions recognize: common implementation of projects in the
areas of tourism infrastructure and promotion and occasionally common formulating of a development
strategy as the most desirable forms of cooperation.

By generalization one might say that assets of the tourist potential of Podlaskie Voivodeship are
diverse and rarely occur jointly in a given commune. They are territorially dispersed at a local level. Territorial
dispersion of tourist attractions leads to the dispersion of tourist traffic and simultaneously high costs to
enter the market influence low activity of tourism industry.

County-level analyses allow to separate areas with high tourism potential. Those are clustered around
main tourist centers. Main tourist areas, due to high attractiveness of tourism potential (leisure, sightseeing,
international and national) and high volume of tourists can be identified around Biatystok city. Tourism
potential exists in the Biatostocki county in the following communes: Tykocin, Choroszcz, Michatowo, Grédek,
Suprasl, Czarna Biatostocka and Biatystok. Tourism potential of those communes exhibit good or very good
conditions for the development of most of the analyzed types of tourism. Due to the central location of
Biatystok in this area the development of tourism should be considered as an integral part of the metropolitan
area.

An important part that supplements the tourism potential of Biatystok metropolitan area is the tourism
potential of Sokélski, Moniecki and Hajnowski counties. Sokétka commune in the Sokélski County exhibits
very good and good conditions for most of the analyzed forms of tourism. The tourism potential of Krynki
commune exhibits a slightly lower usefulness for the development of tourism (mostly countryside tourism,
health tourism, religious tourism and leisure tourism). It is possible to develop most analyzed forms of tourism
in Trzcianne and Gonigdz counties. Biatowieza commune, due to high tourist attractiveness, is the most
important center for the development of tourism in the Hajnowski county. Narewka and Dubicze Cerkiewne
communes exhibit a somewhat lower tourist attractiveness.

Next area with high or very high tourist attractiveness can be found in the Augostowski county in the
following communes: Augustéw city, Nowinka, Ptaska, and Sztabin. Tourism industry is well developed in
Augustow and Ptaska commune. At the same time the tourism potential of those communes exhibits very
good conditions for the development of most forms of tourism (excluding the transit tourism and urban
tourism in Nowinka commune).

An important element of tourism potential of Podlaskie Voivodeship is the tourism potential centered
around the city of Suwatki. It exists in the area of three counties (Sejneriski: Giby and Sejny, Suwalski with
Jeleniewo commune and Suwatki city) with spotsthat exhibit high attractiveness of leisure and sightseeing at
a national and international level. This potential creates very good and good conditions for the development of
most of the analyzed forms of tourism.

Apart from the big clusters of areas with high level of tourist attractiveness there exist two separate
tourist areas in Siemiatycki and tomzynski counties and a couple of attractive tourist spots.

12
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Podlaskie Voivodeship is visited, for the most part, by tourists from four typical segments, analogous
with typical segments that visit other Voivodeships of Poland. Those are: leisere tourists, cultural tourists,
tourists that perform qualified and recreational tourism and people visiting relatives and friends. Apart from
the typical segments, Podlaskie Voivodeship is also visited by tourists representing niche types of tourisms
(from the perspective of the region), those are: religious tourism, business tourism, transit tourism, health
tourism, shopping tourism and countryside tourism. Those segments constitute a small percentage of people
who visit Podlaskie Voivodeship as tourists. Nonetheless in the case of communes that exhibit very good and
good conditions for the development of those forms of tourism, they can become typical forms of tourism for
the Voivodeship in the future,given adequate activities and efforts are undertaken (those are recommended in
this report). Conducted analyses show that the structure of tourism segments in Podlaskie Voivodeship does
not differ significantly from the structures identified through research in other Voivodeships of Poland.

The results of the analyzes presented in the first volume acted as the basis for the formulation of 5
hypotheses for the Delphi study which outcomes have been described in the second volume.

13
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Wstep

ospodarka turystyczna to jeden z najszybciej rozwijajacych sie segmentéw gospodarki, ma tez coraz

wieksze znaczenie w procesie tworzenia dochodu narodowego oraz w podziale pracy. W krajach Unii

Europejskiej szacuje sie, ze wytwarza tgcznie 15,5% PKB, zatrudnia 24 min os6b, co stanowi 12,1%
0gotu zatrudnionych. Udziat gospodarki turystycznej w tworzeniu PKB powoduje, ze wzrasta jej ranga
w polityce gospodarczej, prowadzonej zaréwno w skali globalnej, jak i regionalnej. Rozw¢j gospodarki
turystycznej jest utrudniony z jednej strony — rozproszeniem podmiotdw pomiedzy réznymi branzami, ktérych
dziatalnos¢ sktada sie na kompleksowg oferte ustug turystycznych, z drugiej za$ strony — koniecznoscia
wspdlnych dziata podmiotéw prywatnych i publicznych w celu stworzenia kompleksowej oferty turystycznej.
Trudnosci rozwoju gospodarki turystycznej wynikajg nie tylko z utrudniert podazowych, ale tez i utrudnien
popytowych. Fakt, ze ustugi turystyczne konsumowane sg w miejscu recepcji turystycznej wymaga odbycia
podrozy turystycznej celem skonsumowania nabytej ustugi. Ponadto popyt na ustugi turystyczne zalezy od
czynnikéw niezaleznych, np. pogodowych, mody na wybrane, atrakcyjne miejsce. Taka ztozono$¢ powoduije,
ze zarzadzanie gospodarka turystyczng jest procesem ztozonym i wieloaspektowym.

W wielu przypadkach sukces regionéw turystycznych zalezy od czynnikdw endogenicznych.
Do najwazniejszych endogenicznych czynnikéw, ktére odgrywajg decydujacg role w rozwoju gospodarki
turystycznej zaliczy¢ nalezy potencjat turystyczny. Potencjat turystyczny sktada sie z dwdch odrebnych
obszaréw: zasobdw strukturalnych, ktére rozpatrywane sg w kategoriach materialnych oraz zasobdéw
funkcjonalnych, rozpatrywanych w kategoriach funkcjonalnych. Zasoby strukturalne najczesciej analizowane
sg ze wzgledu na charakter potrzeb turystycznych i czynnikéw je tworzacych. Najczesciej wyodrebnia sie
czynniki naturalne, ktéry zalezg od przesztosci geologicznej obszaru i tworzg specyficzne unikatowe warunki
geomorfologiczne 1 przyrodnicze oraz zasoby antropogeniczne powstate w oparciu 0 zasoby kultury
materialnej i niematerialnej stanowigce o spusciznie kulturowej regionu. Do tego nalezy doda¢ wspodtczesne
obiekty rozrywki (parki rozrywki, parki tematyczne) oraz zagospodarowanie turystyczne i dostepnosé
komunikacyjng. Potencjat strukturalny wptywa na mozliwosci rozwoju zréznicowanych ustug turystycznych
I kreowany jest gtdwnie przez czynniki zasobdw funkcjonalnych. Do najwazniejszych naleza czynniki
ekonomiczne, takie jak: poziom przedsiebiorczosci, zdoInos$¢ absorpcji Srodkdw pomocowych (np. funduszy
unijnych) przeznaczonych na rozwdj regionalny, jakos¢ marketingu regionalnego, wzrost kapitatu zaangazo-
wanego w gospodarke regionalng, naptyw krajowych | zagranicznych inwestycji gospodarczych, zmiany
dochodéw ludnosci, przedsiebiorstw i organdw samorzadu terytorialnego dziatajgcych w regionie. Nie mnigj
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wazne sg czynniki organizacyjne, miedzy innymi: potencjat intelektualny, poziom wyksztatcenia, stopien
samoorganizacji spoteczenstwa oraz jego udziat w podejmowaniu decyzji lokalnych i regionalnych, warunki
uczestnictwa podmiotéw lokalnych w zarzgdzaniu regionem, struktury podmiotéw lokalnych, doswiadczenie
lokalnych podmiotéw zwigzane ze wspotpracg z innymi podmiotami, sprawno$¢ funkcjonowania samorzgddéw
terytorialnych i ich organdw.

Sprawno$¢ zarzgdzania gospodarkg turystyczng wymaga przede wszystkim skierowania instrumentow
na niwelowanie stabosci przy jednoczesnym, coraz silniejszym wzmacnianiu silnych stron gospodarki
turystycznej. Zatem najwazniejszym elementem budowy skutecznego systemu zarzadzania jest kompleksowe
rozpoznanie stanu, zaréwno przedmiotu, jak i podmiotéw bedacych podstawg zarzgdzania.

Projekt obejmowat szeroko zakrojone badania z zakresu stanu sektora turystycznego w wojewddztwie
podlaskim. W ramach badan dokonano zdiagnozowania szeroko rozumianego potencjatu turystycznego
wojewodztwa podlaskiego, okreslenia jego miejsca na tle regiondw Unii Europejskiej na poziomie NUTS 2,
zdiagnozowania udziatu sektora turystycznego w tworzeniu PKB wojewddztwa podlaskiego, zidentyfikowania
zmian, jakie nastgpity w sektorze turystycznym od 2007 roku w regionie oraz na tle regionéw Unii Europejskie
na poziomie NUTS 2. Ostatnim, niezwykle istotnym elementem badania, byta ocena wptywu instrumentéw
finansowych Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podlaskiego na zachodzgce zmiany.

Ninigjsza monografia stanowi pierwszy tom zawierajgcy wyniki dociekan rozwigzujacych problemy
badawcze, przyporzgdkowanych realizacji pierwszego celu szczegdtowego: analizy potencjatu turystycznego
wojewddztwa podlaskiego, powiatéw i gmin wojewddztwa podlaskiego. Poszczegdlne jego rozdziaty
dedykowane sg prezentacji wynikdw badan stuzacych realizacji poszczegdlnych szczegdétowych problemow.
Nieodtagcznym elementem opracowania jest zatgcznik w postaci ptyty CD, zawierajacy szczegdtowe zesta-
wienia danych pochodzacych z badan, zaprezentowane w formie zestawien tabelarycznych, w specjalnie
dedykowanych zatgcznikach posiadajgcych postac plikow elektronicznych. Ze wzgledu na znaczng objetosc
raportu na ptycie CD umieszczono réwniez spisy tabel, wykresow i rysunkow.

Monografie tworzg trzy czesci. W pierwszej czeSci omowiono cele i problemy badawcze, przedmiot
i zakres prezentowanych badan oraz zastosowane metody badawcze. Druga czes$¢ poswiecona jest
omoéwieniu potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego. Cato$¢ badan oparto na analizach wskazni-
kowych danych statystycznych. Dokonano charakterystyki zasobdw strukturalnych i zasobéw funkcjonalnych
wojewddztwa podlaskiego, w ten sposob identyfikujgc potencjat turystyczny wojewddztwa. Nastepnie
dokonano oceny potencjatu turystycznego ze wzgledu na jego przydatno$é do rozwoju wybranych form
turystyki.  Oceniono atrakcyjno$¢ wypoczynkowq i krajoznawczg potencjatu turystycznego wedtug gmin
wojewddztwa podlaskiego oraz zidentyfikowano dominujgce rodzaje waloréw turystycznych i dominujgcy
rodzaj wypoczynku oraz atrakcyjnos$¢ potencjatu turystycznego ze wzgledu na jego range. Wynikiem oceny
byta klasyfikacja gmin wojewddztwa podlaskiego, ktdére posiadajg potencjat turystyczny o randze
miedzynarodowej oraz gmin, ktére posiadajg potencjat turystyczny o randze krajowej. Istotnym elementem
niniejszej analizy byta ocena przydatnosci potencjatu turystycznego do rozwoju turystyki biznesowe;,
zdrowotnej, turystyki na terenach wiejskich, kwalifikowanej, kulturowej i turystyki w miastach oraz turystyki
religijnej, przygranicznej | tranzytowej. Ostatni element analiz potencjatu turystycznego stanowi ocena
potencjatu turystycznego wedtug czynnikéw przyrodniczych, antropogenicznych, infrastrukturalnych,
dostepnosci komunikacyjnej, czynnikéw spoteczno-demograficznych oraz ekonomicznych. W trzeciej czesé
monografii zaprezentowano wyniki badaf ankietowych. Omdéwiono wyniki oceny badafd produktéw

15



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ ] |

turystycznych wojewodztwa podlaskiego oraz poziom ich wykorzystania w uktadzie przestrzennym,
aktywnos¢ turystyczng mieszkancow wojewddztwa podlaskiego oraz zidentyfikowano segmenty turystyczne
odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie. Okreslono profil turystyczny typowego odwiedzajgcego woje-
wadztwo podlaskie oraz profile turystyczne odwiedzajacych wojewodztwo podlaskie ze wzgledu na formy
turystyki: wypoczynkowej, kulturowej, kwalifikowanej i rekreacyjnej oraz 0séb odwiedzajacych krewnych
I znajomych. Ponadto zidentyfikowano profil turystyczny odwiedzajacych dla niszowych segmentow turystyki,
uprawiajgcych turystyke religijng, zdrowotng, biznesowa, na obszarach wiejskich, zakupowg oraz przygra-
niczng | tranzytowa. Istotnym elementem ninigjszych badan byto wyznaczenie profilu przysztosciowego
odwiedzajgcego wojewodztwo podlaskie. Cato$¢ analiz zakoczono oceng poziomu ustug turystycznych
$wiadczonych w wojewodztwie podlaskim oraz identyfikacjg ich stabych stron.

W zakoriczeniu zawarto podsumowanie, za$ wnioski szczegétowe przedstawiono w formie podsumo-
wania kazdej ze szczegotowych analiz. Dogtebna analiza potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego
stanowi solidny wstep dla poréwnan potencjatu regionu podlaskiego z potencjatem innych regionéw w kraju
| Europie, oraz matryce dla analiz ewaluacyjnych w zakresie oceny efektéw projektéw z zakresu turystyki
I kultury, wspartych w ramach Dziatar 3.1, 3.2 1 6.3 RPOWP 2007-2013.

Nieodtagcznym elementem monografii jest zatgcznik w postaci ptyty CD, zawierajacy szczegétowe
zestawienia danych pochodzacych z badan, zaprezentowane w formie zestawien tabelarycznych, w specjalnie
dedykowanych zatgcznikach posiadajgcych postac plikéw elektronicznych.

Autorzy opracowania majg nadzieje, ze zaprezentowana dogtebna analiza potencjatu turystycznego
pozwoli na opracowanie skutecznych instrumentéw zarzadzania, ktére z jednej strony pomoga niwelowac
stabe strony potencjatu turystycznego, z drugiej zas bedg skierowane na obszary o wysokim potencjale
turystycznym pozwalajgc na jego wzmocnienie.

Eugenia Panfiluk
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1. Instrumentarium badawcze

1.1. Cele i problemy badawcze

iniejsza monografia stanowi czes¢ badarn ewaluacyjnych realizowanych na zlecenie Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego pod tytutem: Wpfyw projektow z zakresu turystyki
I kultury na rozwdj spofeczno-gospodarczy regionu. Gtéwnym celem tych badan byta:

Ocena wplywu projektéw z zakresu turystyki i kultury
na rozwoj spoleczno-gospodarczy wojewoédztwa podlaskiego

Cel gtéwny projektu zostat okreslony czterema celami szczegétowymi:

Ocena potencjatu turystycznego
wojewodztwa podlaskiego,
powiatow i gmin wojewddztwa
podlaskiego

Ocena miejsca sektora Ocena dotychczasowych i Przedstawienie

turystyki w gospodarce szacowanych efektéw rekomendacji
wojewddztwa podlaskiego projektéw RPO WP na przyszty okres

Rys. 1. Procedura realizacji celow szczegotowych

Zrodto: opracowanie na podstawie OPZ, UMWP 2014, s. 3.

Niniejsza monografia poswiecona jest przedstawieniu wynikéw badan stuzacych realizacji pierwszego

celu szczegotowego. Omdwieniu metodyki realizacji pierwszego celu szczegétowego podporzadkowano
dalszg czesé rozdziatu.
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Punktem wyjscia badan oceny potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego, powiatéw i gmin
wojewodztwa podlaskiego byto przeprowadzenie trzech etapow badan, ktére sformutowano w postaci proble-

mow badawczych:

1. Identyfikacja zasobéw strukturalnych i funkcjonalnych wojewddztwa podlaskiego, powiatéw i gmin woje-

wddztwa podlaskiego oraz ocena ich przydatnosci do rozwoju wybranych form turystyki.

Okreslenie profilu uczestnikéw ruchu turystycznego w wojewodztwie podlaskim.

Ocena poziomu $wiadczonych ustug turystycznych na terenie wojewddztwa podlaskiego.

W nawigzaniu do probleméw badawczych sformutowano szczegdtowe pytania badawcze. Zestawienie
problemow pytan badawczych zawarto w tab.1.

Tabela 1. Problemy i szczegétowe pytania badawcze

Problem badawczy

Identyfikacja zasobéw
strukturalnych i funkcjonalnych
wojewddztwa podlaskiego,
powiatéw i gmin wojewodztwa
podlaskiego oraz ocenaich
przydatnosci do rozwoju
wybranych form turystyki

Okreslenie profilu uczestnikdw
ruchu turystycznego
w wojewodztwie podlaskim

Ocena poziomu $wiadczonych
ustug turystycznych na terenie
wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.

Szczegotowe pytania badawcze

Jaki jest potencjat turystyczny wojewddztwa, tj. jakie zasoby strukturalne i funk-
cjonalne posiada wojewddztwo (walory turystyczne, krajobrazowe, wypoczyn-
kowe), infrastruktura turystyczna, dostepowa i inne?

Jakie czynniki, i w jakim stopniu, wptywaja na 0géIng ocene potencjatu turystycz-
nego wojewddztwa podlaskiego, powiatéw wojewddztwa podlaskiego i gmin
wojewddztwa podlaskiego?

Jaki jest rozktad przestrzenny tego potencjatu wg powiatéw (na poziomie
powiatéw ziemskich, a w przypadku m. Biategostoku, m. tomza i m. Suwatki -
powiatéw grodzkich i ziemskich tacznie) i gmin wojewddztwa podlaskiego?

Czy w gminie i powiecie rozwijane sg formy turystyki w oparciu o dominujace
kategorie potencjatu turystycznego?

Jak wyglada profil uczestnikéw ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim
(typowy turysta odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie) / z wojewddztwa podlas-
kiego (typowy mieszkaniec wojewddztwa poszukujacy wrazen turystycznych
poza regionem)?

Czy i jakie zidentyfikowane segmenty turystyczne wojewddztwa podlaskiego
(typowy turysta odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie)/z wojewddztwa podlas-
kiego (typowy mieszkaniec wojewddztwa poszukujacy wrazen turystycznych
poza regionem) wykazujg cechy dominacji jak i rozbieznosci na bazie, ktérych
mozna budowaé nowe oferty turystyczne ?

Jak oceniany jest poziom ustug turystycznych $wiadczonych na obszarze woje-
wodztwa podlaskiego?

Jakie sg pozadane kierunki i mozliwosci rozszerzenia oferty turystycznej woje-
wddztwa podlaskiego pod katem zaspokojenia wymagar jej odbiorcéw i podnie-
sienia wartosci potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego?
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Przedmiot i1 zakres badan

Badania ujmowaty zakres przestrzenny, czasowy, przedmiotowy oraz podmiotowy (tab. 2).

Zakres badan

Przestrzenny

Czasowy

Przedmiotowy

Podmiotowy

Tabela 2. Zakres badan

W ramach prowadzonych badar dokonano poréwnar na poziomach:

wojewddztwa podlaskiego,

powiatéw wojewddztwa podlaskiego, w przypadku powiatéw ziemskich oraz m. Biatystok,
m. tomza i m. Suwatki powiaty grodzkie i ziemskie tacznie,

gmin wojewddztwa podlaskiego.

badaniami zostaty objete lata 2007 i 2013, dane aktualne (biezace) pozyskane w trakcie
badan - 2014 rok, oraz tam, gdzie to konieczne — dynamika z lat poprzednich.

dane o rozwoju spoteczno-gospodarczym wojewddztwa podlaskiego, powiatdw i gmin woje-
wddztwa podlaskiego.

przedsiebiorstwa turystyczne oraz jednostki samorzadu terytorialnego i inne podmioty
(np. zwigzki wyznaniowe, organizacje i stowarzyszenia, nadlesnictwa)

uczestnicy ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim,

mieszkancy wojewddztwa podlaskiego,

eksperci w dziedzinie turystyki,

turystyczne organizacje pozarzadowe posiadajgce siedzibe na terenie wojewddztwa podlas-
kiego.

Zrodto: opracowanie wiasne.
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1.3. Szczegolowy opis koncepcji badania

W badaniu wyréznia sie etap wstepny, etap gromadzenia danych oraz etap analiz i wnioskowania (rys. 2).

analiza desk research
opracowanie narzedzi badawczych
opracowanie metodyki badawczej

gromadzenie danych wtérnych
analiza dokumentéw projektowych
badania pierwotne CAWI, PAPI

analiza ilosciowa i jakosciowa, poréwnawcza, analiza przestrzenna
analiza efektéw, analiza SWOT, metoda delphi
raport koAcowy

Rys. 2. Przebieg badan

Zrédto: opracowanie wtasne.

1.3.1. Metody i techniki gromadzenia i analizy danych

[0 Zrdznicowanie zagadnien badawczych oraz zakres prac niezbednych do udzielenia odpowiedzi na

sformutowane problemy badawcze wymagato zastosowania na potrzeby raportu réznych danych oraz

zréznicowanych metod badawczych. Wprowadzono wiec triangulacje metodyczna. Podejscie to umozliwito
wieloaspektowa obserwacje 0 analize ztozonego przedmiotu badawczego. Zostata zastosowana:

m triangulacja Zrédet danych, tj: przeanalizowano dane zastane, (dane statystyczne ze Zrédet GUS oraz
dane pierwotne pochodzace z badan terenowych przeprowadzonych réznymi metodami),

020 =
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triangulacja metod badawczych polega na potaczeniu réznych metod w badaniu tych samych
zagadnien, co pozwolito na uchwycenie réznych aspektéw badanego przedmiotu (metody statystyczne,
metoda ankietowa, metody taksonomiczne),

triangulacja perspektyw badawczych polegata na wigczeniu do zespotu badawczego w charakterze
niezaleznych ekspertow w liczbie przewyzszajacej liczbe cztonkdw zespotu badawczego, co pozwolito
na bogatszy i bardziej wiarygodny obraz badanego przedmiotu (rys 3).

triangulacja
zrodet
danych

triangulacja
metod
badawczych

RAPORT

Rys. 3. Triangulacja metodyczna

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Badanie potrzebowania przedsiebiorstw wojewddztwa warmirisko-mazurskiego
., op.cit.,, UM WW-M Qlsztyn 2010, s. 25.

Zastosowane metody i techniki badawcze

W trakcie badan zastosowano liczne metody i narzedzia badawcze, zardwno o charakterze ilosciowym jak

I jakosciowym:

a)

metody jakosciowe

metoda desk research,

metoda analizy poréwnawcze),
metoda rangowania,
benchmarking.

metody ilosciowe
ankietowa z wykorzystaniem kwestionariuszy CAWI i PAPI,
parametryczna metoda Z. Hellwiga,
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metoda taksonomii numerycznej,
metoda porzadkowania liniowego,
analiza wskaznikow.

Poszczegdlne metody wykorzystano na réznych etapach prowadzonych badan.

Dane statystyczne do poréwnan i oceny potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego,
powiatéw i gmin wojewodztwa podlaskiego zostaty zaczerpniete z Banku Danych Lokalnych i zostaty
przedstawione na poziomie NUTS 4 oraz NUTS 5. Dane zastane zostaty przetworzone metodg porzadkowania
liniowego, wzorcowg metode Hellwiga, ktéra pozwolita na utworzenie rankingéw oraz ratingdw powiatow i
gmin ze wzgledu na poszczegdlne czynniki tworzace potencjat turystyczny. Biorgc pod uwage wszystkie
czynniki i zmienne diagnostyczne je okreslajace, utworzono réwniez ogélny ranking i rating powiatow i gmin
wojewodztwa podlaskiego ze wzgledu na potencjat turystyczny.

W procesie badawczym wykorzystano metody konstrukeji analizy SWOT i benchmarkingu.

Do zgromadzenia danych pozwalajacych na okreslenie profilu uczestnikéw ruchu turystycznego,
determinant i barier rozwoju, ocene, jakosci i poziomu ustug turystycznych $wiadczonych na obszarze
wojewddztwa podlaskiego zastosowano metode ankietowg i techniki PAPI i CAWI.

Badanie potencjatu turystycznego ze wzgledu na szeroki zakres omawianej problematyki i liczby
zastosowanych narzedzi badawczych, zostato podzielone na dwa nurty. Pierwszy z nich dotyczyt analiz z
wykorzystaniem danych zastanych, z kolei drugi obejmowat analize ilosciowg wynikéw badar ankietowych.
Analiza nasycenia potencjatu turystycznego powiatow i gmin wojewodztwa podlaskiego przeprowadzona
zostata z wykorzystaniem 48 zmiennych diagnostycznych ujetych w VII grupach (obszarach) czynnikéw:
przyrodniczych, antropogenicznych, infrastrukturalnych, dostepnosci komunikacyjnej i recepcji turystycznej,
spoteczno-demograficznych, ekonomicznych i popytowych. Dobrany zestaw zmiennych potrzebnych do
budowy uogoinionej miary potencjatu wojewddztw spetnia nastepujgce kryteria statystyczne:

uniwersalno$¢ (wybrane cechy posiadajg uznang powszechnie wage i znaczenie),

poréwnywalnosé (cechy przedstawiono w postaci wskaznikéw natezenia),

zmienno$¢ (cechy nie sg do siebie podobne w sensie informacji o obiektach, czyli wspdtczynnik

zmiennosci jest wyzszy od wartosci krytycznej réwnej 10%),

waznos$¢ (cechy stymulanty posiadajg wyraZnie zaznaczong asymetrie prawostronna).

Dodatkowym obszarem objetym badaniami na wniosek Wykonawcy jest grupa turystycznych
organizacji pozarzadowych dziatajgcych w wojewddztwie podlaskim. Badania NGO prowadzone w ramach
niniejszego projektu opieraty sie na niktej dostepnej literaturze przedmiotu, a przede wszystkim na wynikach
badan ankietowych, z wykorzystaniem kwestionariusza PAPI.

Kartograficzne opracowania tematyczne w zakresie przedmiotowego opracowania wykonano
z zastosowaniem technik z zakresu Geograficznych Systeméw Informacyjnych (GIS). Podstawowym elemen-
tem sktadowym projektu sg numeryczne mapy tematyczne z zaimplementowang, w systemie wieloatrybu-
towych tablic bazodanowych, informacjg opisowa. Dane wyjSciowe wykorzystane do ostatecznego
opracowania map opracowano w formie baz danych przestrzennych w formacie SHP (ArcGIS).

Szczegotowy opis zastosowanych metod i technik badawczych zostat zaprezentowany na wstepie
kazdego z rozdziatow dedykowanych poszczegélnym problemom badawczym.
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Struktura wykorzystanych danych

Dane statystyczne

Do analizy potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego oraz oceny czynnikéw wptywajgcych
na jego ocene wykorzystano w réznych konfiguracjach 48 zmiennych diagnostycznych ujetych w VIl grupach
(obszarach) czynnikéw: przyrodniczych, antropogenicznych, infrastrukturalnych, dostepnosci komunikacyjnej i
recepcji turystycznej, spoteczno-demograficznych, ekonomicznych i popytowych (tab. 3).

Tabela 3. Zmienne diagnostyczne do oceny potencjatu poszczegdlnych gmin wojewddztwa podlaskiego

Czynnik Zmienne diagnostyczne

Czynniki przyrodnicze | P1 obszary prawnie chronione — parki narodowe i krajobrazowe (w ha)
P2 urozmaicenie rzezby terenu
P3 jeziorno$é
P4 powierzchnia laséw w %
P5 dtugosé rzek powyzej 30 km
Czynniki A1 liczba muzedw i oddziatéw muzealnych
antropogeniczne A2 liczba zabytkow
A3 liczba galerii i salondw sztuki
A4 liczba teatréw, filharmonii, oper
A5 liczba obiektéw sakralnych

Czynniki 11 liczba obiektdw sanatoryjnych i uzdrowiskowych
infrastrukturalne 12 liczba wellness i spa
13 liczba obiektéw konferencyjnych (centréw konferencyjnych)
14 liczba sklasyfikowanych obiektéw noclegowych(hotele i obiekty noclegowe)
5 liczba gospodarstw agroturystycznych
6 liczba migjsc noclegowych
17 liczba placéwek gastronomicznych na 100 km?
18 liczba wypozyczalni sprzetu rekreacyjnego
| 9 Liczba miejscowosci powyzej 1 tys. miejsc noclegowych
110 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_I.55 zakwaterowanie

IM1liczba podmiotdw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_I.56 dziatalno$¢
ustugowa zwigzana z wyzywieniem
112 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_R 93 dziatalnosé
sportowa, rozrywkowa i rekreacyjna
Czynniki dostepnosci | K1 dlugos¢ drdg
komunikacyjnej ' K2 liczba dworcow autobusowych i PKP
| TeCEPC)ITUIYSYYCZNE] 43 jicaba finii komunikacji miejskie
K4 liczba punktéw informacji turystycznej
K5 liczba biur podrozy

K6 liczba szlakéw turystycznych
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Czynnik

Czynniki spoteczno-
demograficzne

Czynniki ekonomiczne

Czynniki popytu

Zmienne diagnostyczne

K7 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_H 49 transport lgdowy
K8 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_H 50 transport wodny

K9 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_N 79 organizatorzy
turystyki

K10 liczba podmiotéw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_R91 dziatalnosé
organizatordw turystyki, posrednikéw i agentow turystycznych oraz pozostata dziatalnos¢
ustugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzana

K11 liczba podmiotdw gospodarczych sklasyfikowanych wedtug PKD S_ G 45,46,47 handel
hurtowy i detaliczny, naprawa pojazdéw samochodowych, wigczajgc motocykle

Slliczba zespotéw artystycznych - folklorystycznych (ludowe, piesni i tarica, kapele)

S3 liczba organizacji wspierajgcych rozwdj turystyki (stowarzyszenia, fundacje)

S4 liczba komarek organizacyjnych ds. turystyki w urzedzie gminy/miasta

E1 wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na transport i tgcznosé na

1 mieszkarca

E2 wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na gospodarke komunalng i ochrone
przyrody na 1 mieszkanca

E3 wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na turystyke na 1 mieszkarica

E4 wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na kulture na 1 mieszkanca

E5 liczba obowigzujacych dokumentéw strategicznych odnoszacych sie stricte do rozwoju
turystyki

T1 liczba korzystajacych z noclegéw, ogdtem

T2 korzystajacy z noclegéw cudzoziemcy w korzystajgcych z noclegdw, ogdtem — %

T 3 korzystajacy z noclegow krajowi w korzystajacych z noclegéw, ogétem — %

T 4 liczba korzystajacych z noclegéw cudzoziemcdw, ogdtem

T5 liczba korzystajacych z noclegdw turystéw krajowych, ogétem

T6 liczba uczestnikéw imprez masowych

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie przegladu literatury.

Dane pierwotne

Dane pierwotne zostaty zebrane metodg ankietowg z wykorzystaniem technik badawczych: PAPI oraz
CAWI. Badaniu poddano turystow i odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie, mieszkafcow wojewddztwa
podlaskiego oraz beneficjentéw programu RPO WP 2007-2013 skutecznych, jak i nieskutecznych.

Przyjezdzajacych turystéw i odwiedzajgcych jednodniowych do wojewddztwa podlaskiego przebadano

w celu:

okreslenia profilu turystycznego,
oceny jakosci ustug turystycznych oraz jakosci wypoczynku,

okreslenia struktury wielkosci wydatkéw turystycznych,

czynnikow decydujgcych o wyborze miejsca podrdzy turystyczne),

zidentyfikowania regionéw konkurujgcych z wojewddztwem podlaskim.
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Przeprowadzono bezposrednie badania ankietowe w terenie z wykorzystaniem kwestionariusza
ankiety. Wzér kwestionariusza ankiety znajduje sie na ptycie CD. Kwestionariusz sktadat sie z preambuty,
czesci merytorycznej zawierajgcej 16 pytan i metryczki. Badania bezposrednie przeprowadzili w terminie od
19.08.2014 do 15.09.2014 przeszkoleni ankieterzy — studenci kierunku turystyka i rekreacja Wydziatu

Zarzadzania Politechniki Biatostockiej. Probe badawczg podzielono na warstwy. Liczebnosé warstw zostata
uzalezniona od liczby miejsc noclegowych w powiatach wojewddztwa podlaskiego. Biorgc pod uwage
wskaznik zagospodarowania, dotyczacy miejsc noclegowych przypadajagcych na 1000 mieszkancow

(ludnosci), wyznaczono liczebno$é préby dla poszczegélnych powiatéw wojewddztwa podlaskiego (tab. 4).

Tabela 4. Liczebno$¢ proby odwiedzajacych (turystow i odwiedzajacych jednodniowych)

wojewodztwo podlaskie z podziatem na powiaty

Powiaty

Powiat augustowski

Powiat suwalski wraz z m. Suwatki
Powiat sejnenski

Powiat hajnowski

Powiat biatostocki wraz m. Biatystok
Powiat grajewski

Powiat fomzyriski wraz z m. tomza
Powiat moniecki

Powiat siemiatycki

Powiat bielski

Powiat sokolski

Powiat wysokomazowiecki

Powiat kolnerski

Powiat zambrowski

Ogotem

Zrodto: opracowanie wiasne.

Miejsca noclegowe na 1000 ludnosci

4533
36,94
34,45
275
16,7
13,77
13,56
12,72
6,94
517
3,65
2,88
2,64
0,98

Liczebno$¢ proby
204
166
155
124
71
62
61
57
31
23
16
13
12

5
1000

Badania ankietowe byty przeprowadzone w miejscach o wysokim natezeniu ruchu turystycznego. W
ramach badan pozyskano 1045 uzupetnionych kwestionariuszy, wszystkie spetniaty kryteria jakosSciowe i

zostaty przyjete do analizy (tab. 5).
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Tabela 5. Liczba ankiet uzyskanych z badania w poszczegélnych powiatach wojewoédztwa podlaskiego

Powiat augustowski

Powiat suwalski wraz z m. Suwatki
Powiat sejnenski

Powiat hajnowski

Powiat biatostocki wraz m. Biatystok
Powiat grajewski

Powiat tomzynski wraz z m. tomza
Powiat moniecki

Powiat siemiatycki

Powiat bielski

Powiat sokdlski

Powiat wysokomazowiecki

Powiat kolnerski

Powiat zambrowski

Ogotem

Zrodto: opracowanie wiasne.

Powiaty

Liczba ankiet

204
166
165
151
80
63
61
59
31
25
16
14
12
5
1042

Badania ankietowe przeprowadzone wsrod mieszkaricdw wojewodztwa podlaskiego stuzyty do:

identyfikacji profilu turystycznego typowego mieszkarica wyjezdzajgcego w celach turystycznych,
oceny, jakosci ustug turystycznych oraz jakosci wypoczynku na terenie wojewddztwa podlaskiego,

czynnikdw decydujgcych o wyborze miejsca podrdzy turystycznej,

zidentyfikowania (najczesciej odwiedzanych miejsc) regiondw konkurujacych z wojewddztwem

podlaskim.

Préba badawcza zostata podzielona na warstwy pod wzgledem miejsca zamieszkania (miasto, wies)
oraz pteé (tab. 6). Wielko$¢ préby badawczej w liczbie 384 mieszkarcéw, obliczono dla préby reprezenta-
tywnej: populacja mieszkacéw wojewodztwa podlaskiego: 1 194 965 oséb, poziom ufnosci: 95%, wielkos¢
frakeji: 0,5, btgd maksymalny: 5%. Wz6r kwestionariusza ankiety znajduje sie na ptycie CD.
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Tabela 6. Liczebno$¢é proby mieszkaricéw wojewddztwa podlaskiego z podziatem na powiaty

Emig;[a?;,ast[%imki ez 142 N4 28 67 53 14 T4 60 14
Egr\:wvf; fomzyiski wraz m. 36 21 15 18 10 § 19 09
gzx;ﬁ(f”wa'“i wrazm. 34 2 127 1 6 7 1 6
Powiat sokdlski 22 9 13 13 5 8 12 5 7
Powiat bielski 19 10 9 9 5 4 9 5 4
Powiat wysokomazowiecki 19 6 13 9 3 6 9 3 6
Powiat augustowski 19 11 8 9 5 4 10 6 4
Powiat grajewski 16 9 7 8 4 4 8 5 3
Powiat siemiatycki 15 5 10 8 3 5 8 3 5
Powiat hajnowski 14 7 7 7 3 4 8 4 4
Powiat zambrowski 14 7 7 7 3 4 7 4 3
Powiat moniecki 14 5 9 6 2 4 7 3 4
Powiat kolnerski 13 4 9 6 2 4 6 2 4
Powiat sejnenski 7 2 5 3 1 2 3 1 2
Ogotem 384 232 152 | 187 110 7 197 122 75

Zrodto: opracowanie i obliczenia wtasne na podstawie danych GUS 2013.

W fazie wstepnej wykonane zostaty badania pilotazowe, nastepnie zas, po dokonaniu weryfikacji
kwestionariuszy ankiet w uzgodnieniu z Zamawiajacym, zostaty przeprowadzone badania wtasciwe na
prébach okreslonych w niniejszym rozdziale.

Dobdr turystycznych organizacji pozarzadowych opierat sie na catej populacji (liczebnosé zostata
zdiagnozowana na podstawie badan), zrealizowano we wspétpracy z Podlaskg Regionalng Organizacja
Turystyczng. Z populacji, liczacej 38 organizacji pozarzadowych (NGO), ktére zdiagnozowano w bazie
organizacji pozarzadowych na portalu http://bazy.ngo.pl/, w badaniach wzieto udziat 13 podmiotéw, co
stanowi 34% wszystkich stricte turystycznych NGO posiadajacych siedzibe w wojewddztwie podlaskim.
Podstawg badan byto okreslenie znaczenia organizacji pozarzadowych dziatajgcych w wojewddztwie

podlaskim w rozwoju turystyki. Zidentyfikowano obszary dziatan, ktére organizacje podejmujg w zakresie
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wsparcia sektora turystycznego oraz bariery, jakie wystepujg w tym obszarze. Wzdr kwestionariusza ankiet
znajduje sie na ptycie CD.

Badanie przedsiebiorstw turystycznych, samorzaddw, organizacji pozarzadowych, zwigzkdw
wyznaniowych, nadlesnictw objeto technikg CAWI.

Osiggnietg zwrotnos¢ zaprezentowano w tab. 7. Wzdr kwestionariusza ankiety skierowanej do
beneficjentéw znajduje sie na ptycie CD.

Tabela 7. Wyniki badan ankietowych

Liczba podmiotéw Liczba
Ip Podmiot badawczy objetych wypetnionych Zwrotnosé
badaniem ankiet

Podmioty publiczne — gminy, powiaty, wojewddztwo,
1 jednostki podlegte samorzadom, jednostki parstwowe, 135 75 55,55%
stowarzyszenia, koscioty i inne zwigzki wyznaniowe

2 Podmioty prywatne 91 34 37,36 %

* Grupe badanych stanowity podmioty, ktére otrzymaty dofinansowanie z RPO WP 2007 -2013 z dziatania 3.1 3.2,
podmioty, ktére ubiegaty sie o dofinansowanie ale go nie otrzymaty oraz podmioty nie ubiegajgce sie o dofinansowanie.
tacznie ankiety skierowano do 91 podmiotéw (PKD sekcji 1) dziatajgcych w wojewddztwie podlaskim. Zwrotno$é
uzyskano na poziomie 34 podmiotéw, w tym 25 podmiotéw, ktére otrzymaty dofinansowanie z RPO WP 2007-2013
z dziatania 3.1 oraz 3.2.

Zrodto: opracowanie wiasne.

Badania CAWI umozliwity identyfikacje efektow:
aktywnosci podmiotéw w podejmowaniu wspotpracy i okreslenie obszaréw podejmowanej wspotpracy,
dziatari promocyjnych i okreslenie wielkosci wydatkdw na dziatania promocyjne.

Pojecia i definicje

Podstawowe pojecia przedstawione ponizej zostaty zdefiniowane zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) nr 692/2011 z dnia 6 lipca 2011 r. w sprawie europejskiej statystyki w dziedzinie
turystyki (uchylajgce Dyrektywe Rady 95/57/WE) ukazato sie w wydaniu Dziennika Urzedowego UE nr 192 z 22
lipca 2011 r.:

Turystyka oznacza czynno$ci oséb podrézujgcych do gtéwnego miejsca docelowego potozonego
poza ich ,zwyktym otoczeniem’, na okres krétszy niz rok, w dowolnym gtéwnym celu (np. stuzbowym,
wypoczynkowym lub innym celu osobistym), innym niz zatrudnienie, przez podmiot miejscowy dla
odwiedzanego miejsca.

Odwiedzajacy to uczestnik turystyki. Okreslenie to dotyczy kazdej osoby podrézujacej do miejsca
znajdujgceqo sie poza jej zwyktym otoczeniem, na czas nie dtuzszy niz 12 kolejnych miesiecy, jesli
podstawowym celem podrdzy nie jest podjecie dziatalnosci zarobkowej wynagradzanej ze srodkéw
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pochodzacych z odwiedzanego miejsca. Kategoria ,odwiedzajacy” (krajowi i miedzynarodowi) dotyczy
turystow (tzn. odwiedzajacych, ktérzy przynajmniej przez jedng noc korzystali z zakwaterowania
w odwiedzanym miejscu) oraz odwiedzajacych jednodniowych (beznoclegowych).

Potencjat turystyczny to dynamiczny system ztozony z elementéw statycznych i proceséw
funkcjonalnych. Elementy statyczne stanowig fizyczne odzwierciedlenie organizacji przestrzennej, za$
procesy funkcjonalne to zjawiska i dziatania petnione na rzecz popytu (ruchu turystycznego) i podazy
(rozwoju gospodarczego miejscowej ludnosci, przedsiebiorstw i jednostek administracyjnych). Czynniki
oceny potencjatu, to odpowiednik pojecia kryterium zastosowanego w OPZ ppkt.6.1. ¢c) czynnik
odzwierciedla zbidr jednorodnych cech zasobéw potencjatu turystycznego sklasyfikowanych wedtug
kryterium fizjograficznego, kulturowego, funkcjonalnego i strukturalnego.

Atrakcyjnos$¢ turystyczna to wynik ilosci zawartych transakcji rynkowych, ilosci przyjazdow
turystycznych i wielkosci dochodéw regionu z sektora turystycznego.

Produkt turystyczny - caly zestaw dobr i ustug (obok walorow turystycznych) umozliwiajacych
turyscie przybycie do miejsca wystepowania atrakeji turystycznych, pobyt i ich wykorzystanie. Produkt
turystyczny moze obejmowac¢ miejsce (obszar recepcji turystycznej), ustuge (pojedynczg lub pakiet
turystyczny sktadajacy sie z kilku ustug) i pewne produkty materialne. Nalezy réwniez zwrdci¢ uwage,
iz produkt turystyczny w miejscu recepcji obejmuje wszystkie atrakcje, Swiadczenia i ustugi uzytko-
wane badZ odwiedzane podczas przebywania w miejscu recepcji. Obejmuje takze wszystko, czego
do$wiadcza odwiedzajacy?.

Segmenty turystyczne - jednorodne grupy konsumenckie, w ktérych cztonkowie majg wspéine
cechy charakterystyczne odnoszace sie do form zakupu produktu badz ustugi turystycznej®.

Branza/sektor turystyczny - grupy branz, ktére odgrywajg szczegdlng role w rozwoju zjawiska
turystyki i/lub, dla ktérych odwiedzajacy stanowig wazng grupe nabywcéw. Sg to charakterystyczne
branze turystyczne, czyli takie, ktérych podstawowa produkcja dostarcza odwiedzajacym produkty
umozliwiajgce realizacje celu podrdzy. Oznacza to, ze charakterystyczne branze/rodzaje dziatalnosci to
branze stricte turystyczne i bedg one przedmiotem analizy przy badaniu.

2 Panasiuk A. (red.), Marketing ustug turystycznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005, s. 74.
¥ Kaczmarek J., Stasiak A, Wiodarczyk B., Produkt turystyczny, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2005, s. 142.
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Podstawowe informacje
z zakresu potencjatu turystycznego

badaniach nad potencjatem turystycznym miejscowosci, gmin i regionéw wiekszo$¢ opracowan

naukowych odnosi sie do badania zasobow strukturalnych i funkcjonalnych®. Analizy oraz oceny

ich wystepowania wykorzystywane sg m.in. do tworzenia dokumentéw strategicznych, okreslania
przydatnosci obszaréw do recepcji ruchu turystycznego i prognozowania rozwoju funkeji turystycznej, a takze
Jako element konkurencyjnosci miedzy regionami, powiatami, gminami lub miejscowosciami.

Najogdlniej definiujac, potencjat to catosé czynnikéw decydujgcych o mozliwosciach rozwoju turystyki
na danym obszarze. Pod tym pojeciem kryjg sie zasoby mozliwosci, mocy, zdolnosci wytworczej tkwigce)
w czyms, sprawnosé, wydajnosé, mozliwosci w okreslonej dziedzinie. Potencjat tworzg wszystkie te elementy
srodowiska geograficznego oraz zachowania cztowieka, ktére mogq by¢ wykorzystane do uprawiania badz
zajmowania sie turystyka® W niniejszym raporcie przyjmuje sie, ze potencjat turystyczny to dynamiczny
system ztozony z elementéw statycznych i proceséw funkcjonalnych. Elementy statyczne stanowig fizyczne
odzwierciedlenie organizacji przestrzennej, zas procesy funkcjonalne to zjawiska i dziatania petnione na rzecz
popytu (ruchu turystycznego) i podazy (rozwoju gospodarczego miejscowej ludnosci, przedsiebiorstw
| jednostek administracyjnych). Obie grupy elementéw sg niezbedne do rozwoju turystyki i tylko ich taczne
wystepowanie moze przyczyniac sie do jej rozwoju.

W najbardziej ogdlnym ujeciu elementy potencjatu turystycznego okresla sie mianem zasobow, czyli
obiektywnie istniejgcych czynnikdw, ktére w okreslonej sytuacji mogq zosta¢ wykorzystane dla rozwoju
turystyki®.

Wyréznia sie zasoby strukturalne i zasoby funkcjonalne.

Do zasobow strukturalnych potencjatu turystycznego zaliczane sa walory turystyczne, zagospo-
darowanie oraz dostepnos¢ komunikacyjna, jak réwniez pozostate czynniki mogace sprzyja¢ rozwojowi
turystyki, takie jak np. wolne tereny pod inwestycje turystyczne. Z kolei do zasobdw funkcjonalnych zaliczane
sg zasoby ekonomiczne i najogdlniej ujmujgc, zasoby organizacyjne. W zaleznosci od szczegdétowosci badan

“B. Meyer, Aktywnosé samorzadu lokalnego, jako element potencjatu turystycznego na przyktadzie wybranych gmin wojewddztwa
zachodniopomorskiego, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciriskiego nr 590, Ekonomiczne Problemy Ustug Nr 52, 2010, s. 23.
5 J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt .. op.cit., s. 15.

®B. Meyer, Aktywnosé ... op.cit., s. 23.
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w obrebie zasobéw organizacyjnych wyréznia sie zasoby spoteczno-demograficzne, psychiczne, technolo-
giczne i polityczne (rys. 4)".

POTENCJAL TURYSTYCZNY

ZASOBY STRUKTURALNE ZASOBY FUNKCJONALNE

WALORY ZASOBY EKONOMICZNE

ZAGOSPDAROWANIE TURYSTYCZNE

ZASOBY ORGANIZACYJUNE

DOSTEPNOSC KOMUNIKACYJNA

Rys. 4. 0gdIny podziat potencjatu turystycznego

Zrodto: opracowanie wiasne.

Walory turystyczne to specyficzne cechy i elementy $rodowiska naturalnego oraz przejawy dziatalnosci
cztowieka, ktore sg przedmiotem zainteresowan turystow. Nalezy je rozumie¢ jako specyficzne cechy i ele-
menty Srodowiska naturalnego oraz przejawy dziatalnosci cztowieka, ktdre sg przedmiotem zainteresowania
turystow i sa atrakcyjne z punktu widzenia turystycznego®. W obrebie waloréw turystycznych mieszczg sie
sktadniki $rodowiska geograficznego, ktére potrzebne sg dla wypoczynku i regeneracji sit cztowieka,
osobliwosci krajoznawczo-przyrodnicze i przejawy dziatalnosci ludzkiej, ktére wzbogacajg wiedze turystow
o kraju®. Czesto pojecie walorow turystycznych utozsamiane jest z atrakcjami turystycznymi (tourism
attractions), szczegdlnie w literaturze anglojezycznej, gdzie nie wystepuje pojecie waloru turystycznego.
W niniejszym badaniu walory turystyczne nalezy traktowac jako kategorie bardziej obiektywna, ktdra stanowi
potencjat rozwoju zjawisk turystycznych. Atrakcje turystyczne sg z kolei elementem subiektywnym
I uzaleznione sg zaréwno od indywidualnych odczu¢ turysty, jak i odpowiednich zabiegdw organizacyjnych
i promocji, na ktére sktadajg trzy elementy: turysci, miejsce do obejrzenia oraz czynnik (wizerunek)
sprawiajacy, ze dane miejsce jest godne uwagi'.

" Ibidem.

8 T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski, Geografia turystyki Polski. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2002,
s.15-16.

®Z. Kruczek, Polska. Geografia atrakcji turystycznych. Proksenia 2005, s. 8.

19G. Wall Tourism Attractions: Points, Lines, and Areas, Annals of Tourism Research, 1997, s. 24-31.
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Walory poddawane sg klasyfikacji. Najpowszechniej stosowane jest kryterium klasyfikacyjne ze
wzgledu na pochodzenie waloréw, stopier ingerencji cztowieka w ich powstanie, motywy podrdzy turys-
tycznych oraz ranga waloréw (rys.5).

WALORY TURYSTYCZNE

2| POCHODZENIE WALOROW

NATURALNE

ANTROPOGENICZNE

STOPNIEN INGERENCJI CZEOWIEKA

NATURALNE

UTWORZONE PRZEZ CZLOWIEKA

. STWORZONE PRZEZ CZt OWIEKA
MOTYWY PODROZY
WYPOCZYNKOWE
KRAJOZNAWCZE
SPECJALISTYCZNE
RANGA WALOROW

MIEDZYNARODOWE

KRAJOWE

Rys. 5. Kryteria podziatu waloréw turystycznych

Zrodto: opracowanie wiasne.

Kryterium klasyfikacyjne waloréw, ze wzgledu na pochodzenie, dzieli walory na:
walory naturalne (przyrodnicze) — stworzone przez przyrode,
walory kulturowe (antropogeniczne, pozaprzyrodnicze) — stworzone przez cztowieka.

Wsrod waloréw przyrodniczych, satysfakcjonujacych turyste wymienia sie klimat, wody, uksztattowanie
powierzchni i bogactwa fauny i flory, jak tez inne elementy $rodowiska geograficznego, takie jak: jaskinie,
wawozy, pustynie. Walory te wystepujg praktycznie wszedzie, chociaz z réznym natezeniem. Ich wykorzy-
stanie turystyczne zalezy od zagospodarowania turystycznego, a przede wszystkim od wystepowania
wewnetrznej dostepnosci (np. plaze, kapieliska, szlaki turystyczne, $ciezki rowerowe i deptaki spacerowe).
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Produkty pracy ludzkiej, bedgce réwniez sktadnikami waloréw turystycznych, w literaturze nazywane sa
walorami turystycznymi $rodowiska antropogenicznego. Dzieli sie je na historyczne iwspotczesne.
Do waloréw historycznych zaliczane sg miejsca historyczne, dzieta architektury, urbanistyki i techniki,
stanowiska archeologiczne i zbiory muzealne, miejsca kultu religijnego. W grupie waloréw wspotczesnych
zwraca sie uwage na wybitne dzieta gospodarcze, przemystowe i komunikacyjne, jak tez na interesujgce
obiekty wspotczesnej kultury — teatry, galerie, wystawy. Autor zauwaza réwniez, ze przedstawiony podziat jest
umowny, gdyz niektdre z waloréw moga zawiera¢ w sobie zaréwno elementy historyczne, jak i wspétczesne''.

Nieco rozszerzony podziat waloréw turystycznych wystepuje ze wzgledu na stopier ingerencji
cztowieka w ich powstanie. Wyodrebnia sie:

walory naturalne,

walory stworzone przez czfowieka (antropogeniczne)'2.

W tej klasyfikacji do drugiej grupy zalicza sie m.in. parki narodowe, rezerwaty przyrody, ogrody
zoologiczne i botaniczne, arboreta.

Ze wzgledu na motywy podrdzy turystycznych walory turystyczne dzieli sie na:

walory wypoczynkowe, ktére stuzg regeneracji sit fizycznych i psychicznych,

walory krajoznawcze, stanowigce przedmiot zainteresowan poznawczych,

walory specjalistyczne, umozliwiajgce uprawianie réznych form turystyki kwalifikowanej.

W grupie waloréw wypoczynkowych wyrdzni¢ mozna zespot cech niezbednych, ktérych wystepowanie
stanowi minimum warunkéw dla wypoczynku oraz zespdt cech korzystnych, podnoszacych wartosci
wypoczynkowe terenu’®. Do cech niezbednych zaliczyé nalezy czyste powietrze (wolne od zanieczyszczen),
cisze, niski stopied urbanizacji, wystepowanie waloréw estetycznych krajobrazu, niewystepowanie
zasadniczych przeciwwskazan klimatycznych. Z kolei do cech korzystnych — szczegdlne walory widokowe
krajobrazu, warunki do uprawiania czynnego wypoczynku. W okresie letnim jest to przydatno$¢ terendw do
wedrowek pieszych, kolarskich, wodnych oraz przydatnosé wéd do kapieli i sportéw wodnych, a w okresie
zimowym - przydatnos¢ terenéw do sportéw zimowych i wedréwek narciarskich), korzystne warunki
bioklimatyczne oraz tzw. walory lecznicze (wody lecznicze, peloidy, gazy lecznicze).

Do waloréw krajoznawczych zalicza sie™:

charakterystyczne lub unikatowe zespoty krajobrazowe i osobliwosci przyrody, okreslane terminem
waloréw Srodowiska przyrodniczego,

folklor, obrzedy ludowe, dzieta ludowej sztuki plastycznej, relikty ludowej kultury materialnej, nazywane
walorami tradycyjnej kultury ludowej,

zabytki budownictwa i architektury, sztuk plastycznych, kultury materialnej, pamigtki historyczne, tj.
walory dobr kultury,

""W. W. Gaworecki, Turystyka, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2007, s. 104-105.

"2 A A Lew, A framework of tourist attraction research, Annals of Tourism Research, 14, 1987.

3. Wyrzykowski, Geograficzne uwarunkowania rozwoju urlopowej turystyki wypoczynkowej w Polsce, Acta Universitatis Wratisla-
viensis nr 935, ,Studia Geograficzne”, XLIV, Wroctaw 1986.

' 0. Rogalewski, Podstawy gospodarki przestrzennej w turystyce, ,Ruch Turystyczny — Monografie’, z. 13, SGPiS, Warszawa,
1972; T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski, Geografia ... op.cit..
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charakterystyczne obiekty i przejawy wspoétczesnej gospodarki, techniki, nauki i kultury, noszgce nazwe
waloréw wspoétczesnych osiggnie¢ cztowieka.

Na walory specjalistyczne sktadajg sie te cechy i elementy Srodowiska naturalnego, ktdre umozliwiaja
uprawianie zeglarstwa, myslistwa, jezdziectwa, wedkarstwa itp.

Innym kryterium, porzadkujgcym walory pod wzgledem ich zdolnosci do przyciggania turystow, jest
ranga. Wyodrebnia sie walory o randze miedzynarodowej, krajowej, regionalnej i lokalnej'. W teorii wartosci
szkoty zasobowej uznaje sie, ze o randze walordw decydujg takie cechy jak: cennosé, rzadkosé, niesub-
stytucyjnos¢, niepodleganie imitacji, inaczej zbyt kosztowne do podrobienia'®. Cechy te nalezy rozszerzy¢
takze o unikatowosc.

W ostatnim okresie potencjat turystyczny ocenia sie rowniez z punktu widzenia posiadanych
produktéw turystycznych. Produkt turystyczny to zestaw débr i ustug (obok waloréw turystycznych) umoz-
liwiajgcych turyscie przybycie do miejsca wystepowania atrakgji turystycznych oraz pobyt i ich wykorzystanie.
Produkt turystyczny moze obejmowac miejsce (obszar recepcji turystycznej), ustuge (pojedynczg lub pakiet
turystyczny sktadajgcy sie z kilku ustug) i pewne produkty materialne. Nalezy réwniez zwrécié uwage,
iz produkt turystyczny w miejscu recepcji obejmuje wszystkie atrakcje, Swiadczenia i ustugi uzytkowane,
bad? odwiedzane podczas przebywania w miejscu recepcji. Obejmuje takze wszystko, czego doswiadcza
odwiedzajacy'”.

Produkty turystyczne dzieli sie, wedtug nastepujacej klasyfikacji'®:

rzecz — wszystkie rzeczy materialne. Moze wystepowa¢ samodzielnie, ale najczesciej jest wytacznie
dodatkiem do innych produktéw. Sg to m.in. przewodniki, mapy, sprzet niezbedny podczas wyjazdu -
np. wiosta, pamigtki,

ustuga - pojedyncza ustuga, np. transportowa, noclegowa, gastronomiczna, przewodnicka,
wydarzenie — charakteryzuje sie spdjnoscig i okreslong tematyka, wystepuje w ustalonym migjscu |
czasie. Wydarzenie powinno charakteryzowac sie wyjatkowoscia, niezwyktoscia,

impreza — jest to zestaw kilku ustug (musza to byé co najmniej dwie ustugi), ktére sg oferowane
przez organizatordw turystyki i agentow turystycznych. Przyktadami sg wycieczki, wezasy, rajdy,

obiekt — wystepuje jedna, gtéwna atrakcja, ktérej mogg towarzyszy¢ dodatkowe ustugi lub inne
produkty. Ma charakter punktowy. W Polsce przyktadem moze by¢ dab Bartek, czy tez zamek krzyzacki
w Malborku,

szlak — sktada sie z wielu miejsc lub obiektow, ktére sa powigzane jedng nadrzedng ideg. Zwykle
potgczone sg wyznaczong i oznakowang trasg. Wzdtuz szlaku mozna zazwyczaj znalezé réznorodng
infrastrukture turystyczng. Przyktadami sg: Szlak Orlich Gniazd, Szlak Piastowski, Szlak Kopernikowski,
obszar - zdeterminowany obszar geograficzny, w ktérym znajdujg sie atrakcje turystyczne, ustugi.

1|, Potocka, Walory turystyczne, w: Uwarunkowania i plany rozwoju turystyki, red. Z. Miynarczyk, A. Zajadacz, T.3.

'® J.B. Barney, Bringing Managers Back In: A resource-Based Analysis of the Role of Managers in Creating and Sustaining Competi-
tive Advantages for Firms, Does management metter? On competencies and competitive advantage, The 1994 Crafoord lectures,
pp. 1-36, za: B. Stankiewicz, Nauka o turystyce w XXI wieku — strategia, obszar | metodologia badar, dylematy, Przedsiebiorczo$¢
i Zarzadzanie, Tom XV, Zeszyt 4 cz. 3,s. 11.

A, Panasiuk red., Marketing ... op.cit., s. 74.

18 J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt .. op.cit., s. 45.
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Dostepnos$¢ komunikacyjna oznacza mozliwosé dojazdu srodkami komunikacji do celu podjetej
podrozy, czyli istniejaca sie¢ potgczen komunikacyjnych miedzy miejscem statego zamieszkania turysty,
acelem jego podrozy. A takze system potgczern komunikacyjnych, szlakéw i wyciggéw turystycznych,
umozliwiajgcych turysScie odbywanie wycieczek w obrebie wybranego regionu turystycznego do okreslonych
miejsc.

Zagospodarowanie turystyczne czy tez infrastruktura turystyczna to zespot obiektéw iurzadzen
stanowigcych wyposazenie okreslonego terenu, umozliwiajgcych zaspokojenie potrzeb ruchu turystycznego.
Obejmuje ono wszystkie te elementy, ktére zapewniajg prawidtowe funkcjonowanie miejsca recepcyjnego,
przy zatozeniu maksymalnego zaspokojenia potrzeb turystéw. Elementy zagospodarowania turystycznego
moga wspomagaé, badZz wzbogacaé walory turystyczne (szlaki turystyczne, baseny, urzadzenia sportowe
i rekreacyjne, obiekty noclegowe o oryginalnej architekturze).

Zagospodarowanie turystyczne tworzg:

baza noclegowa - s3 to hotele, jak i inne obiekty o charakterze hotelarskim (motele, pensjonaty,
zajazdy, schroniska, gospodarstwa agroturystyczne, sanatoria, kwatery prywatne, kempingi, pola
biwakowe),

baza gastronomiczna — tworzg jg wszelkie punkty gastronomiczne zlokalizowane samodzielnie lub
w obiektach noclegowych (puby, restauracje, bary, kawiarnie, herbaciarnie, pizzerie, piekarnie, winiarnie,
smazalnie ryb, stotéwki z zapleczem kuchennym),

baza towarzyszaca - sg to urzadzenia, ktérych podstawowa funkcja jest obstuga ruchu turystycznego.
Zostaty one wybudowane z przeznaczeniem dla turystéw (baseny, kapieliska, wypozyczalnie sprzetu
sportowego, urzadzenia sportowe, sie¢ komunikacyjna, sie¢ szlakow turystycznych, przystanie i wioski
zeglarskie, wyciagi narciarskie, pijalnie wod, tarasy widokowe, migjsca piknikowe, mini ekspozycje
przyrodnicze, sale dydaktyczne, Sciezki dydaktyczne, wielofunkcyjne pomieszczenia piwniczne,
kapieliska, wypozyczalnie sprzetu wodnego, rowerdw, przechowalnie bagazu),

baza paraturystyczna - sg to obiekty przeznaczone do obstugi innych potrzeb spoteczno-gospo-
darczych, wynikajacych gtéwnie z funkcjonowania lokalnych spotecznosci na obszarach odwiedzanych
przez turystow (sklepy, kina, teatry, filharmonie, osrodki zdrowia, placéwki pocztowe, banki, biblioteki,
ogolnodostepne place zabaw dla dzieci).

Uznaje sie, ze potencjaty o bardziej zréznicowanych walorach turystycznych majg wieksze mozliwosci
rozwoju turystyki. Wynika to z mozliwosci réznicowania ofert turystycznych skierowanych do konkretnych
grup odbiorcéw, zwigzanych np. z turystykg aktywna, wypoczynkowg czy zdrowotng. Z jednej strony -
infrastruktura regionu jest niezbedna, aby turysta mogt zaspokoi¢ swoje podstawowe potrzeby bytowe,
z drugiej za$ — moze stac sie podstawg samodzielnych atrakeji turystycznych lub produktéw turystycznych
dla takich rodzajow turystyki, jak turystyka biznesowa czy konferencyjna. Kombinacja wystepujacych
w przestrzeni elementow zwigzanych z walorami turystycznymi i infrastrukturg turystyczng oraz paraturys-
tyczng powoduje zrdznicowanie przestrzenne potencjatu turystycznego.

Zasoby funkcjonalne sg zwigzane z dziataniami podmiotéw bezposrednio i posrednio zaangazowanych
w dziatalno$c¢ turystyczna.
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Wsréd zasobow funkcjonalnych wyréznia sie'®:

uwarunkowania ekonomiczne zwigzane z rozwigzaniami prawnymi i finansowymi, wptywajacymi na
podejmowanie decyzji o prowadzeniu dziatalnosci turystycznej oraz jej efektywnosci. Uwarunkowania
te moga mie¢ zaréwno charakter wewnetrzny (np. utatwienia stwarzane przedsiebiorcom turystycznym
w regionie), jak i zewnetrzny (np. mozliwosci kredytowania inwestycji turystycznych),

uwarunkowania organizacyjne,

uwarunkowania demograficzne wynikajgce z cech spotecznosci lokalnej. Dotyczg one takich aspek-
tow, jak wolne zasoby sity roboczej czy struktury demograficzne, jak i aktywnosci w zakresie podejmo-
wania dziatalnosci o charakterze turystycznym,

uwarunkowania psychologiczne dotyczgce percepcji regionu przez potencjalnych turystow oraz
tradycji wypoczynku na danym obszarze,

uwarunkowania technologiczne i ekologiczne zwigzane z mozliwosciami lepszego przystosowania
waloréw turystycznych w celu ich wykorzystywania przez turystéw, przy jednoczesnym zachowaniu
warunkéw do ich ochrony przed degradacja. W szerszym ujeciu oznacza to czynniki warunkujace
sprawne funkcjonowanie systemu turystycznego przy zachowaniu zasad rozwoju zréwnowazonego,
uwarunkowania polityczne obejmujgce dziatania podejmowane przez wiadze panstwowe i samorza-
dowe na rzecz rozwoju turystyki na wtasciwym poziomie decyzyjnym.

Czesto spotyka sie podejscie, ze podstawowe znaczenie w rozwoju turystycznym obszaru majg
elementy strukturalne, ktdre stanowig podstawe dla wykreowania regionu, jako miejsca atrakcyjnego turys-
tycznie. A elementom funkcjonalnym przypisuje sie dziatania zwigzane z promocjg i kreowaniem pozytywnego
wizerunku regionu, ktére mogg mu zapewni¢ wysokg pozycje konkurencyjng. Jednak miedzynarodowe
badania nad rozwojem sektora turystycznego regiondw wskazuja, ze zasoby funkcjonalne posiadajg zdolnosci,
ktére umozliwiajg przeksztatcenie zasobdéw strukturalnych w nowe wartosci'®. Do istotnych elementow
funkcjonalnych, ktore decydujg o szybkim rozwoju sektora turystycznego zalicza sie: zdolno$¢ regionu do
rozwoju infrastruktury turystycznej i jej réznorodne wykorzystanie, zdolno$é lokalnej branzy turystycznej
I wiadz do wspdtpracy w dazeniu do utrzymania przewagi konkurencyjnej, kreatywnos¢ systemow zarzadzania
oraz istnienie wizji rozwoju przysztosci turystyki?.

Zgodnie z powyzsza klasyfikacjg przeprowadzona zostata, w dalszej czesci opracowania, charakte-
rystyka potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego. Dokonana zostata analiza jako$ciowa zasobdw
strukturalnych, w tym waloréw turystycznych ze wzgledu na stopien ingerencji cztowieka, zagospodarowanie
turystyczne i dostepnos¢ komunikacyjng oraz zasobéw funkcjonalnych: ekonomicznych i organizacyjnych.

19 J. R. Ritchie, B. Crouch, G. I. Crouch 2000, The Competitive Destination: A Sustainability Perspective, Tourism Management, Vol. 21.
203, Wilde, C. Cox, 2008, Linking Destination Competitiveness and Destination Development: Findings from a Mature Australian
Tourism Destination, Conference Paper presented at the Travel and Tourism Research Association (TTRA) European Chapter
Conference — Competition in Tourism: Business and Destination Perspectives, Helsinki (Finland), April 23-25, pp. 467-478.
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Zasoby strukturalne wojewddztwa podlaskiego
1 ich przestrzenne rozmieszczenie

Walory turystyczne wojewodztwa podlaskiego

Walory naturalne wojewodztwa podlaskiego

bszar wojewddztwa podlaskiego posiada bogate walory naturalne. Na tle kraju wojewodztwo wyrdz-
niajg walory przyrodnicze o szczegolnie cennych wartosciach i wysokim poziomie naturalnosci.
Swiadczg o tym miedzy innymi:

wysoki stopien lesistosci — blisko 30% — co daje 0,49 ha na osobe w wojewodztwie,

znaczny obszar objety ochrong prawng — okoto 32%,

wysoki udziat powierzchni wod — 1,8% w skali wojewddztwa,

unikatowe w skali Europy obiekty przyrodniczo-krajobrazowe z terenami bagiennymi i puszczarskimi,

bogate zasoby przyrodnicze — wody mineralne, borowiny, obszary o unikalnych walorach klimatycz-

nych.

Zbiorowiska roslinnosci naturalnej lub zblizonej do naturalnej (lasy, bagna, torfowiska i naturalne taki)
obejmuja tgcznie okoto 40% powierzchni wojewddztwa podlaskiego, co stawia je pod tym wzgledem na
pierwszym miejscu w kraju. Obszary naturalnej flory wspdtistniejg z obfitoscig fauny. Wystepujg tu ostoje
licznych gatunkdw zwierzat, rzadkich i gingcych w Europie. Dodatkowym turystycznym atutem wojewddztwa
Jest powietrze i woda nalezace do najczystszych w skali kraju oraz relatywnie niskie zagrozenie hatasem.
Do najbardziej cennych obszaréw zbiorowisk lesnych nalezy Puszcza Biatowieska, Puszcza Augustowska,
Puszcza Knyszynska, Puszcza Kurpiowska. Do obszaréw o wybitnych walorach przyrodniczych ikrajobra-
zowych nalezy Pojezierze Augustowsko-Suwalskie i pojezierze Rajgrodzkie. Na Pojezierzu Augustowsko-
Suwalskim wystepuje przeszto 300 jezior o powierzchni ponad 1 ha, wraz z najgtebszym na nizu europejskim
jeziorem Hancza, oraz okoto 200 mniejszych zbiornikéw wodnych. Wiekszos$¢ z nich ma charakter rynnowy,
0 ksztattach wydtuzonych, bardzo czesto o brzegach poszarpanych licznymi zatokami. Wiele jezior uktada sie
w zwarte grupy. W pdtnocnej czesci wojewddztwa wystepuje obfitos¢ niezwykle interesujgcych i unikatowych
form rzezby polodowcowej, watéw morenowych, falistych moren dennych, ozéw, kemdw, drumlindw, mis
i rynien jeziornych, wawozoéw i jaréw rzecznych oraz gtazowisk. Stanowi to o duzej atrakcyjnosci krajobrazo-
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wej, rekreacyjnej i turystycznej tego regionu. Z kolei obszar Pojezierza Rajgrodzkiego zajmowany jest przez
morenowe Jezioro Rajgrodzkie otoczone licznymi obszarami leSnymi i rolniczymi.

Do obszaréw przyrodniczych szczegdlnego rodzaju nalezg doliny najwiekszych rzek, ktére stanowia
naturalne korytarze ekologiczne. Zalicza sie do nich Srodkowa czes$é doliny Bugu, dolina Narwi | Biebrzy,
a takze doliny mniejszych ciekow: Nurca, Pisy, Suprasli, Swistoczy, Czarnej Hariczy i Rospudy.

Walory utworzone przez czlowieka

Do waloréw utworzonych przez cztowieka w wojewddztwie podlaskim zalicza sie szczegdlnie cenne
w skali $wiatowej obszary chronione. Na obszarze wojewddztwa znajdujg sie cztery parki narodowe, ktérych
obszar obejmuje 92188,4 ha, trzy parki krajobrazowe rozciggajgce sie na powierzchni 88142,3 ha, 83 rezer-
waty przyrody o powierzchni 13473 ha, obszary NATURA 2000, 13 obszarow chronionego krajobrazu
obejmujgcych 462717,3 ha, 262 uzytki ekologiczne na powierzchni 1921,5 ha, jeden zesp6ét przyrodniczo-
krajobrazowy o powierzchni 59,6 ha, trzy stanowiska dokumentacyjne i 1932 pomniki przyrody?'.

Wysoka range tych obszaréw ilustruje miedzynarodowy status nadany czterem z nich. Sg to:

Biatowieski Park Narodowy — obszar ochrony Scistej, w tym rezerwat biosfery bedacy obiektem
przyrodniczym Swiatowego Dziedzictwa Ludzkosci UNESCO,

Biebrzanski Park Narodowy — obiekt chroniony w ramach miedzynarodowej konwencji Ramsar
(ochrona najcenniejszych obszaréw podmoktych). Jest to najwiekszy i najbardziej naturalny w Europie
Srodkowej kompleks torfowisk niskich, przejsciowych i wysokich. Na terenie parku odnotowano
obecnos¢ 263 gatunkow ptakdw. Warto zaznaczyé, iz sposrdd 56 gatunkdw uznanych w Polsce za
zagrozone, az 21 gniezdzi sie wiasnie na terenie parku®,

Narwianski Park Narodowy obejmujgcy ochrong Doline Gornej Narwi, dolina zwana potocznie polskg
Amazonig. Obiekt zgtoszony przez Polske do ochrony w ramach konwencji Ramsar. Gtéwnym walorem
parku jest unikalny ekosystem z silnie rozcztonkowanym systemem koryt rzecznych. Oprdcz rézno-
rodnej szaty roslinnej spotykamy tu liczne gatunki ptakéw. Ogétem wystepuje tu okoto 200 gatunkéw
ptakdw, z czego 154 stanowig gatunki legowe.

Wigierski Park Narodowy, powotany na dobrze zachowanych terenach ostatniego zlodowacenia,
posiada dobrze zachowany krajobraz pojezierny z formami morenowymi, ozami, kemami i drumlinami,
co powoduje jego silne zréznicowanie geomorfologiczne. Wyrdznia sie rozréznienie jezior i rzek oraz
licznie wystepujgcych ekosystemow lesnych, wodnych i torfowiskowych. Osobliwoscig parku sg,
otoczone torfowiskami, dystroficzne jeziora $rodlesne, zwane sucharami. Najwazniejszym walorem
parku jest najgtebsze tu Jezioro Wigry.

Ponadto na terenie wojewodztwa wystepuje trzy cenne przyrodniczo parki krajobrazowe:

21| Bielawska, H. Kiryluk, K. Michatowski G. Rakowski, R. Zi6tkowski, Turystyka w wojewddztwie podlaskim, Wydawnictwo
Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2001, s. 272.
2 |bidem, s. 80.
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tomzynski Park Krajobrazowy Doliny Narwi. Celem utworzenia parku byta ochrona zalewowych
terendw doliny Narwi oraz unikalnych wartosci krajobrazowych z wystepujacymi tu rzadkimi i zagro-
zonymi wyginieciem gatunkami roslin i zwierzat®. Obecny wyglad doliny Narwi na tym odcinku wynika
z zachowania naturalnego biegu rzeki, z licznymi meandrami i odnogami. Dodatkowych waloréw
dodajg strome stoki wzniesierr morenowych osiggajgce miejscami wysokos$¢ 40—50 m ponad poziom
rzeki. W parku wystepuje 735 gatunkow roslin naczyniowych, z ktorych 32 sg objete ochrong, za$ 94
to gatunki rzadkie. Fauna jest najliczniej reprezentowana przez 180 gatunkow ptakow, z ktorych az 137
ma tutaj miejsce legowe. Z innych zwierzat na uwage zastuguja bardzo liczne ssaki z rodziny
tasicowatych: gronostaj, fasica, wydra, borsuk?*,

Park Krajobrazowy Puszczy Knyszynskiej, to najwiekszy park krajobrazowy w Polsce. Nadrzednym
celem jego powotania byta ochrona terendw Puszczy Knyszynskiej i dolin rzecznych oraz réznych form
geomorfologicznych charakterystycznych dla polodowcowego krajobrazu tego obszaru®. 80%
powierzchni parku zajmuja lasy zamieszkiwane przez wiele gatunkow zwierzat takich jak: jelenie, fosie,
zubry, sarny, rysie, wilki oraz 150 gatunkéw ptakdw. Najcenniejszym gatunkiem drzewostanu puszczy
jest tzw. sosna supraska.

Suwalski Park Krajobrazowy, nadrzednym celem utworzenia parku byto zachowanie urozmaiconego
krajobrazu polodowcowego rozposcierajgcego sie wokot najgtebszego w Polsce jeziora Harcza
| zagtebienia rzeki Szeszupy. W granicach parku znajduja sie 22 malownicze jeziora oraz liczne Zrodta,
wijgce sie rzeczki i strumienie.

Walory antropogeniczne wojewodztwa podlaskiego

Réwnie wazne znaczenie w turystyce obok waloréw $rodowiska przyrodniczego majg walory poza-
przyrodnicze bedace wytworami dziatalnosci cztowieka. Wojewddztwo podlaskie uwazane jest za jeden
z najciekawszych kulturowo regionéw w kraju. Decyduje o tym potozenie na polsko-biatorusko-litewskim
pograniczu etnicznym, z czym zwigzana jest réznorodno$¢ kulturowa regionu i bardzo dobrze zachowany
tradycyjny krajobraz wiejski. Wystepujg tu gtéwne skupiska i osrodki kulturalne polskich Biatorusindw,
Ukraincow, Litwinow, Tatarow, Rosjan, staroobrzedowcéw i Romoéw. Szczegdlng wartos¢ turystyczna majg
zabytkowe $wigtynie i cmentarze réznych wyznan, kapliczki i krzyze oraz charakterystyczne dla poszcze-
gdlnych grup etnicznych budownictwo wiejskie. Najwieksza ich réznorodnos$¢ wystepuje na terenie powiatow:
hajnowskiego, biatostockiego i sejnefiskiego.

Do najcenniejszych zabytkow architektury na terenie wojewddztwa podlaskiego naleza: Patac Branic-
kich w Biatymstoku wraz z otaczajacym go ogrodem francuskim oraz unikatowy Kanat Augustowski z zes-
potem $luz i zwigzanych z nimi zabudowar oraz otaczajgcym go krajobrazem?. Istotne, choé w niewielkim

. Bielawska, H. Kiryluk, K. Michatowski, G. Rakowski, R. Zidtkowski, Turystyka ... op.cit, s. 88.

24 A. Sadowski., Turystyka, w: Wojewddztwo podiaskie u progu XXI wieku, red. R. Horoderski, C. Sadowska-Snarska Wydawnictwo
Wyzszej Szkoty Ekonomicznej w Biatymstoku, Biatystok 2001,., s. 276.

% | Bielawska H. Kiryluk, K. Michatowski, G. Rakowski, R. Ziétkowski, Turystyka ... op. cit., s. 86.

% |bidem, s. 96.
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stopniu upowszechnione sg zabytki drewnianego budownictwa wiejskiego wojewddztwa, ktdre nalezg do naj-
bogatszych tego typu w kraju. Jest to jedyny w Polsce region, gdzie mozna zobaczy¢ w catosci zachowane
zespoty starej drewnianej zabudowy wsi (region Puszcz: Biatowieskiej i Knyszyriskiej, w dolinie gérnej Narwi
i Swistoczy oraz na terenach przygranicznych).

Oryginalnymi zabytkami budownictwa obronnego sg twierdze w Osowcu nad Biebrzg (z korica XIX
wieku) i w Pigtnicy nad Narwig, wzniesione na przetomie XIX i XX wieku oraz zabytki techniki wojennej, m.in.
bunkry i umocnienia obronne z okresu Il wojny. Wzdtuz dolin Narwi i Biebrzy zachowaty sie polskie bunkry
sprzed 1939 r. Z kolei na skraju Puszczy Augustowskiej, nad Wotkuszankg w dolinie Bugu oraz wzdtuz granicy
niemiecko—sowieckiej z okresu 1939-1941, znajdujg sie, zbudowane w 1940 roku, bunkry posowieckie,
tworzace tzw. linie Mototowa®.

tacznie na terenie wojewddztwa podlaskiego zinwentaryzowano 2231 zabytkéw. Najwieksza ich liczba
wystepuje w gminie Biatowieza (87), Supras! (41), Gonigdz (16) i Suraz (14) oraz miastach: Biatystok (270),
Suwatki (232), tomza (86) i Augustow (37)%.

Szczegdlnie cenne zabytki o duzej atrakcyjnosci turystycznej i krajoznawczej to: w powiecie augus-
towskim i w Augustowie: Kanat Augustowski, $luzy, bulwary, Port Zeglugi Augustowskiej w Studzienicznej,
koscioty, kaplica Najswietszej Maryi Panny w Studzienicznej, molenna staroobrzedowcéw w Gabowych
Gradach. W powiecie hajnowskim, w Biatowiezy: Park Patacowy wraz z Bramg Patacowa. W powiecie
biatostockim, w Biatymstoku: koscioty, cerkwie, Rynek Kosciuszki i ratusz, Patac Branickich, w Rézanymstoku
— Sanktuarium Maryjne. W Supraslu — Monaster Zwiastowania Naj$wietszej Marii Panny, w Tykocinie —
Wielka synagoga, w Swietej Wodzie — Sanktuarium Matki Boskiej Bolesnej i w Osowiczach — Biatostockie
Muzeum Wsi. W powiecie bielskim — synagoga w Orli. W powiecie wysokomazowieckim, w Hodyszewie —
sanktuarium maryjne. W powiecie siemiatyckim — Sw. Géra Grabarka i Klasztor Prawostawny Sw. Marty
i Marii, w Drohiczynie — Géra Zamkowa, w Mielniku — wzgoérze zamkowe | ruiny kosciota zamkowego.
W powiecie monieckim, w Gonigdzu — Twierdza Osowiec. W powiecie sokélskim, w Kruszynianach i Boho-
nikach znajdujg sie meczety muzutmanskie, w Sokétce — Kosciot pw. Sw. Antoniego. W powiecie suwalskim,
na wyspie jeziora Wigry — Klasztor Pokamedulski. W powiecie sejneriskim, w Sejnach — Biata Synagoga®.

2" A. Bogucka, Turystyka w liczbach - analiza ruchu i zagospodarowania turystycznego w wojewddztwie podlaskim. Wydawnictwo
Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2005, s. 21.

% Dane pozyskane w ramach badan wiasnych na podstawie analizy: stron internetowych poszczegdlnych gmin, powiatéw,
strony: http://mapy.zabytek.gov.pl/nid/, Informatora turystycznego Wojewddztwa Podlaskiego, Biatystok 2014, inwentaryzacji
terenu przeprowadzonej w pazdziernika 2014 r.

% Dane pozyskane w ramach badai wiasnych na podstawie analizy: ,Kultura Wojewddztwa Podlaskiego” wydany przez Urzad
Marszatkowski oraz  www.wrotapodlasia.pl/pl/kultura/kalendarz_imprez_kulturalnych/Rok+2014/ oraz - www.podlaskieit.pl/
index.php?page=katalog-produktow-turystycznych; stron internetowych poszczegélnych gmin, powiatéw, strony: http://mapy.
zabytek.gov.pl/nid/, Informatora turystycznego Wojewddztwa Podlaskiego, Biatystok 2074, inwentaryzacji terenu przeprowa-
dzonej w pazdziernika 2014 r.

40



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ ] |

Zabytki stanowigce o walorach antropogenicznych wzbogacajg wspdtczesne obiekty. Sg to np.:
w powiecie hajnowskim, w Biatowiezy — Rezerwat Scisty Biatowieskiego Parku Narodowego, Rezerwat
Pokazowy Zubréw, w Hajnéwce — Sobér Sw. Trojcy, w powiecie biatostockim — Opera i Filharmonia Podlaska
(Europejskie Centrum Sztuki) oraz rekonstrukcja zamku Zygmunta Augusta, w powiecie wysokomazowieckim,
w gminie Sokoty, w Waniewie — ktadka przyrodnicza Waniewo-Sliwno, w powiecie sokélskim, w Poczopku,
gmina Szudziatowo — Silvarium, Galeria na Skraju Puszcz, w powiecie fomzynskim — Bulwary nad Narwig,
w powiecie suwalskim — Wojewddzki Osrodek Sportu i Rekreacji Szelment.

Istotnym elementem potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego sg muzea iskanseny.
Do najcenniejszych ze wzgledu na posiadane zbiory i sposdb ich ekspozycji nalezy zaliczyé: w powiecie
hajnowskim — Muzeum Przyrodniczo-Lesne Biatowieskiego Parku Narodowego oraz w Hajnéwce — Muzeum
i Osrodek Kultury Biatoruskiej, w powiecie biatostockim — muzeum ikon w Supraslu, Muzeum Judaizmu zlo-
kalizowane w tykocinskiej synagodze, Muzeum Podlaskie, Centrum Rekodzieta Ludowego w Niemczynie,
w powiecie bielskim, w Studziwodach — Muzeum Matej Ojczyzny oraz muzeum Ziemi Bielskiej w Bielsku
Podlaskim, w Ciechanowcu, w powiecie wysokomazowieckim — Muzeum Rolnictwa im. ks. Krzysztofa Kluka,
w powiecie tomzynskim, w Nowogrodzie — Skansen Kurpiowski, w Drozdowie — Muzeum Przyrody.
W powiecie suwalskim — Muzeum im. Marii Konopnickiej i Muzeum Wigier im. Alfreda Lityriskiego w Starym
Folwarku, w powiecie sejneriskim, w Purisku — Litewskie Centrum Kultury Ludowej (skansen)®. tacznie na
terenie wojewddztwa zinwentaryzowano 102 muzea i oddziaty muzealne. Najwiece] muzedw wystepuje
w gminach: Biatowieza (5), Supras! (8), Suraz (4), Gonigdz (2) oraz w miastach: Biatystok (6), Suwatki (5),
Augustow (3), Hajndwka (3), tomza (2).

Zalacznik 1. Wykaz muzedéw wojewddztwa podlaskiego wedlug powiatow i gmin (plyta CD)

Uzupetnieniem waloréw antropogenicznych sg wydarzenia kulturalne (ustugi kulturowe), ktére oferujg
instytucje usytuowane w Biatymstoku — Filharmonia Biatostocka, Teatr Dramatyczny i Teatr Lalek, w tomzy —
Dom Srodowisk Twérczych, w Suwatkach — Regionalny Osrodek Kultury i Sztuki oraz instytucje w mniejszych
miastach, np.: Osrodek Pogranicze w Sejnach, Muzeum Rolnictwa w Ciechanowcu czy Dom Pracy Twdrczej
w Wigrach.

W wojewodztwie podlaskim na state wpisato sie juz do kalendarza wydarzen artystycznych kilkanascie
imprez o zasiequ miedzynarodowym i krajowym?®'. Do najwazniejszych nalezg odbywajace sie w Augustowie
Mistrzostwa Polski w Ptywaniu na Byle Czym ,Coma ptywac nie utonie” oraz Augustowskie Motonoce,
w Biatymstoku — Halfway Festival oraz Miedzynarodowy Festiwal Muzyki, Sztuki i Folkloru ,Podlaska Oktawa
Kultur" oraz Jarmark na Jana, w Supraslu odbywajg sie Spotkania z naturg i sztukg ,Uroczysko”, za$ w Grodku
- Festiwal Muzyki Mtodej Biatorusi ,Basowiszcza”. W Hajndwce odbywa sie Miedzynarodowy Festiwal
,Hajnowskie Dni Muzyki Cerkiewnej’, Ogdlnopolski konkurs Rozgtosni Regionalnych Polskiego Radia
,Przebojem na Antene" oraz festiwal teatralny ,WERTEP". Corocznie w powiecie sokdlskim, w Krynkach
odbywa sie Festiwal Kultury i Tradycji Tataréw Polskich. W powiecie siemiatyckim wydarzeniem turystycznym

%0 Bielawska, H. Kiryluk, K. Michatowski, G. Ragkowski, R. Ziétkowski, Turystyka ... op. cit., s. 99.
310 klasyfikacji zasiequ festiwalu zdecydowaty nastepujace czynniki: zasieg pochodzenia uczestnikéw (widzéw) wydarzenia z
wytgczeniem wykonawcéw i/lub kraj pochodzenia sponsoréw wydarzenia.
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jest ,Promocyjny Sptyw kajakowy rzekg Bug’. W Morikach organizowany jest ,Festiwal Rock na bagnie’,
aw Suwatkach — ,Suwatki Blues Festiwal"®2.

Szczegotowa inwentaryzacja przeprowadzona dla wystepujgcych i zidentyfikowanych produktow
turystycznych w wojewddztwie podlaskim wykazata wystepowanie 68 produktow turystycznych. Wsrod nich
znajdujg sie produkty obszarowe, obiekty, wydarzenia, ustugi. szczegdlnie cenne, wyrdznione Ztotym
certyfikatem POT w 2009 to: Kanat Augustowski — Szlak Papieski, wyréznienie POT w 2007 roku uzyskat
produkt wydarzenie: Mistrzostwa Polski w Ptywaniu na Byle Czym ,Co ma ptywac nie utonie”. Ponadto
produkty certyfikowane przez POT: w 2003 to: Wsrdd Zubréw — 7-dniowa wycieczka po Puszczy Biatowieskiej ,
Podlaski Szlak Bociani. W 2005 roku certyfikat POT uzyskat produkt: Sie¢ $ciezek edukacyjnych Biebrzan-
skiego Parku Narodowego, w 2006 Szlak tatarski, Jarmark Folkloru i Jadta Kresowego bliny, cepeliny, pierogi..
W 2007 roku na liscie certyfikowanych produktdow przez POT znalazt sie Goscinny Biatystok, w 2008
Biatowieski Szlak Transgraniczny, w 2011 roku produkt: Wojewddzki Osrodek Sportu i Rekreacji Szelment.

Zalacznik 2. Wykaz produktow turystycznych wedlug powiatéw i gmin wojewddztwa
podlaskiego (plyta CD)

Zagospodarowanie turystyczne

odstawg zagospodarowania turystycznego jest baza noclegowa, baza gastronomiczna i infrastruktura

rekreacyjna. Na terenie wojewodztwa podlaskiego usytuowanych byto w roku 2013 ogétem 269

obiektéw noclegowych sklasyfikowanych oraz 788 gospodarstw agroturystycznych, ktére swiadcza
ustugi noclegowe. tacznie zinwentaryzowano 12896 miejsc noclegowych sezonowych i catorocznych.
0d 2007 roku obserwuje sie dynamiczny wzrost skategoryzowanej bazy noclegowej, w szczegdlnosci
dynamicznie wzrasta liczba hoteli (rys. 6). W 2007 roku w bazie BDL znajdowaty sie 42 hotele, zas w 2013 roku
byto ich 84. Odnotowano zatem dwukrotny wzrost liczby hoteli w wojewddztwie. Zauwaza sie tez dynamiczny
wzrost liczby obiektéw noclegowych o $rednim standardzie. W 2007 roku byto piec hoteli trzy gwiazdkowych,
za$ w2013 czternascie. O sto procent wzrosta liczba hoteli dwu gwiazdkowych - z szedciu (2007) do
dwunastu (2013). Ponadto w 2013 roku cztery hotele byty w trakcie kategoryzacji.

% Kultura podlasia... op.cit.
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liczba hoteli liczba innych klasyfikowanych obietéw noclegowych
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Rys. 6. Liczba hoteli oraz innych obiektéw noclegowych w wojewoddztwie podlaskim w latach 2007-2013

Zrodto: opracowanie wiasne, wtasne na podstawie BDL, 2013.

Réwnolegle ze wzrostem liczby obiektéw noclegowych zaobserwowano réwniez dynamike wzrostu
liczby miejsc noclegowych. Najwyzszy wskaZnik zanotowano w roku 2012 (0 13 pp.) (rys. 7).

dymanika liczby miejsc noclegowych, rok poprzedni =100

120
- 1007 1131
100 1036 1011 1045 1041 1006
%0 - ] ] ] ] ] ] ]
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Rys. 7. Dynamika liczby miejsc noclegowych w wojewddztwie podlaskim w latach 2007-2013

Zrodto: opracowane wiasne, wiasne na podstawie BDL, 2013.

Analiza stopnia wykorzystania miejsc noclegowych ogétem wskazuje, ze $rednio w wojewddztwie
wskaznik ten wynosi 29,1%, znacznie wyzszy jest wskaznik wykorzystania miejsc noclegowych
w klasyfikowanych obiektach noclegowych i wynosit on 31,3% w 2013 roku, zas dla hoteli — 34,4%. Analiza
stopnia wykorzystania miejsc noclegowych w latach 2007 - 2013 wykazuje znaczny spadek (rys. 8), ma to
bezposredni zwigzek z dynamicznym wzrostem liczby klasyfikowanych obiektéw noclegowych (rys. 7).

Dla hoteli 3*** zanotowano spadek (5,24 pp.) wykorzystania miejsc noclegowych z 41,04% w 2007 roku
do 35,8% w 2013 roku, zas dla hoteli 2**, (12,48 pp.) z 56,18% w 2007 roku do 43,7% w 2013 roku. Poréwnujac
poziom wzrostu liczby obiektéw hotelowych i poziom spadku wykorzystania miejsc noclegowych nalezy
zauwazy¢, ze dla 3*** hoteli, ktérych ilos¢ wzrosta o 280% zanotowano blisko 13-procentowy spadek
wykorzystania miejsc, za$ w hotelach 2**, ktérych ilos¢ wzrosta o 100% zanotowano ponad 22-procentowy
spadek.
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obiekty nocegowe ogdtem hotele
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Rys. 8. Stopnien wykorzystanie miejsc noclegowych w hotelach w wojewddztwie podlaskim w latach
2007-2013

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie BDL, 2013.

78 obiektéw noclegowych posiada sale konferencyjne, tacznie obiekty noclegowe dysponujg 167 sa-
lami konferencyjnymi z 14 342 miejscami. Znacznie stabiej sa one wyposazone. Z BDL wynika, ze w 61 obiek-
tach sale konferencyjne wyposazone sg w rzutniki, zas tylko w 49 obiektach jest zestaw wideo.

Najwieksza liczba obiektéw noclegowych sklasyfikowanych wystepuje w powiatach: augustowskim -
Augustéw miasto oraz Nowinka, biatostockim — Tykocin i miasto Biatystok, hajnowskim — Biatowieza, Dubicze
Cerkiewne, monieckim — Gonigdz, sejneniskim — Giby, suwalskim — Suwatki miasto i grajewskim — Rajgrdd
(mapa 1).

Zalacznik 3. Zestawienie danych liczbowych wykorzystanych do wykonania mapy: baza
noclegowa w wojewo6dztwie podlaskim (plyta CD)
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BAZA NOCLEGOWA

Liczba obiektow noclegowych

brak
1-5
6-10
11-27

110

Pod nazwg gminy podano sumaryczng liczbe miejsc noclegowych 30 km

Mapa 1. Baza noclegowa w wojewodztwie podlaskim w 2013 roku

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie BDL 2013 .

45



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ ] |

Najliczniej gospodarstwa agroturystyczne wystepujg w powiatach: hajnowskim, suwalskim, sejneriskim
I siemiatyckim.

W powiecie hajnowskim tacznie sg 112 gospodarstwa skupione przede wszystkim w gminach: Biato-
wieza, Narewka, Dubicze Cerkiewne | Hajnowka wies. W powiecie suwalskim znajduje sie tacznie 126
gospodarstw agroturystycznych skupionych w gminach: Wizajny, Suwatki wie$, Rutka Tartak oraz Jeleniewo.
W powiecie sejnefiskim jest tgcznie 76 gospodarstw agroturystycznych, réwnomiernie w kazdej z gmin.
W powiecie siemiatyckim funkcjonuje 86 gospodarstw agroturystycznych, przede wszystkim w gminach:
Siemiatycze wies i Siemiatycze miasto oraz w gminie Mielnik.

W 2013 roku wojewodztwo podlaskie odwiedzito 594 454 turystow, ktérzy skorzystali z noclegdw,
w tym 163 893 turystow zagranicznych®.

Analiza danych w obszarze turysci zagraniczni korzystajacy z noclegéw wskazuje, ze od 2007 roku ich
liczba stale wzrasta (tab. 8). Jednak poréwnanie z liczbg udzielonych noclegéw wskazuje na niepokojace
zjawisko skracania dtugosci pobytu w regionie.

Tabela 8. Tury$ci zagraniczni korzystajacy z noclegéw w wojewddztwie podlaskim w latach 2007-2013

Turysci zagraniczni korzystajacy

Lp. Lata b Udzielone noclegi Srednia dni pobytu
1 2007 90984 135913 1,49
2 2008 68737 106185 1,54
3 2009 68892 106571 1,65
4 2010 72147 108038 1,50
5 2011 90293 136448 1,51
6 2012 135898 186111 1,37
7 2013 163893 209579 1,28

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie BDL, 2013.

Liczba obiektéw bazy gastronomicznej spadta od 2007 roku z 348 obiektéw do 201. Szczegotowa
analiza wskazuje, ze spadek odnotowuje sie w przypadku baréw i kawiarni, stotéwek i punktéw gastrono-
micznych. Zauwaza sie staty wzrost restauracji. Analiza liczby obiektéw gastronomicznych w turystycznych
obiektach noclegowych wykazuje podobng tendencje. Rosnie liczba restauracji, spadek nastepuje w przypad-
ku baréw i kawiarni oraz punktéw gastronomicznych, natomiast liczba stotdwek pozostata na tym samym
poziomie (tab. 9).

% BDL, 2013.
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Tabela 9. Liczba obiektéw bazy gastronomicznej w wojewddztwie podlaskim w latach 2007-2013

ogotem restauracje bary i kawiarnie stotowki punkty
gastronomiczne

e 3?%% £ g?e:% £ Bég £ gf%:% £ ;§§
2 E £ © i E £ © i E £ o £ E £ © i E £ ©
S 228 § 2% % 22§ & 2Ei® & 2L¥§
SRR =il =i B =Rl B = e B e

1 12007 | 348 167 81 56 99 70 95 30 73 11

2 12008 | 330 165 87 57 95 64 93 30 b5 4

3 12009 | 303 154 90 65 99 54 53 28 61 7

4 12010 @ 334 144 107 68 108 45 53 18 66 13

5 12011 291 152 107 71 84 49 48 24 52 8

6 | 2012 | 275 142 101 73 80 42 42 21 52 6

7 12013 | 301 159 114 74 91 49 33 29 63 7

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie BDL, 2013.

W ofercie gastronomicznej szczegdlnie cenna jest kuchnia regionalna wojewodztwa, ktéra stanowi
Swiadectwo wielonarodowosci spofecznosci wojewddztwa. Kuchnia oferuje unikalny ibogaty asortyment
kulinarny réznych kultur. W pétnocno-wschodniej Polsce potrawg regionalng jest m.in. babka ziemniaczana,
kartacze, sekacze, mrowiska, na pdtnocy regionu (w Sejnach i Puisku) — potrawy litewskie. Natomiast
w Bohonikach i Kruszynianach serwowana jest tradycyjna kuchnia tatarska: kotduny tatarskie, pierekaczew-
niki, trybouszki. Wsrodd lokali gastronomicznych wcigz niedostateczna jest liczba obiektow kreujgcych swe
produkty w oparciu o dziedzictwo kulinarne regionu oraz obiektéw tematycznych®.

Zagospodarowanie turystyczne, umozliwiajace budowe zréznicowanych produktéw turystycznych oraz
pozwalajgce na aktywne spedzanie czasu wolnego, stanowi infrastruktura turystyczna. W wojewddztwie
podlaskim, w kazdym miescie powiatowym, wystepuje park wodny z kompleksem basendéw, saun i ustugami
Spa, umozliwiajacy rekreacje turystom w dni deszczowe. Ponadto, miasta powiatowe wyposazone sa
w kompleksy boisk przystosowanych do gier zespotowych w pitke nozng, siatkowg, koszykowa, a takze korty
tenisowe, hale sportowe oraz skate parki. Na terenie wojewodztwa, w Augustowie i Szelmencie, ulokowane sg
wyciagi nart wodnych. Wyciagi narciarskie znajdujg sie w Szelmencie (powiat suwalski) oraz Rybnie (powiat
tomzynski). Obszary wypoczynkowe wyposazone sg w czynne kapieliska (39), przy czym najwieksza ich liczba
skupiona jest w powiecie biatostockim, augustowskim i grajewskim®.Ponadto na terenie wojewddztwa, na
podstawie danych Banku Danych Lokalnych, w 2013 roku zinwentaryzowano 202 wypozyczalnie sprzetu
rekreacyjnego. Wypozyczalnie sprzetu turystycznego wystepujg w powiecie augustowskim — 41 punktéw,
w powiecie biatostockim, tacznie z miastem Biatystok — 30 punktéw, w powiecie grajewskim — 4 punkty,

%Analiza kluczowych sektorow Wojewddztwa Podlaskiego. Sektor turystyki — analiza uczestnikéw ruchu turystycznego, Biatystok
2010,s. 11.
% |bidem, s. 40.
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w hajnowskim — 14, w kolnefskim — 7, w tomzyriskim — 14, w monieckim — 14, w sejnefiskim — 24, w siemia-
tyckim — 18 oraz w suwalskim — 35 punktow.

Dostepnos$¢ komunikacyjna

W zakresie dostepnosci komunikacyjnej podstawowa sie¢ drogowa w regionie stanowig™:
drogi krajowe — 915 km,

drogi wojewddzkie — 1 179 km,

drogi powiatowe — 7 274 km

Przez teren wojewodztwa przebiegajg wazne szlaki komunikacyjne ze wschodu na zachdd | z pdtnocy
na potudnie. Pierwszy z nich biegnie z Berlina przez Warszawe i Grodno do Sankt Petersburga, a drugi - z
Warszawy do Helsinek. To przyszta droga tranzytowa szybkiego ruchu, ktéra potgczy kraje battyckie z Europa
Zachodnia.

Gtéwne europejskie drogi tranzytowe to®"

S 19, KuZnica Biatostocka (granica parstwa) — Sokétka — Biatystok Lublin — Rzeszéw — Barwinek
(granica panistwa),

S 8, Biatystok — Warszawa — Wroctaw,

S 61, Budzisko (granica parstwa) — Suwatki — Augustéw — Grajewo — tomza — Warszawa.

Funkcjonuje tu dziesie¢ przej$¢ granicznych, w tym pie¢ drogowych, cztery kolejowe i jedno piesze.

Drogowe przejscia graniczne na granicy polsko-biatoruskiej to:

KuZnica Biatostocka — Bruzgi, dla ruchu towarowo-osobowego, bez ograniczen. Jedno z najnowoczes-
niejszych przejs¢ granicznych w kraju o przepustowosci 8000 pojazdéw osobowych i 1500 towarowych
na dobe,

Bobrowniki — Bierestowica, ogdlnodostepne dla ruchu towarowo-osoboweqo, bez ograniczen, o prze-
pustowosci 500 pojazdéw towarowych i 3000 pojazddw osobowych na dobe,

Potowce — Pieszczatka, tylko dla ruchu osobowego obywateli Polski i Biatorusi, o przepustowosci 700
pojazddw, z wytgczeniem autokarow,

Biatowieza — Piererow, przejscie piesze (rowerowe).

Drogowe przejscia graniczne na granicy polsko-litewskiej:

Ogrodniki — Lazdijaj, dla ruchu towarowo-osobowego (samochody do 3,5 ton), o przepustowosci 500-
700 pojazdéw na dobe,

Budzisko - Kalvarija, dla ruchu towarowo-osoboweqo, bez ograniczen, o przepustowosci 1000 pojaz-
déw towarowych i 3000 pojazdéw osobowych na dobe®.

% Plan dziafania systemu. Paristwowe ratownictwo medyczne w wojewddztwie podlaskim, Podlaski Urzad Wojewddzki, Biatystok
2011.

%7 Strategia rozwoju Wojewddztwa Podlaskiego do roku 2020, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego, 2013, s. 22.
®Plan dziatania systemu... op. cit., s. 6.
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W wymiarze krajowym i regionalnym strategiczne znaczenie odgrywaja drogi:

Nr 8, Warszawa — Biatystok — Augustéw — Suwatki — Budzisko — granica parstwa,

Nr 16, Olsztyn — Etk — Augustéw — Pomorze — Poc¢kuny — Ogrodniki — granica parstwa,

Nr 19, granica paristwa — Kuznica — Biatystok — Bielsk Podlaski — Siemiatycze — Lublin — Rzeszdw,

Nr 61, Warszawa — Ostroteka — tomza — Grajewo — Augustow,

Nr 63, Pisz — Kolno - Kisielnica — tomza — Zambréw — Czyzew — Sokotéw Podlaski,

Nr 65, granica panstwa — Gotdap — Etk — Grajewo — Morki — Biatystok — Bobrowniki — granica panstwa,
Nr 66, Zambrow — Wysokie Mazowieckie — Brafnsk — Bielsk Podlaski — Kleszczele — Czeremcha —
granica panstwa®.

Sie¢ kolejowg na terenie wojewddztwa tworzy 760 km eksploatowanych linii normalnotorowych (w tym
zaledwie 220 km jest zelektryfikowanych), co stanowi okoto 3,4% tacznej ich dtugosci w catym kraju. Przez
wojewodztwo przebiega takze 55 km linii szerokotorowych (granica pafstwa — KuZnica Biatostocka -
Gieniusze oraz granica paistwa — Siemiandwka — Chryzandw), ktére tacza sie z biatoruska siecig kolejowa.
Wskaznik gestosci linii kolejowych wynosi 3,4 km/100 km?® (w kraju 7,1 km/100 km?), co daje 15 migjsce
w zestawieniu ogélnopolskim. Przez wojewddztwo podlaskie przebiega korytarz sieci TEN-T tj. E 75 (RAIL
BALTICA) objety miedzynarodowymi umowami AGC/AGTC, w szczegdlnosci liniami Warszawa — Biatystok —
Sokétka —Suwatki — Trakiszki — granica pafstwa z Litwa™. Brak jest jednak szybkiej kolei umozliwiajace]
skrocenie czasu dojazdu z gtéwnych osrodkow miejskich regionu oraz do Warszawy i innych miast.

Komunikacja lotnicza w wojewddztwie podlaskim nie istnieje. Na terenie wojewoddztwa znajduje sie
lotnisko sanitarno-sportowe ,Krywlany”, ktérego teren stanowi wtasno$¢ komunalng gminy Biatystok.
Istniejgce tam urzadzenia nie pozwalajg aktualnie na realizacje komunikacji pasazerskiej. Suwatki posiadajg
lotnisko sportowe Aeroklubu Suwalskiego, ktére pozwala na przyjmowanie nieduzych awionetek pasazerskich
oraz Smigtowcow. W Strategii Rozwoju wojewddztwa podlaskiego do 2020 roku zapisano: istniejg plany budowy
regionalnego portu lotniczego na terenie wojewodztwa podlaskiego, ktdrego uruchomienie planowane jest na
2018 rok"" W chwili obecnej najblizej potozonymi portami lotniczymi od wojewddztwa podlaskiego sa:
Warszawa—0Okecie (193 km od Biategostoku), Modlin (200 km od Biategostoku) oraz wojskowe lotnisko
Szczytno-Szymany, w odlegtosci 150 km od stolicy wojewddztwa.

®Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2007 - 2013, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Podlaskiego, Biatystok 2007, s. 32.

“Plan dziatania systemu.., op. cit., s. 35.

“IStrategia rozwoju Wojewddztwa Podlaskiego do 2020 ... op. cit., s. 26.
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Tabela 10. Szlaki turystyczne w Polsce (w km)

Polska 74486,00 11088,60 38101,70 177,20 627,20 428,70 18481,60 3557,80 11133 909,90
dolnoslaskie 6206,30 4586,70 1269,00 38,00 14,50 168,00 130,10
kujawsko-pomorskie 5731,90 3386,30 55,80 167780 362,00 250,00
lubelskie 444760 3581,20 16,00 55,40 724,00 59,00 12,00
lubuskie 6180,80 2815,00 63,80 2595,10 580,00 73,30 53,60
todzkie 2540,40 1604,40 23,70 739,30 173,00

matopolskie 9332,10 3324,20 1146,80 7,50 102,00 218,00 2214,60 2308,00 11,00
mazowieckie 4219,10 323490 85,00 51,00 808,20 40,00

opolskie 1497,60 157,10 941,50 18,70 7,90 28,20 228,00 116,20
podkarpackie 2246,10 1577,60 552,00 12,50 104,00

podlaskie 4398,00 3329,10 3,00 1065,90

pomorskie 3171,10 2818,40 5,50 37,70 300,50 9,00
$laskie 6186,60 1138,00 3353,50 6,50 148,50 168,00 128510 500 82,00
Swietokrzyskie 2699,10 305,00 1056,60 50,00 1087,50 200,00
warmifisko-mazurskie 3011,80 2026,10 412,70 17,00 556,00
wielkopolskie 5584,30 3367,20 217110 46,00
zachodniopomorskie 7033,20 3619,70 15,90 2899,80 375,80 122,00

Zrodto: Turystyka w 2013 roku, Gtowny Urzad Statystyczny, Warszawa 2013, s. 176.
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Wojewddztwo podlaskie posiada dobrze rozwinietg sie¢ szlakow turystycznych, gtdwnie pieszych
I rowerowych. Diugos¢ szlakéw w 2010 roku, wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego, wynosita
4398 km, co stanowi 59% ogdlnej dtugosci szlakéw w catym kraju. Pod tym wzgledem podlaskie zajmuje
9 miejsce w rankingu wojewddztw*?.

Inwentaryzacja gmin z wykorzystaniem stron internetowych prowadzonych przez gminy wojewodztwa
podlaskiego, przeprowadzona na potrzeby ninigjszego badania wskazuje, ze tacznie przez obszary gmin
przechodzi 579 odcinkdw szlakdw turystycznych. Najwieksze ilosciowe zréznicowanie szlakdw turystycznych
wystepuje w gminie Sejny — 22, Biatymstoku i Krasnopolu — po 20, w Suwatkach — 19, Gonigdzu — 17, Grédku,
Jeleniewie, Nowince — po 16, w gminie Biatowieza i Punisk — po 15, w Augustowie i gminie Ptaska — po 13.
Liczng sie¢ szlakéw (powyzej 10) posiadajg tez gminy: Ptaska, Suraz, Wizajny, Drohiczyn, Hajndwka, Narewka,
Siemiatycze, Sokdtka i Suprasl.

Przez teren wojewddztwa podlaskiego przebiega miedzynarodowy szlak turystyczny (300 km), taczacy
Ateny z pétnocnym przyladkiem Norwegii. Ponadto na terenach lesnych wystepuje liczna sie¢ sciezek eduka-
cyjnych, ktére cieszg sie ogromng popularnoscig wsrdd turystow preferujacych krétkie wycieczki piesze®.
Najpopularniejsze $ciezki wystepujg na terenie Puszczy Biatowieskiej oraz w Wigierskim Parku Narodowym.
Wewnetrzng dostepnos¢ komunikacyjng uzupetniajg szlaki wodne umozliwiajgce rozwdj turystyki kajakowej
i zeglarskiej. Do najwazniejszych i najczesciej odwiedzanych przez turystéw sg szlaki biegngce nurtem rzek:
Czarna Hancza, Biebrza, Rospuda, Narew, Narewka, Suprasl i Pisa. Istotnym elementem sg szlaki zeglugi
$rodlgdowej na Kanale Augustowskim, jeziorach: Wigry, Necko, Biate.

Najwieksza koncentracja szlakow pieszych wystepuje w potnocnej czesci wojewddztwa, w Puszczy
Knyszynskiej oraz w dolinach rzek: Biebrzy, Narwi i Bugu. Szlaki rowerowe wystepujg w rejonie Wigierskiego
Parku Narodowego, Narwianskiego Parku Narodowego, Puszczy Knyszynskiej, Bagien Biebrzanskich. W podla-
skim wystepuje znaczna ilos$¢ rzek i jezior znakomicie nadajgcych sie do uprawiania turystyki kajakowe).
Najbardziej znane szlaki kajakowe zlokalizowane sg na rzekach: Czarna Harncza, Rospuda, Biebrza, Narew,
Supra$l, Pisa i na Kanale Augustowskim. Zagospodarowanie szlakdw turystycznych w regionie jest jednak

stabe oraz brakuje systemu powigzan miedzy nimi (wewnatrzregionalnych i zewnetrznych)",

“Turystyka w 2013 r., Gtéwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2013, s. 176.

3 E. Panfiluk, Zagospodarowanie turystyczne Puszczy Biatowieskiej na przykfadzie szlakow turystyki kwalifikowanej, w: Turystyka i
Rekreacja na obszarach przyrodniczo cennych w regionach transgranicznych pétnocno — wschodniej Polski, red. W. Chizniak, T.
Otdytowski, E. Szymanska, Wydawnictwo Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2009, s.121.

“Analiza kluczowych sektorow wojewddztwa ... op. cit., s. 12.
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UWARUNKOWANIA PRZESTRZENNE TURYSTYKI

Obiekty o duiej sci turystycznej, i kraj j — Festiwale o zasiegu krajowym
Augustow - Mureum Ziemi Augustowskie) / e 1 hugustowskie Motwnoce
Aungustiu - Kansl Augursiows, dhizy < / &, Mistrzostwa Polski w Plywaniu na Byle Cam
Augustiw - bulwary S Coma phywat née utanke™

1
2
3
4 Augustiw - - kodgioty, kaglica. Maryi Pannyw
5 Augustw - Port Zeglug) Augustowskie)
6
7
Ed

Haltway Festival

Migdaynarodowy Festwal Muzyki,

Satuki § Folkdoru . Podlasks Oktawa Kultur™
Migdzynarodowy Festiwal ,Hajnowskie Dni

Gabowe Geady - molenna starcobrigdowciw
Bialowieta - Museum - Leine
Eatowieta - Rezerwat Scisty

Muzyki Cerkiewne]”
9 Biadowiess - Park Palacowy wraz 2 Bramg Patacowy Festiwal Kultury | Tradycji Tatasw Polsich
10 Batowleia - Rererwat Pokazowy 2ubrow ¢ Promocyimy Sphyw Bugiem
11 Batystok - kodcioly, cerkwie Fa Festiwal Rock na bagnie
n» Biatystok — Rynek Kosciusri, Ratuss e Suwalld Blues Festival

13 Batystok - Patac Branickich

4 Beabystok - Opera | Filharmonis Podlasks - Europejukie Centrum Sztukd
15 Batystok - Muzeum Podlaskie

16 Studsiwody - Muzeum Mate) Ojctyeny

17 Belsk Poclaski - Muzeum

18 Gechanowies - Muzeum Rolnictwa im. ks. krzysatofa Kuka
19 Centrum Rekodsieta Ludowego w Niemcoynie

0 Rbtanystok - Sanktusrium Maryjne

21 Drohicayn - Géra Zamkowa

22 Osowiec Twierdra - Twierdza Osowiec

Ead Manéua - Mureum i Oirodek Kultury Blatoruskie)
Hajnwka - Sobor fw. Tréjoy

Seelment - Wajewddzk Ofrodek Sportu | Rekneacjl Selment
Kruszy iy - meczet muzuimansd

tomia - Bubwary nad Narwiy

Hodyszewn - sanktuarium

Spotkania 2 natury | setuky "Uroczysko™
laemark na lana
Festiwal Musybi Miode] Bislorusi Bascwisteza”
Opdinopalsii korkurs Rasgioin Regionalmych
j Polskiego Racka “Przebojern na Anteng®
e

EEEEeeNe @ aw o

rod - Skansen Kurpiowski
Sav. Gra Grabarka - Klasztor Prawostawny Sw. Marty | Marii
Orla = yragoga

Drosdowo - Museum Pr.
Pufsk - Litewskie Centrum Kultury Ludowe] (skansen) !
Sejny - Blata Synagoga

Wankews - Kiadka Waniews-Siwno

Sokdtha - Kedeidd pw. Sw. Antoniego

Bohoniki ~ meczet muzulmarski

Supral - Monaster Zwiastowania Najiwlgtszej Maril Panny
Supradl - Muzeum lkon

Suwaki - Muzeum im. Maril Konoprickie

Wigry + Klasitor Pokamedulski e
Muzeum Wigler im. Nfreda Lityriskego w Starym Fohwarku ’
Poczopek - Silvarium, Galeria na Skraju Pusic
Tykocin - Wielka Synagoga

Tykocin - zamek

Suwigta Woda - Sanktuarum Matki Boskiej Bolesne]
Osowice - Bialostockie Muteum Wsi

Mielnik - wegbere zamkowe | ruiny koddiola z:
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1,23 obiekly o duzej atrakeyjnosci turystycznej, kulturowei, krajoznawczej N / =

Mapa 2. Uwarunkowania przestrzenne turystyki

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie BDL, 2013 r.
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Uwarunkowania przestrzenne przedstawiono na mapie 2 Zestawienie danych wykorzystanych do
opracowania mapy: Uwarunkowania przestrzenne zawiera zatgcznik nr 4.

Zalacznik 4. Zestawienie danych wykorzystanych do wykonania mapy: Uwarunkowania
przestrzenne (plyta CD)

Podsumowanie

Wyniki przeprowadzonych analiz kazg sformutowa¢ nastepujace wnioski:
w wojewodztwie dominujg zasoby lesne, w mniejszym stopniu wystepujg zasoby wodne — jeziora
I rzeki, ktore mogg by¢ wykorzystane do rozwoju turystyki wypoczynkowe),

region posiada cenne, rzadkie i unikatowe walory naturalne wptywajgce na zréznicowanie krajobrazowe
regionu, w tym rzezby terenu,

w wojewodztwie wystepuja cenne i rzadkie walory przyrodnicze objete réznymi formami ochrony
w oparciu o ktére mozliwy jest rozwoj roznych form turystyki kwalifikowanej i specjalistycznej,

sposrod waloréw antropogenicznych dominujg te $wiadczgce o réznorodnosci kulturowej i religijnej
regionu (koscioty, cerkwie, synagogi, meczety),

waznymi walorami antropogenicznymi sg wydarzenia, w tym imprezy artystyczne o skali krajowej,
wojewadztwo cechuje niewielkie zrdéznicowanie wewnetrzne waloréw, dominujg zasoby przyrodnicze
leSne (urozmaicone obszarami wodnymi w pétnocnej czesci wojewddztwa),

walory naturalne sg przystosowane do rozwoju turystyki poprzez rozwinietg sie¢ szlakow
turystycznych,

wokot obszaréw wystepowania cennych przyrodniczo waloréw turystycznych rozwija sie baza turys-
tyczna,

istotne znaczenie majg szybko rozwijajace sie obiekty noclegowe, w szczegdlinosci hotele oraz gospo-
darstwa agroturystyczne,

zaobserwowano niski poziom rozwoju infrastruktury rekreacyjnej oraz wypozyczalni sprzetu turys-
tyczneqo,

zauwaza sie zmiany w bazie gastronomicznej na rzecz wzrostu liczby restauracji,

istotnym wyroznikiem oferty gastronomiczne regionu jest kuchnia regionalna wojewddztwa oferujgca
unikalny i bogaty asortyment kulinarny réznych kultur zamieszkujgcych w przesztosci nasz region,

ze wzgledu na przygraniczne potozenie region posiada dogodne potgczenia komunikacyjne z krajami
Europy Wschodniej.

szczegdlnym wyrdznikiem regionu jest wystepowanie turystycznego pieszego, kajakowego i rowero-
wego przejscia granicznego z Biatorusia.

staba strong wojewddztwa jest mata dostepnos¢ komunikacyjna z krajami Europy Zachodniej ze
wzgledu na brak lotniska.
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Zasoby funkcjonalne
wojewddztwa podlaskiego
1 ich przestrzenne rozmieszczenie

Zasoby ekonomiczne

$rod zasobow ekonomicznych nalezy zaliczy¢ dziatalno$¢ przedsiebiorstw stricte turystycznych
| paraturystycznych oraz podmiotéw publicznych na rzecz podnoszenia jakosci otoczenia.
Na potrzeby Zamawiajacego w zakresie badania oceny znaczenia sektora turystycznego na rozwoj
spoteczno-gospodarczy regionu analizie poddane zostang wybrane rodzaje dziatalnosci turystyczne
w podziale na branze stricte turystyczne i branze powigzane (okototurystyczne). Za podmioty stricte
turystyczne przyjeto dziatalno$é w obrebie nastepujacych grup PKD 2007%:
zakwaterowanie (sekcja | dziat 55),
dziatalno$¢ ustugowa zwigzana z wyzywieniem w obiektach noclegowych (sekcja | dziat 56),
dziatalno$¢ organizatoréw turystyki, posrednikdw i agentéw turystycznych oraz pozostata dziatalnosé
ustugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnos¢ z nig zwigzana (sekcja N dziat 79),
transport ladowy (sekcja H dziat 49)*,
transport wodny.(sekcja H dziat 50).

Za podmioty branz powigzanych (okototurystycznych) przyjeto:

dziatalno$¢ bibliotek, archiwdéw, muzedw oraz pozostatg dziatalnosé zwigzana z kultura (sekcja R, dziat 91),
dziatalnos¢ sportowa, rozrywkowa i rekreacyjna (sekcja R, dziat 93)

handel hurtowy i detaliczny pojazdéw samochodowych i naprawa pojazdéw samochodowych (sekcja G
dziat 45),

handel hurtowy z wytgczeniem handlu pojazdami samochodowymi (sekcja G dziat 46),

handel detaliczny z wytaczeniem handlu pojazdami samochodowymi (sekcja G dziat 47).

W 2013 roku w Urzedzie Statystycznym zarejestrowanych byto 447 podmiotow w sekgji | dziale 55
(zakwaterowanie) oraz 1717 podmiotéw w dziale 56 (restauracje i pozostate placdwki gastronomiczne).
Ponadto w dziale 50 (dziatalno$¢ transportu wodnego) zarejestrowane byty 24 podmioty.

“ Rozporzadzenie Rady Ministréw z dnia 24.12.2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD), Dz. U. z 2007 r.
nr 251, poz. 1885 oraz z 2009 r. nr 59, poz. 489.

“ Wstepne obliczenia statystyczne ze wzgledu na sptaszczenie wynikéw wykluczyty w dalszej analizie branzy stricte turystycz-
nej transport ladowy.
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PODMIOTY GOSPODARCZE PROWADZACE
DZIALALNOSC STRICTE TURYSTYCZNA

Dzialalno$¢ stricte turystyczna

bardzo slabo rozwinieta
slabo rozwinieta
umiarkowanie rozwinieta

silnie rozwinigta

J110

bardzo silnie rozwinieta

Pod nazwa gminy podano liczbe podmiotow gopspodarczych

prowadzacych dzialalnosé stricte turystyczng 0 10 20 30 km

Mapa 3. Podmioty gospodarcze prowadzace dziatalno$¢ stricte turystyczng w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wtasne na podstawie danych z BDL 2013.
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W kodzie PKD dziat 76: dziatalno$¢ organizatoréw turystyki, posrednikéw i agentéw turystycznych oraz
pozostata dziatalnos¢ ustugowa w zakresie rezerwacji i dziatalnosci z nig zwigzane, zarejestrowanych byto
278 podmiotéw. tacznie w 2013 roku dziatalnos¢ stricte turystyczng (wedtug PKD) zarejestrowato w GUS
2 466 podmioty. Przestrzenny rozktad zaprezentowano na mapie 3.

Zalacznik 5. Zestawienie danych do mapy: Podmioty stricte turystyczne (plyta CD)

Do gmin o duzej liczbie podmiotdw stricte turystycznych nalezg gminy Augustéw miasto, Biatowieza
oraz Ptaska (Giby, Gonigdz, Krynki, Nowinka, Sejny wie$, Suprasl, Suwatki wie$ oraz Wizajny. Sg to gminy
z silnie rozwinietg dziatalnoscig stricte turystyczng. 35 gmin posiada umiarkowanie rozwinietg dziatalno$¢
stricte turystyczng (szczegdtowy rozktad przestrzenny zaprezentowano na mapie 3, wartosci liczbowe zawiera
zatacznik nr 7).

Dziatalnosé ustugowa wspierato w wojewddztwie w 2013 roku 101 biur podrézy*”. Najwieksza ich ilos¢
skupiona jest w Biatymstoku (38), Suwatkach (13), tomzy (11), Augustowie (8), Hajnéwce (8), pozostate biura
dziatajg na innych obszarach turystycznych (tapy, Sokétka, Siemiatycze, Bargtéw Koscielny, Biatowieza,
Dziadkowice, Giby, Gonigdz Grajewo, Krasnopol, Monki, Nowinka, Nurzec-Stacja, Nowinka, Ptaska, Raczki,
Suprasl, Wasosz i Zambrdw). Biura te sprzedaja ustugi turystyczne zaréwno do zewnetrznych destylacji, jak
I zajmujg sie obstugg turystow na terenie wojewddztwa podlaskiego. Wykaz aktualnie dziatajgcych biur
podrdzy zawiera zatgcznik nr 6.

| Zalacznik 6. Wykaz aktualnie dzialajacych biur podroézy w wojewddztwie podlaskim (plyta CD) |

Dziatalno$¢ branz powigzanych z turystyka obejmowata w 2013 roku nastepujace liczby zarejestro-
wanych podmiotéw poszczegdlnych — dziat 91: Dziatalnos¢ bibliotek, archiwéw, muzeéw oraz pozostata
dziatalnos¢ zwigzana z kulturg — 148 podmiotéw, w dziale 93: Dziatalno$¢ sportowa, rozrywkowa i rekreacyjna
- 1116 podmiotow, w dziale 45: Handel hurtowy i detaliczny oraz naprawa pojazdéw samochodowych — 3596
podmiotéw, w dziale 46: Handel hurtowy, z wytaczaniem handlu pojazdami samochodowymi — 5544
podmioty, za$ w dziale 47: Handel detaliczny z wytgczaniem handlu pojazdami samochodowymi — 16 417
podmiotow. SzczegGtowy rozktad przestrzenny zaprezentowano na mapie 4, szczegétowe dane zawarto
w zatgczniku nr 7.

Zalacznik 7. Wykaz danych wykorzystanych do wykonania mapy: Podmioty gospodarcze
prowadzace dzialalno$¢ okoloturystyczng (plyta CD)

Analiza zbieznosci obszaréw ze zidentyfikowang, od bardzo silnie do umiarkowanie rozwinietej, dziatal-
noscig stricte turystyczna i dziatalnoscig powigzana, wskazuje, ze tylko 10 gminom ze zidentyfikowang bardzo
silnie do umiarkowanie rozwinietg dziatalnoscig stricte turystyczng towarzyszy rozwinieta dziatalnos$¢ okoto
turystyczna. Sg to gminy: Biatystok miasto, Brarisk miasto, Juchnowiec Koscielny, Bielsk Podlaski miasto,
Grajewo miasto, Kolno miasto, Augustéw, Choroszcz, Dobrzyniewo Duze, Ciechanowiec.

“" Dane pozyskane w ramach badad wiasnych na podstawie analizy: stron internetowych poszczegdlnych gmin,
powiatéw; Informatora turystycznego Wojewddztwa Podlaskiego, Biatystok 2014, oraz inwentaryzacji terenu przeprowadzonej
w pazdziernika 2014 .
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PODMIOTY GOSPODARCZE PROWADZACE
DZIALALNOSC OKOLOTURYSTYCZNA

Legenda
brak
bardzo slabo rozwinete
slabo rozwinigte
umiarkowanie rozwiniete

silnie rozwinigte

bardzo silnie rozwinigte 30 km

Mapa 4. Podmioty gospodarcze prowadzace dziatalno$¢ okototurystyczng w wojewédztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Zasoby organizacyjne

asoby organizacyjne majg istotny wptyw nie tylko na wzrost atrakcyjnosci potencjatu turystycznego,

ale réwniez na osigganie przewagi konkurencyjnej na rynku turystycznym. Zasoby funkcjonalne

inaczej okreslane jako zasoby dynamiczne, odpowiadajg za zwigzki i relacje zachodzace pomiedzy
zasobami strukturalnymi. Nalezg do nich inicjatywy podejmowane przez wtadze parstwowe i samorzgdowe
na rzecz rozwoju turystyki na wtasciwym poziomie decyzyjnym oraz aktywno$¢ spoteczna. Najistotniejsze
znaczenie w tym obszarze majg samorzady szczebla powiatowego i gminnego, gdyz rozwdj turystyki na ich
terytorium uzalezniony jest od istniejgcych tam walordw turystycznych oraz elementéw zagospodarowania
turystycznego®. Wiasciwe zarzadzanie opiera sie na odpowiednio opracowanej i konsekwentnie wdrazanej
polityce turystycznej. Dziatania te majg za zadanie kompleksowe oddziatywanie witadz (przy pomocy
dostepnych metod i instrumentéw determinujacych decyzje podmiotéw gospodarczych). Badania z zakresu
konkurencyjnosci prowadzone w osrodkach turystycznych Australii o réznym poziomie rozwoju sektora
turystycznego wskazujg, ze na osigganie przewagi konkurencyjnej regionu turystycznego wptywajg czynniki
wewnetrzne zalezne i czynniki zewnetrzne niezalezne. Dla potrzeb niniejszych badan istotne znaczenie maja
czynniki wewnetrzna zalezne i nalezg do nich dziatania dotyczgce przestrzegania czterech gtéwnych zasad:
ochrony $rodowiska, dominujgcego udziatu sektora turystycznego w regionie, wzmocnienie kanatéw
dystrybucji oraz kreowanie przedsiebiorczosci®®. Ponadto konkurowanie regionu turystyczneqo i osigganie
pozycji zalezy od juz osiggnietej pozycji na rynku turystycznym, etapu rozwoju i pozycji przewagi
komparatywnej przestrzeni turystycznej. Wyniki badarii dowodza, iz w osrodkach turystycznych, w ktérych
sektor turystyczny jest w pierwszej fazie rozwoju, do najistotniejszych dziatari wspierajgcych dziatalnos¢
turystyczng nalezg zadania z zakresu polityki informacyjno-promocyjnej, dziatalnosé wspierajaca rekreacje,
w szczegolnosci tworzenie ogélnodostepnej infrastruktury sportowo-rekreacyjnej, podejmowanie dziatan
w zakresie ochrony srodowiska oraz kultury. W dalszej kolejnosci w regionach, ktére juz osiggnety wysoka
pozycje na rynku turystycznym, najwyzszg site oddziatywania na pozycje konkurencyjnosci obszaru recepcji
turystycznej odgrywaja trzy elementy: zdolno$¢ regionu do rozwoju infrastruktury turystycznej i jej réznorodne
wykorzystanie, zdolnos¢ lokalnej branzy turystycznej i wtadz do wspdtpracy w dazeniu do utrzymania
przewagi konkurencyjnej oraz kreatywnos¢ systemow zarzadzania i istnienie wizji rozwoju przysztosci
turystyki®®. W niniejszej czesci analizie poddane zostang cztery czynniki zasobéw organizacyjnych:
prowadzenie polityki informacyjno-promocyjnej, zdolnos¢ podmiotéw recepcji turystycznej do wspétpracy
oraz polityka turystyczna, w tym zasady organizacyjne zarzadzania turystykq na szczeblu gminy, dokumenty
strategiczne $wiadczace o istnieniu wizji rozwoju sektora turystycznego oraz wydatki gmin na turystyke,
kulture i ochrone srodowiska.

“8 A. Rapacz, Organizacja i zarzadzanie turystyka w Polsce na szczeblach lokalnym i regionalnym. w: Gospodarka turystyczna.
Wybrane zagadnienia jej funkcjonowania, red. A. Rapacz, Wydawnictwo AD REM, Jelenia Géra 2009, s.16.

S A. Poon 1993, Tourism, Technology, and Competitive Strategy. CAB International: Wallingford, s.24.

%03, Wilde, C. Cox, 2008, Linking Destination Competitiveness and Destination Development: Findings from a Mature Australian
Tourism Destination, Conference Paper presented at the Travel and Tourism Research Association (TTRA) European Chapter
Conference — Competition in Tourism: Business and Destination Perspectives, Helsinki (Finland), April 23-25, pp. 467-478.
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W 2013 roku, w obszarze polityki informacyjno-promocyjnej, w regionie dziatato 59 punktdw informacji
turystycznej, tacznie w 25 miejscowosciach. Najwiecej punktéw Informacji Turystycznej (IT) dziatato
w Biatowiezy (7 punktéw), Hajndéwce (7 punktéw), Sejnach (3), Suwatkach (4) oraz w Gonigdzu 2 punkty
i w Biatymstoku 3 punkty. Pozostate punkty wystepujg pojedynczo. Wazng inicjatywg pojetg przez Podlaska
Regionalng Organizacje Turystyczng (PROT) jest certyfikacja punktéw informacji turystycznej od jedne;
gwiazdki do czterech. tacznie na liscie PROT-u znajduje sie 28 punktéw informacji, w tym osiem, ktérym
nadano jedng gwiazdke, jedenascie z nadanymi dwoma gwiazdkami, pie¢ punktéw IT trzygwiazdkowych oraz
cztery punkty IT czterogwiazdkowe. Czterogwiazdkowe punkty IT to: Centrum Informacji Turystycznej
w Augustowie, Punkt Informacji Turystycznej Biebrzariskiego Parku Narodowego w Gonigdzu oraz Centrum
Informacji Turystycznej Wigierski park Narodowy w Krzywe, gmina Suwatki. W zakresie zintegrowanego
systemu informacji turystycznej funkcjonuje platforma internetowa ,Turystyczne Wrota" na portalu ,Wrota

Podlasia"".

Wyniki badar ankietowych przeprowadzone wsrdd podmiotéw jednostek samorzadowych (badania
catosciowe — zwrotno$¢ 81 uzyskanych odpowiedzi) i przedsiebiorstw branzy turystycznej (skierowane do
podmiotéw aplikujgcych o srodki unijne z dziatania 3.2; 3.1. oraz 6.3., badania catosciowe — zwrotnos¢ 25
uzyskanych odpowiedzi), pozwalajg stwierdzi¢, ze nadziatania promocyjne zdecydowana wiekszos¢
podmiotéw (63% badanych) przeznacza do 10% wydatkéw inwestycyjnych, tylko niewielki odsetek jednostek
publicznych (2%) wydaje na promocje do 20% srodkéw inwestycyjnych,1% — do 30% $rodkdéw inwestycyjnych,
za$ 4% — od 41 do 50% wydatkéw inwestycyjnych, a 30% badanych jednostek samorzadowych nie wydaje
srodkéw finansowych na dziatania promocyjne swojego obszaru (rys. 9).

21 - 30% 41 - 50%
1% 4%
\

11 -20%
2%

nie wydatkowano
30%

p

do 10%

63%

Rys. 9. Wielko$¢ wydatkéw na dziatania promocyjne przez jednostki samorzadowe (% ogélnych wydatkéw
przeznaczonych na dziatania inwestycyjne)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych (grudzien 2014 — luty 2015).

°" Dane pozyskane w ramach badani wiasnych na podstawie analizy: stron internetowych poszczegdlnych gmin,
powiatéw; Informatora turystycznego Wojewddztwa Podlaskiego, Biatystok 2014, oraz inwentaryzacji terenu przeprowadzonej
w pazdziernika 2014 ..
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Szczegdtowa analiza form promocji wskazuje, ze wiekszo$¢ promujacych sie gmin wykorzystuje strone
www do promocji swojego obszaru, sposrod pozostatych form promocji dominujg lokalne formy promocji
w prasie i lokalnym radiu i telewizji. 21% podmiotéw przeznacza swoje $rodki na wydanie broszur i materiatéw
promocyjnych. Tylko pie¢ podmiotéw wykorzystuje krajowg telewizje, a jeden podmiot — krajowe radio
(rys. 10).

Udziat w targach; 18; Telewizja lokalna; 15;
Powszechne portale 9% 7% . . Radio lokalne; 17; 8%

Telewizja krajowa; 5;
spotecznosciowe; 4; 2% \ 29%

Portal turystyczny; 2;

1%

—_ Radio krajowe; 1; 0%

\ Prasa codzienna

lokalna; 19; 9%

Internetowa stron
www; 46; 2

o Czasopisma; 14; 7%

Pracownicy
informacji

turystycznej, POIT; Czasopisma

. 10 . . odréznicze; 2; 1%
8; 4% Broszury i materiaty P

romocyjne; 45; 21% .
P Yl ° Przewodniki; 14; 7%

Rys. 10. Formy promoc;ji obszaru stosowane przez jednostki samorzagdowe woj. podlaskiego
w latach 2007-2013

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych (grudzieri 2014 — luty 2015).

Analiza aktywnosci dziata promocyjnych prowadzonych przez podmioty prywatne wskazuje, ze 16%
badanych nie inwestuje Srodkéw pienieznych w dziatania promocyjne. Z wywiadéw wynika, ze czesto
podmioty prowadzg promocje, np. w formie vouchera na bezptatny pobyt w obiekcie. Forme te traktujg jako
bezkosztowa. 64% badanych na promocje przeznacza do 10% srodkéw inwestycyjnych, od 11% do 20%
Srodkéw wydaje 17% badanych, zas powyzej 60% Srodkéw inwestycyjnych wydaje tylko 3% badanych (rys.11).
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Rys. 11. Wielkos¢ wydatkéw przeznaczanych na dziatania promocyjne przez podmioty prywatne
(% ogdlnych wydatkéw przeznaczonych na dziatania inwestycyjne)

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych (grudzier 2014 — luty 2015).

Analiza form promocji wskazuje na dominacje promocji z wykorzystaniem narzedzi internetowych,
oprécz stron www wykorzystywanych przez 22% badanych, 12% badanych wykorzystuje portale turystyczne,
odpowiednio po 7% popularne portale spotecznosciowe iturystyczne portale spotecznosciowe. Niewielki
odsetek badanych promuje swoje ustugi na rynku krajowym z wykorzystaniem telewizji (2%), radia (1%) czy

czasopism podrézniczych (3%) (rys.12).

Udziat w targach __ Telewizja lokalna _Radio lokalne pagig krajowe Prasa codzienna
Powszechne portale 7% \ 2% /3%/_ 1% lokalna
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turystycznej, POIT promocyjne 3%
4% 14%

Rys. 12. Formy promoc;ji stosowane w promocji obszaru przez podmioty prywatne w latach 2007-2013

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych (grudzieri 2014 — luty 2015).
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Zdolnos$¢ podmiotéw do wspoétpracy obliczono, jako $rednig wazong wartosci odpowiedzi uzyskanych z
badan ankietowych. Respondenci dla wskazanych ewentualnych partneréw wspodtpracy okreslali czestotli-
wosé podejmowanej wspotpracy. Stowo ,wcale” odpowiadato — nie podejmuje wspdtpracy i sklasyfikowane
zostato, jako 0 punktéw w ocenie. Stowo ,sporadycznie” sklasyfikowane zostato jak 1 pkt, stowu ,czesto”
przypisano 2 pkt, stowu ,bardzo czesto" — 3 pkt, za$ stowu ,stale” przypisano 4 pkt. Liczbe odpowiedzi
przeskalowano wedtug rangi odpowiedzi, a nastepnie obliczono $rednig wazong i wyznaczono z pomocg skali
od 1 do 4 zdolno$¢ podmiotow do wspdtpracy. W wyznaczonej skali 1 oznacza minimalna zdolnosé, 2 —
zdoIno$¢ na $rednim poziomie, 3 korzystny poziom wspotpracy, za$ wartosci 4 przypisano aktywna
wspotprace 0 wysokim poziomie zaangazowania.

Badania przeprowadzone wsrdd samorzgdéw i przedsiebiorcow branzy turystycznej w obszarze
zdolnosci podmiotéw do wspdtpracy wskazuja, ze ich zdolnosé w kategorii punktéw od 1 do 4 miesci sie
ponizej sredniej zaréwno wsrod podmiotéw prywatnych, jak i publicznych. Podmioty publiczne wspdtpracuja
na $rednim poziomie z instytucjami kultury, organizacjami samorzgdowymi oraz innymi jednostkami wiadzy
samorzadowej i krajowej. Podmioty prywatne podejmujg wspotprace na Srednim poziomie z organizacjami
podrozy, producentami produktow regionalnych oraz lokalnymi i regionalnymi organizacjami turystycznymi
(rys. 13).
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organizacjami podrézy
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obiektami noclegowymi
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organizacjami pozarzadowymi
instytucjami kultury
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lokalnymi i regionalng
organizacjg turystyczng

Rys. 13. Aktywno$¢ wspdtpracy przedsiebiorstw i podmiotéw publicznych z wybranymi instytucjami
(Srednia wazona w skali od 0 — brak wspotpracy do 4 aktywna wspotpraca)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych.
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Przedsiebiorcy podejmuja wspotprace w obszarze promocji ustug, udziatu w targach turystycznych,
organizacji imprez, koncertéw i festynéw, sprzedazy produktéw réznych producentéw produktéw regionalnych
w réznych sklepach firmowych. Na uwage zastuguje obszar wspdtpracy statej podejmowanej z wiekszoscig
wskazanych podmiotéw tj.: ,Nawiazanie wspéfpracy z firmami z branzy szkoleniowej takimi jak np. ..** (efektem
wspdtpracy w 2014 roku byt pobyt 32 dzieci na 10 dniowych koloniach); Pozyskanie klientow na imprezy
integracyjne dla pracownikéw firm m.in.. ..., Nawigzanie bezposredniej wspotpracy z Krajowymi Biurami Podrozy
... Efektem wspdtpracy byta organizacja pobytu dla grup polskich i zagranicznych, Nawigzanie bezposredniej
wspofpracy z Zagranicznymi Biurami Podrdzy ... Efektem wspdfpracy sg przyjazdy grup zagranicznych
(np. ornitolodzy); inne formy promocji: np. organizacja wizyt studyjnych...”. To najczesciej wskazywane pozadane
obszary wspotpracy w zakresie promocji i wsparcia w tworzeniu infrastruktury, w tym komunikacyjne.

Podmioty publiczne podejmujg wspdtprace w obszarze promocji regionu, w zakresie wsparcia
realizowanych projektéw z zakresu kultury i turystyki, pozyskiwania srodkéw finansowych na realizacje zadan
z zakresu promocji, turystyki i kultury, organizacji wydarzen artystycznych i turystycznych, wspéine
opracowywanie i wydawanie materiatéw promocyjnych, w tym folderéw. Za najbardziej pozadane kierunki
wspotpracy uznaje sie wspolng realizacje projektow, m.in. w zakresie budowy infrastruktury turystycznej
I promocji oraz sporadycznie, w zakresie tworzenia strategii rozwoju.

Szczegotowa analiza polityki turystycznej na poziomie lokalnym wskazuje, ze 28 gmin posiada
wyodrebnione komarki organizacyjne do spraw turystyki. Ponadto tylko gminy: Czarna Biatostocka i Suwatki,
posiadajg odrebne dokumenty strategiczne. Na uwage tez zastugujg dziatania zarzadzajace turystyka
w gminach: Sokoty, Hajnéwka, tapy, Nowogrdd, Szypliszki, w ktérych wyodrebniono komarki organizacyjne do
spraw turystyki dziatajgce na rzecz rozwoju tego sektora.

Istotnym wskaznikiem, ktéry odzwierciedla system zarzadzania przestrzenig turystyczng® jest tez
wielkos¢ wydatkéw przeznaczonych na dziatania zwigzane ze wsparciem turystyki. Tylko dziewie¢ gmin
przeznacza na turystyke i kulture ponad 150 zt w przeliczeniu na 1 mieszkarica. Naleza do nich gminy: Suwatki
miasto, Augustow miasto, Jeleniewo, Narewka, Ptaska, Rutka-Tartak, Szypliszki, Raczki, Przero$|®.

Istotne znaczenie maja wydatki gmin na kulture. Analiza zaleznosci pomiedzy wydatkami na kulture
przeznaczanymi na 1 mieszkarica, a liczbg uczestnikow imprez turystycznych, wskazuje na wyrazny zwigzek
w tym obszarze. W gminach na terenie, ktérych odbywajg sie imprezy o przynajmniej zasiegu regionalnym
wydatki na kulture wzrastajg. Takg tendencje zaobserwowano w przypadku gmin: Korycin, Filipéw, Tykocin,
Michatowo, Kleszczele®.

*2 Wielokropek w cytowanych wypowiedziach zastosowano ze wzgledu na zachowanie anonimowosci i 0znacza, ze wypet-
niajacy ankiete wpisat konkretne nazwy podmiotdw, z jakimi wspdtpracuje.

% Przestrzen turystyczna to przestrzed na obszarze, ktdrej wystepuja zjawiska proceséw gospodarczych wywotanych ruchem
turystycznym. Sktada sie z obszaréw, w obrebie, ktérych swiadczone sg ustugi rekreacyjne, gdzie moze by¢ realizowany jeden
lub kilka programdw rekreacyjnych zainicjowanych przez turystéw, za: Butler R., The concept of a tourism and cycle of evolution,
,Canadian Geographer” 1980, nr 24.

% BDL, 2013.

% bidem.
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Wazng dla rozwoju sektora turystycznego jest aktywnos$¢ spoteczna. Przejawia sie ona liczbg
organizacji pozarzadowych. tgcznie w wojewodztwie podlaskim zidentyfikowano 38 organizacji wspierajace
rozwoj turystyki.

Organizacje pozarzadowe dziatajace w sferze turystyki to przede wszystkim stowarzyszenia (92%),
ktérych cztonkami sg osoby fizyczne (92%), znacznie mniej liczng grupe stanowig osoby prawne (23%) oraz
samorzady terytorialne (réwniez 23%). Struktura cztonkowska $wiadczy o niskim poziomie wspétpracy
pomiedzy sektorem organizacji pozarzadowych, przedsiebiorcami i samorzadami. Mozna, zatem stwierdzic, ze
NOG-sy nie stanowig dostateczne silnie rozbudowanej struktury by sta¢ sie platformg taczacg podmioty
prywatne, osoby fizyczne i podmioty publiczne dziatajace w sferze turystyki. Sg to przede wszystkim
organizacje mfode. Zaledwie 23% badanych organizacji powstato przed rokiem 2000, pozostate zas 77%
powstate dziatajg od 14 do 8 lat na rynku turystycznym. Ich dziatalno$¢ opiera sie na funduszach
pozyskanych z budzetéw gmin i sktadek cztonkowskim. Tylko 38% organizacji posiadajg wpis do rejestru
przedsiebiorcéw, co moze prowadzi¢ do wnioskéw, ze sg one stabilne finansowo i mogg w sposob ciggty
realizowac swoje cele.

Analiza potencjatu kapitatu ludzkiego, jakim dysponujg organizacje wskazuje, ze ich liczebno$¢ jest
bardzo zréznicowana. Od organizacji jednoosobowej (przedsiebiorstwo), do organizacji liczacej 510 cztonkdw.
Wiekszos¢ badanych organizacji zrzesza nie wiecej jak 50 cztonkow. Nalezy tu zaznaczyé, ze za aktywnych
uznaje sie srednio 64% cztonkow poszczegdlnych organizacji. Na niskim poziomie plasuje sie tez zatrudnienie
w organizacjach. Tylko 38% posiada zatrudnionych pracownikdw na przynajmniej jednym etacie, w tym
potowa z tych organizacji zatrudnia tylko jednego pracownika. Tylko w najwiekszej sposrod badanych, liczace)
sobie 510 cztonkdw, zatrudnionych jest 9 pracownikéw. Podobnie niskg aktywnos$¢ wykazujg organizacje
w zakresie wolontariatu. Wiekszosci (54%) NGO nie udato sie pozyskaé ani jednego wolontariusza. Jedna
znich ma 3 wolontariuszy, dwie — po 2 wolontariuszy, w jeszcze jednej dziata 4 wolontariuszy. Analiza
kapitatu ludzkiego organizacji pozarzagdowych wskazuje, ze wiekszos¢ z nich nie posiada wystarczajgcych
zasobow kapitatu ludzkiego by muc realizowac¢ w sposob ciggty swoje cele statutowe i wptywaé na procesy
zmian zachodzacych w sektorze turystycznym.

Pomimo niestabilnosci zaréwno finansowej jak i kapitatu ludzkiego organizacje dziatajg na rynku
ogolnokrajowym (69%), niewiele mniej — na rynku lokalnym (62%). Zdecydowanie mniej badanych prowadzi
dziatalnos¢ tylko na skale miedzynarodowa (23%) i regionalng — (23%).

Analiza form aktywnosci organizacji pozarzadowych wskazuje, ze wiekszosé z nich mimo deklaracji
celéw w zakresie rozwoju turystyki swoje dziatania koncentruje na organizacji spotkan integracyjnych (92%),
dopiero kolejnym celem sg cele turystyczne jest opracowywanie ofert turystycznych (85%) oraz dziatalno$c¢
promocyjna (69%). Tylko nieliczne organizacje wspierajg sektor turystyczny poprzez takie formy aktywnosci
jak organizacja szkolen (38%) i konferencji (31%) oraz lobbing na rzecz swoich cztonkéw (23%).

Z przeprowadzonych badan mozna sformutowac nastepujgce wnioski:

turystyczne NGO nie posiadajg dostatecznego kapitatu ludzkiego do realizacji swoich celow statu-
towych, sg niestabilne finansowo, co dodatkowo utrudnia ciggtosé ich dziatalnosci,

pomimo trudnosci podejmujg dziatania na rynku krajowym (69%) i lokalnym (62%), jednak ich dziatania
sg niestabilne, jednorazowe i przede wszystkim niskobudzetowe ze wzgledu na brak statego Zrédta
finansowania,
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zgodnie z celami statutowymi organizacje wspierajg dziatania w zakresie rozwoju turystyki, jednak
w niewielkim stopniu oddziatywajg na wzrost kapitatu ludzkiego na rynku lokalnym poprzez szkolenia,
konferencji czy lobbing na rzecz swoich cztonkdw,

decydujacy udziat oséb fizycznych w strukturach organizacji powoduje, ze nie mogg one petni¢
w regionie pomostu integrujgcego wspotprace w sektorze turystyki pomiedzy roznymi interesariuszami,
krotki okres dziatalnosci organizacji powoduje, ze nie posiadajg one dostatecznego doswiadczenia
w zakresie realizacji celéw statutowych.

Reasumujac, nalezy uznac, ze badane organizacje mimo swojego krotkiego dziatania znalazty swoje
trwate miejsce na rynku turystycznym wojewo6dztwa podlaskiego, a ich aktywno$¢ w kazdej z proponowanych
form dziafalnosci jest niska, lecz stosunkowo stabilna. Jednak nalezy stwierdzi¢, ze wptyw turystycznych
organizacji pozarzadowych na rozw6j gospodarczy regionu, a takze na regionalny rynek turystyczny, jest
raczej niewielki.

Podsumowanie

Przeglad zasobéw funkcjonalnych potencjatu turystycznego wojewddztwa pozwala na wskazanie
nastepujacych wnioskow:

staba strong systemu zarzadzania na poziomie lokalnym jest brak programéw rozwoju turystyki oraz
brak wyodrebnionych referatéw zarzgdzania turystykg w strukturze samorzgdowej na poziomie gminy
| powiatuy,

stabe strony systemu zarzgdzania turystykg pozwalajg na sformutowanie wniosku o braku jednolitej
polityki turystycznej na poziomie lokalnym, co potwierdza tez niski poziom wydatkdw gmin na turys-
tyke,

na dziatania promocyjne przeznacza sie Srednio do 10% wydatkdw inwestycyjnych, poza strong inter-
netowg, w wiekszosci promocja obszaru prowadzona jest na rynku lokalnym, a nie krajowym i miedzy-
narodowym,

wydatki gmin na kulture wykazuja zaleznosci pomiedzy wielkoscig wydatkéw na kulture przeznaczona
na 1 mieszkanca, a liczbg uczestnikdw imprez turystycznych,

w gminach na terenie, ktorych odbywajg sie imprezy o przynajmniej zasiegu regionalnym wydatki na
kulture wzrastaja.

podmioty publiczne wspétpracujg na Srednim poziomie z instytucjami kultury, organizacjami samo-
rzadowymi oraz innymi jednostkami wiadzy samorzadowej i krajowej w obszarze promocji regionu,
w zakresie wsparcia realizowanych projektow z zakresu kultury i turystyki, pozyskiwania $rodkow
finansowych na realizacje zadan z zakresu promocji, turystyki i kultury, organizacji wydarzen artys-
tycznych i turystycznych, wspdlne opracowywanie i wydawanie materiatbw promocyjnych, w tym
folderow,

za najbardziej pozgdane kierunki wspétpracy podmioty publiczne uznajg wspdlng realizacje projektow,
m.in. w zakresie budowy infrastruktury turystycznej i promocji oraz sporadycznie, w zakresie tworzenia
strategii rozwoju,
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podmioty prywatne podejmujg wspdtprace na S$rednim poziomie z organizacjami podrézy,
producentami produktow regionalnych oraz lokalnymi i regionalnymi organizacjami turystycznymi w
obszarze promocji ustug, udziatu w targach turystycznych, organizacji imprez, koncertéw i festynéw,
sprzedazy produktow réznych producentow produktow regionalnych w réznych sklepach firmowych,

zaobserwowano niski poziom wspotpracy, w szczegdlnosci niska aktywnos$¢ wystepuje w sferze
wspotpracy przedsiebiorcow — system zarzadzania przestrzenig turystyczna,

tacznie w wojewddztwie podlaskim zidentyfikowano 34 organizacje wspierajgce rozwoj turystyki,
w szczegdlnosci w srodkowej i potudniowej czesci wojewddztwa,

organizacje mimo swojego krotkiego dziatania znalazty swoje trwate miejsce na rynku turystycznym
wojewddztwa podlaskiego, a ich aktywnos$¢ w kazdej z proponowanych form dziatalnosci jest niska,
lecz stosunkowo stabilna. Jednak nalezy stwierdzi¢, ze wptyw turystycznych organizacji pozarzado-
wych na rozwoj gospodarczy regionu, a takze na regionalny rynek turystyczny, jest raczej niewielki.
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Przydatnosé potencjatu turystycznego
wojewddztwa podlaskiego
do rozwoju wybranych form turystyki

niniejszym rozdziale ocenie poddano zidentyfikowane zasoby potencjatu turystycznego

wystepujace na terenie wojewodztwa podlaskiego. Oceniono przydatno$¢ walordw potencjatu

turystycznego ze wzgledu na motyw podrézy krajoznawczej. Zidentyfikowano dominujacy walor
wypoczynkowy oraz dominujacy rodzaj wypoczynku turystycznego, jaki moze rozwija¢ sie w oparciu
0 wystepujgce walory turystyczne. Ponadto ocenie poddano potencjat turystyczny ze wzgledu na jego range,
wyodrebniono potencjat o randze miedzynarodowe] i krajowej. Ostatnim elementem oceny byta ocena
przydatnosci potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego w odniesieniu do rozwoju wybranych form
turystyki. Dokonano oceny przydatnosci potencjatu w odniesieniu do rozwoju turystyki biznesowej, turystyki
kulturowej, turystyki miejskiej i wigjskiej, turystyki kwalifikowanej, turystyki przygranicznej i tranzytowej oraz
turystyki zdrowotnej.

Atrakcyjnos¢é wypoczynkowa

W ocenie atrakcyjnosci wypoczynkowej potencjatu turystycznego wzieto pod uwage walory naturalne,
takie jak:

powierzchnia obszaréw lesnych (% powierzchni),

zroznicowanie rzezby terenu (wysokos¢ wzgledna w m),

powierzchnia jezior (% powierzchni),

dtugosé rzek powyzej 30 km (w m).

Wyodrebnione walory poddano porzadkowaniu liniowemu i obliczono wskaznik syntetyczny. Wartosci

wskaznika pogrupowano na szes¢ klas | utworzono ratingi atrakcyjnosci wypoczynkowe] potencjatu
turystycznego poszczegdlnych gmin. Wyniki przedstawiono na mapie 5, obliczenia zawiera zatgcznik 8).

Zalacznik 8. Wykaz danych wykorzystanych do wykonania mapy: Atrakcyjno$¢ wypoczynkowa|
emin (plyta CD)

Wyniki dokonanych rankingéw wskazuja, ze na terenie wojewodztwa podlaskiego 57 gmin, na 0gélng
liczbe 118, posiada bardzo duzg, duzg i $rednig atrakcyjnosé wypoczynkowa.
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ATRAKCYJNOSC WYPOCZYNKOWA GMIN

Mapa 5. Atrakcyjno$¢ wypoczynkowa gmin wojewddztwa podlaskiego

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Najwyzszq atrakcyjnos$¢ wypoczynkowg maja obszary, na ktérych dominujg, co najmniej dwa walory
naturalne w kombinacji lasy i rzeki (gminy Giby, Grédek, Narewka) oraz rzeki i jeziora (Suwatki wies). Duza
atrakcyjnos¢ wypoczynkowg posiadajg obszary, gdzie wystepujg w Srednim natezeniu, co najmniej trzy walory
naturalne.

Odpowiednio duza powierzchnia lasow, dtugosS¢ sieci rzecznej uzupetniona o wysokie wskazniki
urzezbienia terenu decydujg o atrakcyjnosci wypoczynkowej Gonigdza, Trzciannego, Szudziatowa, Sokdtki,
Rudki, Mielnika. Z kolei w gminie Jeleniewo, Rajgréd o atrakcyjnosci wypoczynkowej decyduja obszary jezior,
dtugosc rzek i urozmaicona rzezba terenu. Niektore obszary wojewddztwa posiadajg atrakcyjne walory wypo-
czynkowe, 0 czym decyduje wystepowanie rzek, jezior i laséw (Michatowo, Sejny, Augustéw miasto, Rajgrad
I Nowinka) oraz dominujace obszary lesne i rzeki (Hajndwka wies$, Sztabin, Supras! i Biatowieza).

tacznie bardzo duza i duza atrakcyjnos$¢ wypoczynkowa wystepuje na obszarze 20 gmin. Na $rednim
poziomie zidentyfikowano atrakcyjnosé wypoczynkowg w kolejnych 37 gminach. O ich wysokiej atrakcyjnosci
decyduje wystepowanie jednego waloru wypoczynkowego o duzym nasyceniu w skali wojewodztwa.

Atrakcyjno$é krajoznawcza

ocenie atrakcyjnosci krajoznawczej potencjatu turystycznego wzieto pod uwage walory, ktore
wyrdzniajg sie w wojewodztwie ze wzgledu na swojg cennosc, rzadkos¢ i unikatowos¢ w skali kraju
i Swiata oraz wartos¢ poznawcza:

obszary chronione (% powierzchni),
zabytki (liczba).

Wyodrebnione walory poddano porzadkowaniu liniowemu i obliczono wskaznik syntetyczny. Wartosci
wskaznika pogrupowano na cztery s klasy i utworzono ratingi atrakcyjnosci krajoznawczej potencjatu
turystycznego poszczegolnych gmin. Wyniki przedstawiono na mapie 6, wysokiej atrakcyjnosci krajoznawczej
decydujg powierzchnie obszardw chronionych, wystepujgce na obszarach gmin: Trzcianne, Gonigdz i Sztabin,
objete ochrong w ramach Biebrzanskiego Parku Narodowego, gmin: Grédek Supra$l, Szudziatowo | Czarna
Biatostocka, objete ochrong w ramach Parku Krajobrazowego Puszczy Knyszynskiej oraz gmina Biatowieza na
terenie, ktorej wystepujg cenne i rzadkie ekosystemy lesne objete ochrong Biatowieskiego Parku Narodowego.
Ponadto wysokg atrakcyjnos$¢ krajoznawczg ekosystemow lesnych uzupetniajg cenne i rzadkie zabytki
Swiadczace o wielokulturowosci regionu w gminach Biatowieza i Supra$l. Wysokg atrakcyjnos¢ krajoznawczg
posiadajg tez obszary na terenie, ktérych wystepujg liczne cenne zabytki kultury materialnej. Sg to miasta:
tomza, Biatystok i Suwatki. Nieco nizszg atrakcyjnos$¢ krajoznawczg zaobserwowano na obszarach, gdzie
wystepuje mniejsza powierzchnia obszaréw chronionych lub nizsza liczba zabytkéw (mapa 6).

Zalacznik 9. Wykaz danych wykorzystanych do wykonania mapy: Atrakcyjno$c krajoznawcza
gmin (plyta CD)
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ATRAKCYJNOSC KRAJOZNAWCZA GMIN
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Mapa 6. Atrakcyjnos$¢ krajoznawcza gmin wojewodztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.
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DOMINUJACY RODZAJ WALORU WYPOCZYNKOWEGO
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Mapa 7. Dominujacy rodzaj waloru wypoczynkowego gmin wojewddztwa podlaskiego

Zrddto: opracowanie wtasne.
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Dominujace rodzaje waloré6w wypoczynkowych

zczegotowa analiza dominujgcych rodzajow wypoczynku w skali wojewddztwa wskazuje, ze

wojewddztwo podlaskie posiada mato zréznicowane walory wypoczynkowe. Na wiekszosci obszardw

dominuje tylko jeden walor przyrodniczy (rzeka, jezioro, las badZ urozmaicona rzezba terenu).
Dominujgcg role o walorach wypoczynkowych spetniajg obszary lesne. Na niewielkich obszarach
zidentyfikowano wystepowanie tgcznie dwoch walordw wypoczynkowych. Czesto sg to obszary lesne
urozmaicone liczng siecig rzeczng (gminy Giby, Grédek, Narewka, Hajndwka wie$) lub obszary gdzie
wystepuja jeziora i rzeki (gminy Michatowo, Sejny i Suwatki wies). W pétnocnej czesci wojewddztwa wystepuja
tacznie, jako dominujace walory wypoczynkowe, rzeki i urozmaicona rzezba terenu (gmina Jeleniewo), zas w
Srodkowej czesci wojewddztwa o walorach wypoczynkowych decyduje wystepowanie rzek i urozmaicone;
rzezby (Gonigdz, Trzcianne, Sokdtka) — mapa nr 7.

Zalacznik 10. Zestawienie danych do obliczenia atrakeyjnos$ci wypoczynkowej wojewddztwa
podlaskiego wedlug gmin (plyta CD)

Dominujacy rodzaj wypoczynku turystycznego

zwigzku z tym, ze dominujgcymi w wojewddztwie sg walory wypoczynkowe, przede wszystkim lasy,
rzeki | jeziora, dalszej analizie poddano potencjat turystyczny, ktéra umozliwita okreslenie
dominujgcego rodzaju wypoczynku i zidentyfikowanie obszaréw, na ktérych dany rodzaj wypo-
czynku sie rozwija. Wyznaczenia obszaréw wystepowania dominujgcego rodzaju wypoczynku wodnego
przeprowadzono z zastosowaniem oceny nasycenia waloréw turystycznych umozliwiajacych rozwdj tego
rodzaju wypoczynku, to jest:
powierzchnia jezior (% powierzchni),
dtugosé rzek powyzej 30 km (w m),
Ponadto by zidentyfikowac obszary jej wystepowania do oceny wigczono elementy zagospodarowania
turystycznego umozliwiajgce jego uprawianie, to jest:
hotele i obiekty noclegowe (liczba),
placowki gastronomiczne (liczba),
wypozyczalnie sprzetu rekreacyjnego (liczba).

Obszary wystepowania i rozwoju wypoczynku nadwodnego wyznaczono poprzez ocene nasycenia
waloréw turystycznych i elementdw zagospodarowania turystycznego, takich jak:

powierzchnia jezior (% powierzchni),

dtugosé rzek powyzej 30 km (w m)

hotele i obiekty noclegowe (liczba),

placéwki gastronomiczne (liczba).
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Obszary wystepowania i rozwoju wypoczynku lesnego wyznaczono poprzez ocene nasycenia walorow
turystycznych i elementow zagospodarowania turystycznego, takich jak:

powierzchnia laséw (%),

hotele i obiekty noclegowe (liczba),

placowki gastronomiczne (liczba).

Zebrane dane poddano agregacji metodg porzadkowania liniowego oraz analizie eksperckiej
| wyznaczono obszary w podziale na gminy o najwyzszej przydatnosci.

tacznie na terenie wojewodztwa podlaskiego wystepuje potencjat umozliwiajgcy rozwdj wypoczynku
leSnego, wodnego i nadwodnego. Sg to tereny gmin: Suwatki, Augustow miasto i Rajgrod. Decyduje o tym
zaréwno dominacja poszczegdlnych waloréw wypoczynkowych umozliwiajgcych rozwéj tych form
wypoczynku, jak i rozwiniete zagospodarowanie turystyczne. Ponadto potencjat turystyczny wojewddztwa
umozliwia rozwoj wypoczynku lesnego i nadwodnego w gminach Giby i Nowinka, lesnego i wodnego na
terenie gmin: Gonigdz, Supra$l, Narewka oraz wypoczynku nadwodnego i wodnego w gminie Sejny. Ponadto
potencjat turystyczny gmin: Biatowieza, Mielnik | Czarna Biatostocka umozliwia rozwdj wypoczynku lesnego,
gmin: Grajewo, Michatowo, Filipow wypoczynku nadwodnego oraz gmin: Choroszcz, Kolno iJeleniewo
wypoczynku wodnego (mapa 8).

Zalacznik 11. Wykaz danych wykorzystanych do wykonania mapy: Dominujacy rodzaj
wypoczynku (plyta CD)
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Mapa 8. Dominujacy rodzaj wypoczynku w gminach wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Obszary atrakcyjne turystycznie
0 znaczeniu miedzynarodowym

nalize potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na range miedzynarodowg

przeprowadzono z uwzglednieniem waloréw turystycznych, ktére charakteryzujg sie cennoscig

I unikatowoscig w skali $wiata — obszary prawnie chronione statusem parku narodowego oraz parku
krajobrazowego (udziat w powierzchni gminy) oraz zabytki (w liczbach), ponadto obiekty noclegowe: hotele
iinne obiekty noclegowe skategoryzowane. Przyjeto tez zatozenie, ze walory o randze miedzynarodowej
stanowig cel przyjazdéw turystéw zagranicznych. Stad tez, jako zmienng wyrdzniajaca te obszary przyjeto
liczbe turystow zagranicznych korzystajgcych z noclegéw. Walory poddano porzadkowaniu liniowemu i wyrdz-
niono cztery klasy atrakcyjnosci miedzynarodowej: bardzo duza, duza, srednia oraz mata. Zasieg przestrzenny
przedstawiono na mapie 9.

Zalacznik 12. Zestawienie danych wykorzystanych do oceny atrakcyjnosSci walorow
turystycznych o randze miedzynarodowej (plyta CD)

Bardzo duzg i duzg atrakcyjnoscig turystyczng o zasiegu miedzynarodowym cechujg sie obszary
wojewddztwa, na terenie ktérych wystepujg unikatowe i cenne walory przyrodnicze. Wystepujg one
w powiatach: biatostockim (Czarna Biatostocka, Grodek, Suprasl i Wasilkéw), hajnowskim (Biatowieza),
monieckim (Gonigdz, Trzcianne) i suwalskim (Suwatki wies). Ponadto duza i bardzo duza atrakcyjnos¢
potencjatu o randze miedzynarodowej wystepuje w miescie Augustow, Biatystok i Suwatki. Wynika to z faktu,
ze obszary te posiadajg liczne obiekty noclegowe oraz zabytki. Wszystkie one potozone sg w sgsiedztwie
waloréw cennych przyrodniczo. Tereny o randze umiarkowanej wystepujg w powiecie hajnowskim
(w gminach: Narewka i Dubicze Cerkiewne), w powiecie biatostockim (w Choroszczy), w powiecie augus-
towskim (w gminach: Nowinka i Ptaska), w powiecie suwalskim (w gminach: Jeleniewo oraz Wizajny),
w powiecie sejnefiskim (Giby, Krasnopol i Sejny), w powiecie sokdlskim(w gminach: Sokétka, Suchowola
| Szudziatowo), w powiecie tomzyfskim (w miescie tomza i gminie tomza). Nalezy zauwazy¢ tez, ze w woje-
wodztwie wystepuje obszar, gdzie o statusie miedzynarodowym decydujg walory przyrodnicze, zabytki
| wystepujace tam liczne obiekty noclegowe (powiat hajnowski, gmina Biatowieza).

Poréwnanie poziomu atrakcyjnosci potencjatu turystycznego o zasiegu miedzynarodowym, z pozio-
mem rozwoju dziatalnosci stricte turystycznej na poziomie gmin wskazuje, ze 29 gmin, o od bardzo duzej do
Sredniej atrakcyjnosci potencjatu turystycznego o zasiegu miedzynarodowym, prowadzi tez dziatalnosé stricte
turystyczng — od bardzo silnie do umiarkowanie rozwinietej. Sg to gminy: Augustow miasto, Nowinka, Ptaska,
Biatystok miasto, Biatowieza, Dubicze Cerkiewne, Narewka, Dobrzyniewo Duze, Grddek, tapy, Tykocin,
Wasilkow, Krynki, Bielsk Podlaski, Rajgrdd, tomza miasto i wie$, Jeleniewo, Suwatki gmina i miasto oraz
Wizajny, Piatnica, Wizna, Gonigdz, Giby, Krasnopol, Sejny, Siemiatycze miasto, (mapa 1.9). Ponadto na
terenach tych gmin, poza gming Siemiatycze miasto i Wizng, wystepuje potencjat o bardzo duzej, duzej lub
Sredniej atrakcyjnosci wypoczynkowej i /lub krajoznawcze).
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POTENCJALNA ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA
O ZASIEGU MIEDZYNARODOWYM
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Mapa 9. Potencjalna atrakcyjnos¢ turystyczna o zasiegu miedzynarodowym w gminach wojewdédztwa
podlaskiego

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych BDL, 2013.
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UWARUNKOWANIA POTENCJALNEJ ATRAKCYJNOSCI
TURYSTYCZNEJ O ZASIEGU MIEDZYNARODOWYM
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Mapa 10. Uwarunkowania potencjalnej atrakcyjnosci turystycznej o zasiegu miedzynarodowym
z rozwojem dziatalnosci stricte turystycznej

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych BDL, 2013.
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Obszary atrakcyjne turystycznie
o znaczeniu krajowym

dentyfikacje rangi krajowej potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego przeprowadzono biorgc

pod uwage walory turystyczne, ktére umozliwiajg turystom wypoczynek. Kryterium to wynikato z faktu,

ze podstawowym celem podrozy turystycznej turystow krajowych do wojewddztwa podlaskiego jest
wypoczynek. W analizie uwzgledniono wystepowanie waloréw wodnych i leSnych zwigzanych z mozliwoscig
uprawiania turystyki kwalifikowanej, jak i wypoczynku biernego, a takze liczbe zabytkéw, dzieki ktérym
odwiedzajgcy mogg realizowaé dodatkowy (poznawczy) cel podrdzy turystycznej. Przyjeto tez zatozenie, ze
walory o randze krajowej stanowig cel przyjazdéw turystéw krajowych, dlatego tez, jako zmienng wyrdzniajaca
te obszary przyjeto liczbe korzystajacych z noclegéw turystéw krajowych.

W wyniku analizy stwierdzono, ze o krajowej randze waloréw turystycznych decydujg w réwnym
stopniu: atrakcyjnos¢ waloréw wypoczynkowych, jak i atrakcyjno$¢ waloréw krajoznawczych. Wystepujg one
na terenie gmin: Augustow miasto, Suwatki, Biatowieza, Giby, Sejny, Supra$l, Tykocin. Z kolei walory
wypoczynkowe o randze krajowej wystepujg na terenie gmin: Narewka, Michatowo, Grodek, Nowinka, Ptaska,
Hajndwka, Sztabin i Gonigdz, a walory krajoznawcze o randze krajowej wystepujg na terenie miast: Biatystok
i Suwatki. Szczeg6towy rozktad przestrzenny waloréw o randze krajowej przedstawia mapa 11.

Zalacznik 13. Zestawienie danych wykorzystanych do oceny atrakcyjno$ci waloréw
turystycznych o randze krajowej (plyta CD)

Poréwnanie poziomu atrakcyjnosci potencjatu turystycznego o zasiegu krajowym z poziomem rozwoju
dziatalnosci stricte turystycznej wskazuje, ze 25 gmin posiadajgcych od bardzo duzej do sredniej atrakcyjnosci
potencjatu turystycznego o zasiequ krajowym prowadzi tez dziatalnosé stricte turystyczng — od bardzo silnie
do umiarkowanie rozwinietej. Sg to gminy: Augustéw miasto, Nowinka, Ptaska, Biatystok miasto, Biatowieza,
Dubicze Cerkiewne, Narewka, Juchnowiec Koscielny, Grodek, tapy, Tykocin, Wasilkow, KuZnica, Rajgrdd,
Suwatki gmina i miasto, Pigtnica, Wizna, Gonigdz, Giby, Krasnopol i Sejny, Miastkowo, Nowogrdd i Wysokie
Mazowieckie (mapa 12). Ponadto na terenach tych gmin, poza Juchnowcem Koscielnym, Nowogrodem,
Miastkowem, Wizng i Wysokiem Mazowieckiem, wystepuje potencjat o bardzo duzej, duzej lub $redniej
atrakcyjnosci wypoczynkowej i/lub krajoznawczej.
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POTENCJALNA ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA
O ZASIEGU KRAJOWYM

Mapa 11. Atrakcyjnos¢ turystyczna waloréw turystycznych o randze krajowej

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych BDL.
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Mapa 12. Potencjalna atrakcyjnosé turystyczna o zasiegu krajowym w gminach wojewodztwa podlaskiego

oraz dziatalno$¢ podmiotéw stricte turystycznych

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych z BDL, 2013.
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Zalacznik 14. Zestawienie danych wykorzystanych do oceny atrakcyjnosci waloréw
turystycznych o randze krajowej oraz dzialalno$¢ podmiotéw stricte turystycznych (plyta CD)

Ocena potencjalu turystycznego do rozwoju
turystyki wypoczynkowej i krajoznawczej

Analiza atrakcyjnosci wypoczynkowej wykazata, ze 4 gminy posiadajg bardzo wysokg atrakcyjnosé
wypoczynkowg, a 16 — wysoka atrakcyjnosé wypoczynkowg (mapa 5). Analiza atrakcyjnosci krajoznawczej
potencjatu regionu w uktadzie przestrzennym wykazata, ze bardzo wysokg atrakcyjno$¢ krajoznawcza posiada
10 gmin, za$ wysoka — 2 gminy (mapa 6).Poréwnanie obu kategorii pozwala na stwierdzenie, ze bardzo
atrakcyjny potencjat (bardzo duza lub duza atrakcyjno$é wypoczynkowa oraz bardzo duza lub duza
atrakcyjnos¢ krajoznawcza) wystepuje na terenie o$miu gmin (Biatowieza, Gonigdz, Grédek, Suprasl, Sztabin,
Szudziatowo, Suwatki wie$, Trzcianne). Potencjat tych obszaréw taczy w sobie cechy atrakcyjnosci
wypoczynkowej i krajoznawczej o bardzo duzej lub duzej randze miedzynarodowej i/lub krajowe;).

Réwnie wysokg atrakcyjnoscig zaréwno wypoczynkowa, jak i nieco nizszg atrakcyjnoscig krajoznaw-
czg, cechujg sie obszary kolejnych 7 gmin (Augustéw miasto, Giby, Jeleniewo, Michatowo, Narewka, Sejny,
Sokoétka) i nieco nizszg atrakcyjnoscig wypoczynkowa, gmina Czarna Biatostocka. Potencjat réwniez tych
obszaréw taczy w sobie cechy atrakcyjnosci wypoczynkowej i krajoznawczej o bardzo duzej lub duzej randze
miedzynarodowej i/lub krajowej.

tacznie wysokg atrakcyjnos¢ potencjatu wypoczynkowego i krajoznawczego o bardzo duzej i duzej
randze miedzynarodowej i/lub krajowej zaobserwowano na obszarze 16 gmin w powiatach: hajnowskim,
biatostockim, suwalskim i augustowskim.

Poréwnanie atrakcyjnosci wypoczynkowej gmin wojewddztwa podlaskiego (mapa 5) i atrakcyjnosci
krajoznawczej gmin wojewddztwa podlaskiego (mapa 6) z poziomem rozwoju dziatalnosci stricte turystyczne
wedtug gmin w wojewddztwie podlaskim (mapa 3) na wyodrebnionych 16 obszarach gmin wskazuje, ze tylko
na terenie 10 tych gmin: Augustow (miasto), Biatowieza, Giby, Grodek, Jeleniewo, Sejny, Suprasl, Suwatki,
Gonigdz, Narewka, potencjat ten jest symptomem rozwoju dziatalnosci stricte turystycznej — od bardzo silnie
)%, Za$ dziatalnosé okoto turystyczng, sposréd 16 analizo-
wanych gmin, od bardzo silnie do umiarkowanie rozwinietej, zaobserwowano tylko w gminach: Suwatki-wies,
Supra$l, Sejny, Ptaska.

rozwinietej do umiarkowanie rozwinietej (rys. 14

*® Przedstawienie powyzszej analizy w formie graficznej atrakcyjnosci potencjatu wymaga nadania wartosci liczbowych
z uwzglednieniem liczby klas, odpowiednio: atrakcyjno$é wypoczynkowa bardzo duza (5 pkt) duza (4 pkt), Srednia (3 pkt), mata
(2 pkt), bardzo mata (1 pkt). Atrakcyjno$é krajoznawcza: bardzo duza (4 pkt), duza (3 pkt), Srednia (2 pkt) mata (1 pkt). Poziom
rozwoju dziatalnosci stricte turystycznej: bardzo silnie rozwinieta (4 pkt), silnie rozwinieta (3 pkt), umiarkowanie rozwinieta
(2 pkt), stabo rozwinieta (1 pkt).
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H atrakcyjno$¢ wypoczynkowa 14 atrakcyjnosé krajoznawcza
[ poziom rozwoju dziatalno$ci stricte turystycznej
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Rys. 14. Gminy o bardzo wysokiej i wysokiej atrakcyjnosci wypoczynkowej i krajoznawczej oraz o bardzo
wysokiej i wysokiej randze miedzynarodowej i/lub krajowej potencjatu turystycznego z bardzo
silnie i silnie rozwinietg dziatalno$cig stricte turystyczng

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie analiz statystycznych.

Zalacznik 15. Zestawienie danych wykorzystanych do klasyfikacji gmin o bardzo wysokiej
i wysokiej atrakcyjnoéci wypoczynkowej i krajoznawczej oraz o bardzo wysokiej i wysokiej
randze miedzynarodowej i/lub krajowej potencjalu turystycznego z bardzo silnie i silnie
rozwinietg dzialalno$cia stricte turystyczna (ptyta CD)

W pozostatych gminach o wysokiej atrakcyjnosci wypoczynkowej i krajoznawczej, o randze miedzy-
narodowej i /lub krajowej, zaobserwowano niewystarczajgcy poziom rozwoju dziatalnosci stricte turystycznej
(gminy: Sokétka, Sztabin, Szudziatowo, Trzcianne, Czarna Biatostocka oraz Michatowo (rys. 15). Oznacza to, ze
pozostate gminy powinny by¢ wsparte w zakresie rozwoju gospodarczego. Preferowane wsparcie w zakresie
ustug stricte turystycznych dotyczy m.in. gmin: Sokdtka, Michatowo, Narewka, Czarna Biatostocka,
Szudziatowo, Trzcianne. W gminach tych dziatalno$¢ okototurystyczna jest niska lub bardzo niska.
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14 atrakeyjno$c wypoczynkowa [ poziom rozwoju dziatalno$ci stricte turystycznej
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Rys. 15. Gminy o wyrdzniajgcym sie nasyceniu potencjatu turystycznego do rozwoju turystyki
wypoczynkowej

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie analiz statystycznych poréwnania rankingu atrakcyjnosci wypoczynkowe
i dziatalnosci stricte turystycznej.

[ | Zalacznik 16. Zestawienie danych wykorzystanych do klasyfikacji gmin o bardzo wysokiej
i wysokiej atrakcyjnosci wypoczynkowej z bardzo silnie i silnie rozwinieta dzialalnoscia
stricte turystyczng (phyta CD)

Ponadto na obszarze pieciu gmin: Ptaska, Krynki, Wizajny, Nowinka oraz Rajgrdd, rozwija sie bardzo

16). Jednak na bardzo niskim poziomie jest tam dziatalno$¢ okoto turystyczna. Na obszarze trzech miast
(Biatystok, tomza i Suwatki), w oparciu o duzg atrakcyjnos$¢ krajoznawcza, rozwijana jest dziatalnosé stricte
turystyczna i okoto turystyczna (rys. 17).

14 atrakcyjno$¢ wypoczynkowa L1 atrakeyjnosc krajoznawcza

Trzcianne _%_L—‘—)
Szudziatowo | W | | | )
S | A s
Sokétka W
Michatowo _WI I )

; J
Czarna Biatostocka —~ ~

Rys. 16. Gminy o wyr6zniajacych sie walorach wypoczynkowych i krajoznawczych

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie analiz statystycznych poréwnania rankingow atrakcyjnosci wypoczynkowe
i krajoznawczej gmin.
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Zalacznik 17. Zestawienie danych wykorzystanych do klasyfikacji gmin o bardzo wysokiej i
wysokiej atrakcyjno$ci krajoznawczej (plyta CD)

14 atrakcyjnosé krajoznawcza _1 poziom rozwoju dziatalnosci stricte turystycznej
] | | | | |
. )
Suwal-kl m!asto i | ! l I "
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Rys. 17. Gminy o wyrdzniajgcym sie nasyceniu potencjatu turystycznego do rozwoju turystyki
krajoznawczej

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie analiz statystycznych poréwnania rankingu atrakcyjnosci krajoznawczej
i dziatalnosci stricte turystycznej.

Zalacznik 18. Zestawienie danych wykorzystanych do klasyfikacji gmin o bardzo wysokiej
i wysokiej atrakcyjnosci krajoznawczej z bardzo silnie i silnie rozwinieta dzialalnoS$cig stricte
turystyczna (plyta CD)

Przydatnos$¢ potencjalu turystycznego wojewodztwa
podlaskiego do rozwoju pozostalych form turystyki

obec postepujacych zjawisk globalizacji, spotecznosci stajg przed coraz wiekszym wyzwaniem.

Istotnym zadaniem regionéw jest umiejetne wykorzystanie nowych trendow, by uzytkujac

istniejgce zasoby, zapewni¢ mieszkaricom danego regionu dobrobyt ekonomiczny. W obszarze
turystyki, ze wzgledu na wystepujace trendy spoteczne, nalezy zwrdci¢ uwage na rozwdj turystyki biznesowe;
i zdrowotnej. Sg to dwie formy turystyki, ktérych rozwdj zwigzany jest z tworzeniem duzej liczby miejsc pracy.
Ponadto obie formy przynoszg najwyzsze zyski w sektorze turystycznym. Ze wzgledu na wystepowanie
atrakcyjnego potencjatu wypoczynkowego | krajoznawczego mozliwy jest rozwdj turystyki na terenach
wiejskich. Ta forma turystyki jest wspotczesnie jedng z trzech najbardziej popularnych i najszybciej rozwi-
jajacych sie form spedzania czasu wolnego przez mieszkaicéw miast. Jej rozwoj zalezy od waloréw
wypoczynkowych regionu i nawigzujacej do ,wiejskosci” bazy noclegowej. Dlatego turysci wypoczywajacy na
terenach wiejskich korzystaja z gospodarstw agroturystycznych lub drugich doméw®”. Turystyka wiejska staje
sie szansg rozwoju spofecznosci lokalnych, szczegdlnie na obszarach, gdzie wystepuja cenne i unikatowe
walory przyrodnicze. Kolejng aktywnie rozwijajaca sie forma turystyki jest turystyka kwalifikowana zwigzana

S"W. Kurek, Turystyka, ... op. cit., s. 470.
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z aktywnymi formami spedzania czasu wolnego. Jej rozwdj jest Scisle zwigzany z infrastrukturg sportowo-
rekreacyjng, baza noclegowa jest tu drugorzednym elementem. Kolejng szybko rozwijajacq sie forma turystyki
jest turystyka kwalifikowana. Ze wzgledu na wystepujace walory turystyczne regionu mozliwy jest rozwoj
turystyki zeglarskiej, kajakowej, pieszej i rowerowej. Do rozwoju pozostatych aktywnych form turystyki region
nie posiada dostatecznie rozwinietej infrastruktury. Trzecig, coraz szybciej rozwijajacg forma, jest turystyka
kulturowa i turystyka miejska. Biorgc pod uwage potozenie transgraniczne regionu mozliwy jest tez rozwoj
turystyki tranzytowej. Analiza waloréw turystycznych pozwala na stwierdzenie, ze w regionie mozliwy jest
rowniez rozwoj turystyki religijnej.

W zwigzku z powyzszym w badaniu analizie poddano przydatno$¢ waloréw turystycznych do rozwoju
wybranych form turystyki, takich jak przydatno$¢ waloréw do rozwoju turystyki biznesowej, turystyki w
miastach i kulturowej, turystyki na obszarach wiejskich, turystyki kwalifikowanej (rekreacyjnej, aktywnej i
specjalistycznej), turystyki zdrowotnej, turystyki religijnej oraz turystyki przygranicznej i tranzytowe;j.

Potencjal rozwoju turystyki biznesowe;j

Rozwdj turystyki biznesowej, szczegdlnie w ostatnich latach, jest bardzo dynamiczny inabiera coraz
wiekszego znaczenia. Na Swiatowy rynek tej turystyki oddziatuje wiele czynnikéw, ktére majg wptyw na
kierunek rozwoju i tendencje popytowe, a takze podazowe w tym sektorze ustug. Do czynnikéw decydujgcych
0 rozwoju turystyki biznesowej nalezy zaliczy¢ infrastrukture konferencyjno-noclegowa oraz dostepnosé
komunikacyjng, coraz czestszym czynnikiem roznicujgcym jest wyposazenie sal konferencyjnych jak rowniez
otoczenie, w jakim potozony jest obiekt konferencyjny. Potozenie obiektu decyduje w tych przypadkach, gdy
organizatorzy imprez konferencyjnych decydujg sie na organizacje programu rekreacyjnego potgczonego z
elementami krajoznawczymi. W ocenie przydatnosci potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego
wzieto pod uwage liczbe obiektéw konferencyjnych (centréw konferencyjnych), liczbe sklasyfikowanych
obiektéw noclegowych (hotele i obiekty noclegowe), dtugos¢ drdg, jako czynnik odzwierciedlajgcy dostepnosé
komunikacyjng oraz wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na transport i tgczno$¢ na 1
mieszkarica. Zidentyfikowane elementy potencjatu turystycznego w podziale na gminy poddano porzadko-
waniu liniowemu i podzielono na klasy o bardzo dobrych, dobrych i ztych warunkach do rozwoju turystyki
biznesowej. tgcznie 11 gmin posiada bardzo dobry potencjat do rozwoju turystyki biznesowej oraz 36 gmin
dobry potencjat do rozwoju turystyki. Decydujgce znaczenie o bardzo dobrym potencjale do rozwoju turystyki
biznesowej miaty przede wszystkim liczba centréw konferencyjnych i liczba obiektéw noclegowych, za$
czynnikiem réznicujgcym pomiedzy bardzo dobrym potencjatem a dobrym potencjatem do rozwoju turystyki
biznesowej byta dostepnosé komunikacyjna (rys. 18).
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i1 bardzo wysoki potencjat do rozwoju turystyki biznesowej (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 18. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki biznesowej

Zrédto: opracowanie wtasne.

Zalacznik 19. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych do
klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki biznesowej (plyta CD)

Potencjal rozwoju turystyki zdrowotnej

Rozw¢j turystyki zdrowotnej uzalezniony jest od szczegdlnych waloréw zdrowotnych wystepujacych
w ekosystemach przyrodniczych oraz wystepowaniu infrastruktury uzdrowiskowej, obiektéw odnowy biolo-
gicznej (spa&wellness). W analizie przydatnosci potencjatu wojewddztwa uwzgledniono walory naturalne
(obszary prawnie chronione — parki narodowe i krajobrazowe (w ha), wystepowanie obiektéw sanatoryjnych
i uzdrowiskowych oraz spa&wellness (w liczbach) oraz jako wyznacznik kierunkéw zarzadzania wydatki
z budzetéw gmin imiast na prawach powiatu na gospodarke komunalng i ochrone przyrody (na 1 miesz-
karica). Elementy potencjatu poddano porzadkowaniu liniowemu i grupowaniu w klasy. W regionie wyodreb-
niono 9 gmino bardzo dobrych oraz 27 gmin o dobrych i ztych warunkach do rozwoju turystyki zdrowotnej.
Gminy o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki zdrowotnej wskazano na rys. 19.
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14 bardzo wysoki potencjat do rozwoju turystyki zdrowotnej (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 19. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki zdrowotnej

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 20. Zestawienie warto$ci wskaZnika syntetycznego danych wykorzystanych do
klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki zdrowotnej (plyta CD)

Potencjal rozwoju turystyki na terenach wiejskich

Do zidentyfikowania obszaréw, podatnych do rozwoju turystyki wypoczynkowej przyjeto walory umoz-
liwiajgce realizowanie wypoczynku na terenach wiejskich, tj. wystepowanie laséw (w % powierzchni), wéd
(w % powierzchni) oraz gospodarstwa agroturystyczne (w liczbach), wypozyczalnie sprzetu rekreacyjnego
(w liczbach). Do oceny przyjeto wskaznik organizacji systemu zarzgdzania oraz dokumenty strategiczne
odnoszace sie stricte do rozwoju turystyki (w liczbach). Wystepujacy potencjat do rozwoju turystyki
wypoczynkowej (w podziale na gminy) poddano porzadkowaniu liniowemu oraz podzielono na klasy o bardzo
dobrych i ztych warunkach do rozwoju turystyki na terenach wiejskich. Decydujgce znaczenie o wysokim
potencjale miaty przede wszystkim walory przyrodnicze, ale czynnikiem réznicujgcym obszary byt czynnik
wystepowania gospodarstw agroturystycznych, a przede wszystkim uregulowanej dokumentami programo-
wymi, polityki turystycznej prowadzonej przez samorzady lokalne. Wyodrebniono 16 gmin o bardzo dobrych
warunkach i 31 gmin o dobrych warunkach rozwoju turystyki na terenach wiejskich. Gminy o bardzo dobrych
warunkach do rozwoju turystyki na terenach wiejskich zaprezentowano na rys. 20.
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14 bardzo wysoki potencjat do rozwoju turystyki na terenach wiejskich (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 20. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki na terenach wiejskich

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 21. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych
do klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki na terenach
wiejskich (plyta CD)

Turystyka kwalifikowana (rekreacyjna, specjalistyczna, aktywna)

Rozwdj turystyki kwalifikowanej zwigzany jest zaréwno z walorami umozliwiajgcymi aktywne formy
wypoczynku, jak tez realizacje szczegdinych zainteresowan i hobby. Do wyodrebnienia obszaréw regionu
0 szczegdlnie wysokim potencjale do rozwoju tych form turystyki wybrano unikatowe i cenne walory przyrod-
nicze (obszary prawnie chronione - parki narodowe i krajobrazowe (w ha), urozmaicenie rzezby terenu,
wystepowanie jezior (w % powierzchni) oraz wypozyczalnie sprzetu turystycznego (w liczbach). Do oceny
systemu zarzgdzajgcego przyjeto wydatki budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na turystyke
(na 1 mieszkarica) oraz liczbe obowigzujgcych dokumentéw strategicznych odnoszacych sie stricte do
rozwoju turystyki. Zidentyfikowane walory poddano analizie i porzgdkowaniu liniowemu, pogrupowano w klasy
0 bardzo dobrych, dobrych i ztych warunkach do rozwoju turystyki. W wyniku klasyfikacji wyodrebniono
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14 gmin o bardzo dobrych warunkach i 30 gmin o dobrych warunkach do rozwoju turystyki kwalifikowanej.
Gminy o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki kwalifikowanej zaprezentowano na rys. 21.

14 bardzo wysokipotencjat do rozwoju turystyki kwalifikowanej (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 21. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki kwalifikowanej

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 22. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych do
klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki kwalifikowanej (plyta CD)

Potencjal rozwoju turystyki kulturowej i w miastach

0 rozwoju turystyki kulturowej i turystyki w miastach decydujg przede wszystkim walory antropogeniczne:
zabytki, muzea, galerie i salony sztuki. Zgodnie z najnowszymi badaniami $wiatowymi istotny wptyw na rozwoj
turystyki kulturowej maja walory niematerialne tkwigce spotecznosciach lokalnych. Odzwierciedleniem tych
wartosci s kultywowane tradycje, najczesciej przez zespoty artystyczno-folklorystyczne (ludowe, piesni
i tanca, kapele). Ponadto waznym elementem potencjatu turystycznego, réznicujgcym go na potrzeby turys-
tyki kulturowej, jest system zarzadzania, ktéry mozna oceni¢ na podstawie wielkosci wydatkéw budzetow
gmin i miast na prawach powiatu na kulture (na T mieszkanca). Wszystkie te najistotniejsze elementy potenc-
jatu turystycznego, tacznie z ofertg bazy noclegowej (liczba sklasyfikowanych obiektéw noclegowych - hotele
i obiekty noclegowe), wzieto pod uwage w ocenie przydatnosci potencjatu turystycznego do rozwoju turystyki
kulturowej i w miastach. Zidentyfikowany potencjat do rozwoju turystyki kulturowej i w miastach (w podziale
na gminy) poddano porzadkowaniu liniowemu i pogrupowano w klasy o bardzo dobrych, dobrych i ztych
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warunkach do rozwoju turystyki. W wyniku klasyfikacji wyodrebniono 10 gmin o bardzo dobrych warunkach
127 gmin o dobrych warunkach do rozwoju turystyki kulturowej i w miastach. Decydujgce znaczenie
o wysokim potencjale miaty przede wszystkim walory antropogeniczne i liczba sklasyfikowanych obiektéw
noclegowych. Czynnikiem rdznicujgcym jest liczba zespotéw folklorystycznych (ludowe, piesni i tarica,
kapele). Gminy o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki kulturowej i w miastach zaprezentowano
(rys. 22).

14 bardzo wysoki potencjat do rozwoju turystyki w miastach i turystyki kulturowej (wskaznik
syntetyczny)
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Rys. 22. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki w miastach i turystyki
kulturowej

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 23. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych
do klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki w miastach
i turystyki kulturowej (ptyta CD)

Potencjal rozwoju turystyki religijnej

Wazng forma turystyki jest turystyka religijna. Rozwija sie ona wokét centréw kultu religijnego o szczegél-
nych cechach i znaczeniu dla wyznawcéw poszczegdlnych religii. Czeste odwiedzanie miejsc kultu potgczone
jest ze zwiedzaniem innych miejsc | obiektow sakralnych. Dlatego tez w ocenie potencjatu do rozwoju
turystyki religijnej wzieto pod uwage walory antropogeniczne, obiekty sakralne (w liczbach) oraz sklasyfiko-
wane obiekty noclegowe. Zidentyfikowany potencjat do rozwoju turystyki religijnej i w miastach (w podziale na
gminy) poddano porzadkowaniu liniowemu i podzielono na klasy o bardzo dobrych, dobrych i ztych warunkach
do rozwoju turystyki. W wyniku klasyfikacji wyodrebniono 9 gmin o bardzo dobrych warunkach i 31 gmin
o dobrych warunkach do rozwoju turystyki religijnej. Gminy o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki
religijnej przedstawiono na rys. 23.
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bardzo wysoki potencjat do rozwoju turystyki religijnej (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 23. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjale do rozwoju turystyki religijnej

Zrédto: opracowanie wtasne.

Zalacznik 24. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych do
klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki religijnej (plyta CD)

Potencjal rozwoju turystyki przygranicznej i tranzytowej

Region posiada duzy potencjat do rozwoju turystyki tranzytowej i transgranicznej, co wynika z trans-
granicznego potozenia i przebiegu przez teren wojewddztwa wiekszosci szlakéw komunikacyjnych tgczacych
Europe Zachodnig z Europg Wschodnig. Istotnos$¢ rozwoju tej formy turystyki ma zwigzek z dtugoscig drog
(wkm), liczbg sklasyfikowanych obiektéw noclegowych (hotele i obiekty noclegowe) oraz wydatkami
budzetéw gmin i miast na prawach powiatu na transport i taczno$¢ (na 1 mieszkanca), ktére poprawiaja
dostepnos¢ regionu ijakos$¢ przejazdu. Wystepujgce elementy potencjatu turystycznego przydatnego do
rozwoju turystyki tranzytowej i przygranicznej (w podziale na gminy) poddano porzadkowaniu liniowemu
I podzielono na klasy o bardzo dobrych, dobrych i ztych warunkach do rozwoju turystyki przygranicznej
I tranzytowej. W wyniku analizy wyodrebniono 19 gmin o bardzo dobrych warunkach i 33 gminy o dobrych
warunkach do rozwoju turystyki tranzytowej i przygranicznej i trzydziesci trzy gminy o dobrych warunkach do
rozwoju tej formy turystyki. Gminy o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki tranzytowej i przy-
granicznej przedstawiono na rys 24.
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14 turystyka przygraniczna i tranzytowa (wskaznik syntetyczny)
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Rys. 24. Zestawienie gmin o bardzo wysokim potencjat do rozwoju turystyki przygranicznej i tranzytowej

Zrodto: opracowanie wiasne.

[ | Zalacznik 25. Zestawienie warto$ci wskaznika syntetycznego danych wykorzystanych
do klasyfikacji gmin o bardzo dobrych warunkach do rozwoju turystyki przygranicznej
i tranzytowej (plyta CD)

Szczegdtowe zestawienie gmin o bardzo dobrych i dobrych warunkach do rozwoju wybranych form
turystyki zaprezentowano na mapie 13. Wielkos¢ diagraméw odpowiada wielkosci uzyskanych wartosci
wskaznikéw syntetycznych.

W wyniku przeprowadzonej analizy przydatnosci potencjatow turystycznych wystepujacych na terenie
gmin wojewddztwa podlaskiego do rozwoju wybranych form turystyki nalezy wskazag, ze dominujg potencjaty
miast, na terenie ktorych wystepujg dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki, poza
turystyka wypoczynkowa. Na terenie pozostatych gmin potencjat przydatny jest do rozwoju od dwdch
do szesciu z analizowanych form turystyki. Szczegétowy rozktad zaprezentowano na mapie 13.
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Mapa 13. Potencjat do rozwoju wybranych form turystyki w gminach wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Rys. 25. Potencjat turystyczny wedtug form turystyki w powiatach wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.

Analiza przydatnosci potencjatu wedtug form turystyki wskazuje na duze mozliwosci rozwoju
analizowanych form turystyki na obszarze wiekszosci powiatéw wojewoddztwa podlaskiego (rys. 25).
Ze wgladu na liczbe gmin najwiekszy obszar przestrzenny posiadajg powiaty: biatostocki, suwalski, sejneriski
I fomzynski, a w dalszej kolejnosci — augustowski i hajnowski. Jednak badanie ruchu turystycznego wskazuije,
ze wiekszos¢ powiatdw wykorzystuje swodj potencjat gtéwnie do rozwoju turystyki wypoczynkowe),
a w nieznacznej czesci do rozwoju turystyki kulturowej, kwalifikowanej i biznesowej (rys. 26). Nalezy zatem
podejmowac dziatania zmierzajgce rozwoju zréznicowanych form turystyki.
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Rys. 26. Dominujace formy turystyki w najbardziej atrakcyjnych powiatach wojewddztwa podlaskiego
w opinii turystow

Zrodto: opracowanie wiasne.

Podsumowanie

Szczegdtowa ocena atrakcyjnosci potencjatu turystycznego i jego przydatnosci do rozwoju okreslonych
form turystyki pozwala na sformutowanie nastepujacych wnioskow:

" potencjat turystyczny w poszczegdlnych gminach cechuje wysoka atrakcyjnosé wypoczynkowa oraz
krajoznawcza, w wiekszosci obszaréw potencjat ten nie wystepuje tacznie,

= wiekszo$¢ obszarow atrakcyjnych wypoczynkowo i krajoznawczo posiada stabo rozwinieta dziatalnos¢
stricte turystyczna,

“ na terenie wojewddztwa wystepujg walory o randze miedzynarodowej, o randze tej decydujg unikatowe
i cenne walory przyrodnicze utworzone przez cztowieka, pozwalajg tez one na rozwdj turystyki kwali-
fikowanej,

™ na terenie wojewddztwa wystepujg walory o randze krajowej, o czym walory naturalne, jak i antro-
pogeniczne. Pozwalajg one na rozwoj turystyki wypoczynkowej na obszarach wiejskich, turystyki
kwalifikowanej, turystyki kulturowej w miastach,
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szybko rozwijajaca sie sie¢ obiektéw noclegowych wyposazonych w sale konferencyjne umozliwia
rozwoj turystyki biznesowej. Stabg strong sal konferencyjnych jest ich standardowe wyposazenie, nie
pozwalajgce np. na realizacje telekonferencji,

transgraniczne potozenie wojewddztwa sprzyja rozwojowi turystyki transgranicznej i tranzytowej wokot
gtéwnych szlakéw komunikacyjnych,

potencjat wojewddztwa umozliwia rozw6j zréznicowanych form turystyki. Jest on jednak wykorzysty-
wany w niewielkim stopniu, dominuje turystyka wypoczynkowa.

Uogdliniajac nalezy stwierdzi¢, ze walory potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego sg
zréznicowane rodzajowo i najczesciej na obszarze gminy nie wystepujg tgcznie. Mozna zatem stwierdzi¢, ze
Sg rozproszone przestrzennie na poziomie lokalnym. Rozproszenie przestrzenne waloréw prowadzi do
rozproszenia ruchu turystycznego i jednoczesnie, ze wzgledu na wysokie koszty wejscia na rynek podmiotow
stricte turystycznych. Odnotowuje sie niskg aktywnos¢ tej formy dziatalnosci. Analiza na poziomie powiatu
pozwala na wyodrebnienie przestrzeni turystycznych o wysokim potencjale turystycznym. Skupia sie ona
wokét gtownych osrodkow turystycznych.

Najwieksza przestrzen turystyczng, ze wzgledu na wysoka atrakcyjno$¢ potencjatu turystycznego
(wypoczynkowa, krajoznawczg, miedzynarodowg i krajowa) i wystepujacy ruch turystyczny, nalezy wyodrebni¢
wokot miasta Biatystok. Potencjat turystyczny wystepuje w powiecie biatostockim, na obszarach gmin:
Tykocin i Choroszcz, Michatowo, Grédek, Suprasl, Czarna Biatostocka i od zachodniej strony Bia%egostoku“.
Potencjat turystyczny wystepujacy na terenie tych gmin wykazuje réwniez bardzo dobre i dobre warunki do
rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki. Ze wzgledu na centralne potozenie Biategostoku rozwdj
turystyki nalezy traktowac jako integralng czes$¢ catego obszaru metropolitarnego. Przy czym nalezy pamietac¢
o niskim poziomie dziatalnosci stricte turystycznej w gminach: Choroszcz, Czarna Biatostocka i Michatowo.

Wazng czescig uzupefniajgcg potencjat turystyczny obszaru metropolitarnego Biategostoku jest
potencjat turystyczny powiatow: sokolskiego, monieckiego i hajnowskiego. W powiecie sokdlskim, w gminie
Sokétka, potencjat turystyczny potozony na jej terenie wykazuje bardzo dobre i dobre warunki do uprawiania
wiekszosci analizowanych form turystyki. Nieco nizszg przydatnoscig do rozwoju turystyki, gtdwnie wiejskie,
zdrowotnej, religijnej i wypoczynkowej cechuje sie potencjat turystyczny wystepujacy na terenie gminy Krynki.
W powiecie monieckim, w gminie Trzcianne i Gonigdz mozliwe jest, na bazie tego potencjatu, rozwijanie
wiekszosci z analizowanych form turystyki W powiecie hajnowskim waznym osrodkiem rozwoju turystyki, ze
wzgledu na duzg atrakcyjnosc turystyczng, jest gmina Biatowieza. Nieco nizszg atrakcyjnos¢ turystyczna
majg gminy: Narewka oraz Dubicze Cerkiewne. Potencjat turystyczny tych gmin wykazuje réwniez bardzo
dobre i dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki.

Drugg przestrzenig turystyczng o bardzo duzej o duzej atrakcyjnosci potencjatu turystycznego nalezy
wyodrebni¢ w powiecie augustowskim, w gminach: Augustéw miasto, Nowinka, Ptaska i Sztabin. Dziatalno$¢
stricte turystyczna jest silnie rozwinieta w Augustowie i gminie Ptaska. Potencjat turystyczny tych gmin
wykazuje jednoczesnie bardzo dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki (poza
turystyka tranzytowa i turystykg w miastach w gminie Nowinka).

%8\ dalszej analizie pomija sie potencjat turystyczny gminy Turo$l Koscielna, gdyz na jej terenie wiekszo$é analizowanych form
turystyki nie ma warunkéw do ich rozwoju.
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Istotnym elementem potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego jest potencjat turystyczny
wystepujacy wokdt miasta Suwatki. Potencjat ten taczy przestrzen trzech powiatow, na terenie, ktérych
potencjat cechuje wysoka atrakcyjnos¢ waloréw wypoczynkowych, krajoznawczych, ranga miedzynarodowa
I krajowa. Potencjat ten stwarza bardzo dobre i dobre warunki do wiekszosci analizowanych form turystyki.
Przestrzen turystyczng tego obszaru tworzg potencjaty wystepujace na terenie gmin powiatu sejnenskieqgo:
Giby i Sejny, na terenie powiatu suwalskiego: Suwatki miasto i wies oraz gmina Jeleniewo.

Poza duzymi skupiskami atrakcyjnej przestrzeni turystycznej w wojewddztwie podlaskim wystepujg
dwie odrebne przestrzenie turystyczne znajdujace sie na terenach powiatow siemiatyckiego i tomzyriskiego
oraz kilku atrakcyjnych punktéw turystycznych. Potencjaty gminy Mielnik cechuje wysoka atrakcyjnos¢
wypoczynkowa o randze krajowej, co stwarza warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki.
Potencjat gminy Siemiatycze cechuje wysoka atrakcyjnos¢ o randze miedzynarodowej. Ponadto potozenie tej
gminy na styku trzech wojewddztw, w odlegtosci nie wiekszej niz 120 km od trzech stolic wojewddztw
(lubelskiego, mazowieckiego i podlaskiego), stwarza niepowtarzalne warunki do rozwoju turystyki biznesowej.
Analiza przydatnosci potencjatu gminy Siemiatycze do rozwoju wybranych form turystyki wykazata,
ze potencjat stwarza warunki do rozwoju turystyki biznesowej, turystyki w miastach i turystyki religijnej.

Wyodrebnione obszary nalezy traktowac integralnie, jako jedng catosé, skupiajgc sie na utworzeniu
wewnetrznych korytarzy ruchu turystycznego®.

% Teoretyczne rozwigzanie problematyki wewnetrznych korytarzy turystycznych opisano w artykule: M. Smolerski,
Modelowanie przestrzeni turystycznej peryferyjnych regiondw turystycznych, Ekonomia i Zarzgdzanie Nr 1,2012, s. 64-91.
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Ocena wybranych czynnikow
potencjatu turystycznego wojewodztwa
podlaskiego — ranking

Metodyka badania

naliza potencjatu turystycznego powiatdéw i gmin wojewddztwa podlaskiego przeprowadzona zastata

z wykorzystaniem zmiennych diagnostycznych ujetych w VI grupach (obszarach) czynnikéw:

przyrodniczych, antropogenicznych, infrastrukturalnych, dostepnosci komunikacyjnej i recepcji
turystycznej, spoteczno-demograficznych, ekonomicznych i popytowych.

Do oceny potencjatu turystycznego wykorzystano metode porzgdkowania liniowego — wzorcowa
metode Hellwiga, ktéra pozwolita, na utworzenie rankingéw oraz ratingéw powiatéw i gmin ze wzgledu na
poszczegolne czynniki tworzace potencjat turystyczny. Biorgc pod uwage wszystkie czynniki i wszystkie
zmienne diagnostyczne je okreslajgce, utworzono réwniez ogdlny ranking i rating powiatéw i gmin
wojewodztwa podlaskiego, ze wzgledu na potencjat turystyczny.

Metoda porzadkowania liniowego prowadzi do utworzenia, na podstawie zmiennych diagnostycznych,
zmiennej syntetycznej, ktérej malejace wartosci dla poszczegdlnych jednostek (powiatéw lub gmin)
zamieniane sg na kolejne liczby naturalne. W ten sposdb tworzy sie ranking badanych jednostek ze wzgledu
na obszar okreslony za pomoca zmiennej syntetycznej, ktéra zastepuje kilka zmiennych diagnostycznych.

Po wyliczeniu podstawowych statystyk zmiennej syntetycznej — $redniej arytmetycznej oraz
odchylenia standardowego, mozliwy jest podziat na roztaczne grupy badanych jednostek, ktére kwalifikowane
sg do czterech przedziatow:

< Xpmin; X — Sy)
<X — 8, %)
<X xX+Sy)
<X+ Sy Xmax >
gdzie:
Xmin — Minimalna warto$¢ zmiennej syntetycznej,
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Xmax — Maksymalna warto$¢ zmiennej syntetycznej,
X — $rednia arytmetyczna zmiennej syntetyczne;,
S, — odchylenie standardowe zmiennej syntetycznej.

Na podstawie powyzszych przedziatéw tworzony jest rating badanych jednostek (powiatéw lub gmin)
na cztery grupy.

Pierwszym krokiem w metodach porzadkowania liniowego jest merytoryczna i statystyczna analiza
zmiennych diagnostycznych. W przypadku niniejszego opracowania dobdr merytoryczny zmiennych
diagnostycznych opierat sie na literaturze przedmiotu oraz wiedzy eksperckiej. Statystyczny dobdr zmiennych
polegat na sprawdzeniu zmiennos$ci poszczegdlnych zmiennych za pomocg wspdétczynnika zmiennosci,
ktérego wartosc krytyczng ustalono na poziomie 15%. To zatozenie miato na celu dobdr takich zmiennych,
ktore przyjmujg wystarczajgco zréznicowane wartosci dla badanych jednostek i nie mozna ich okresli¢ jako
zmienne prawie state. Ponadto dokonano analizy korelacji pomiedzy zmiennymi w celu unikniecia powielania
informacji przez zmienne silnie ze sobg skorelowane. Pomysing weryfikacje statystyczng przeszty wszystkie
zmienne diagnostyczne czynnikéw przyrodniczych, spoteczno-demograficznych oraz ekonomicznych,
W przypadku pozostatych czynnikéw zbiér zmiennych ulegt zmniejszeniu. Zestaw zmiennych diagnostycznych
z przed i po weryfikacji statystycznej przedstawiono w tabeli 11.

Istotng kwestig w porzadkowaniu liniowym jest rodzaj oddziatywania zmiennej na dany obszar
(stymulanta, destymulanta). W badaniu wszystkie zmienne diagnostyczne miaty charakter stymulant,
CO 0znacza, ze wraz ze wzrostem danej zmiennej ro$nie znaczenie danego czynnika.

Zmienne diagnostyczne wyrazone w liczbach bezwzglednych poddane zostaty zamianie na wskazniki,
a nastepnie poddane standaryzacji. Takie zabiegi umozliwity pordwnywalno$¢ zmiennych diagnostycznych
I utworzenie na ich podstawie zmiennej syntetycznej z wykorzystaniem metody wzorcowej Hellwiga.

Tabela 11. Zmienne diagnostyczne zastosowane do oceny potencjatu turystycznego wojewddztwa

podlaskiego
L Kategoria Zmienne statystyczne po doborze Zmienne diagnostyczne
P czynnikow merytorycznym po doborze statystycznym
1 Czynniki P1 - powierzchnia obszaréw prawnie P1 - powierzchnia obszaréw prawnie
przyrodnicze chronionych — parki narodowe chronionych — parki narodowe i krajobrazowe
i krajobrazowe (w % ogdtem) (w % ogdtem)
P2 — wysoko$¢ wzgledna P2 — wysoko$¢ wzgledna
P3 - wskaznik jeziornosci P3 — wskaznik jeziornosci
P4 - powierzchnia laséw (w % powierzchni | P4 — powierzchnia laséw (w % powierzchni
ogotem) ogdtem)
2 Czynniki A1 liczba muzedw i oddziatéw muzealnych | Al - liczba muzedw i oddziatéw muzealnych
antropogeniczne | A2 ficzba zabytkéw A2 - liczba zabytkow
A3 liczba galerii sztuki i salondw sztuki A3 - liczba obiektéw sakralnych

A4 liczba teatréw, filharmonii, oper
A5 liczba obiektéw sakralnych
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Kategoria

Lp. czynnikéw

3 Czynniki
infrastrukturalne

4 Czynniki
dostepnosci
komunikacyjnej
i recepcji
turystyczne;

5 Czynniki
spoteczno —
demograficzne

6 Czynniki
ekonomiczne

Zmienne statystyczne po doborze
merytorycznym

11 liczba obiektéw sanatoryjnych i
uzdrowiskowych

12 liczba wellnes i spa

13 liczba obiektéw konferencyjnych
(centréw konferencyjnych)

14 liczba hoteli i obiektéw noclegowych
5 liczba gospodarstw agroturystycznych
6 liczba korzystajacych z noclegdw ogdtem

7 liczba cudzoziemcoéw korzystajacych z
noclegéw

18 liczba placéwek gastronomicznych

19 liczba wypozyczalni sprzetu
rekreacyjnego

K1 dtugosé drég

K2 liczba dworcow autobusowych i PKP
K3 liczba linii komunikacji miejskiej

K4 liczba punktéw informacji turystyczne;
K5 liczba biur podrdzy

K6 liczba szlakéw turystycznych

ST - liczba uczestnikéw imprez masowych

S2 - liczba zespotdw artystyczno-
folklorystycznych

S3 - liczba organizacji wspierajacych
rozwoj turystyki

S4 - liczba komdrek organizacyjnych do
spraw turystyki

E1 - wydatki na transport i tgcznos¢
na 1 mieszkanca

E2 — wydatki na gospodarke komunalna
i ochrone przyrody na 1 mieszkarica

E3 — wydatki na turystyke na 1 mieszkanca
E4 — wydatki na kulture na T mieszkanca

E5 - liczba dokumentéw strategicznych
odnoszacych sie stricte do rozwoju turystyki

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zmienne diagnostyczne
po doborze statystycznym

11 - liczba hoteli i obiektéw noclegowych,
12 - liczba gospodarstw agroturystycznych,
I3 — liczba korzystajacych z noclegéw ogdétem

14 - liczba cudzoziemcow korzystajacych z
noclegow

15 — liczba placéwek gastronomicznych
16 - liczba wypozyczalni sprzetu rekreacyjnego

K1 - dtugos¢ drég w km

K2 - liczba dworcéw autobusowych i PKP

K3 - liczba punktéw informacji turystycznych
K4 - liczba szlakéw turystycznych

S1 - liczba uczestnikéw imprez masowych

S2 - liczba zespotdw artystyczno-
folklorystycznych

S3 - liczba organizacji wspierajacych rozwdj
turystyki

S4 - liczba komdrek organizacyjnych do spraw
turystyki

E1 - wydatki na transport i tacznos$é na 1
mieszkarica

E2 — wydatki na gospodarke komunalng i
ochrone przyrody na 1 mieszkarica

E3 — wydatki na turystyke na 1 mieszkarica
E4 - wydatki na kulture na T mieszkanca

E5 — liczba dokumentéw strategicznych
odnoszacych sie stricte do rozwoju turystyki

Po zastosowaniu metody porzadkowania liniowego dla kazdej grupy czynnikdw uzyskano 6 zmiennych
syntetycznych, ktorych wartosci liczbowe pozwolity na utworzenie rankingu powiatéw oraz gmin
(zawierajgcego wszystkie analizowane kategorie czynnikéw). tacznie utworzono 6 rankingéw dla powiatow
oraz 6 rankingow dla gmin. Dodatkowo, w obrebie kazdej grupy czynnikéw okreslono rating powiatéw i gmin,
co pozwolito na podziat badanych jednostek na cztery klasy: o bardzo korzystnych, korzystnych,
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niekorzystnych | bardzo niekorzystnych czynnikach. W kofAcowe] analizie dokonano oceny wptywu
poszczegolnych czynnikdw na ogélna ocene potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego. Do oceny
wykorzystano model regresji wielorakie).

PT; = ay + a,CP; + a,CA; + a3CI; + a4,CD; + asCSD; + agCE; + ¢;
gdzie:
PT; — zmienna syntetyczna potencjatu turystycznego gmin
CP; — zmienna syntetyczna czynnikéw przyrodniczych gmin
CA; - zmienna syntetyczna czynnikdw antropogenicznych gmin
CI; — zmienna syntetyczna czynnikdw infrastrukturalnych gmin
CD; - zmienna syntetyczna czynnikdw odstepnosci komunikacyjnej i recepcji turystycznej gmin
CSD; — zmienna syntetyczna czynnikéw spoteczno-demograficznych gmin
CE; — zmienna syntetyczna czynnikéw ekonomicznych gmin
a;, gdzie ;= 1,2,..6 — parametry strukturalne modelu
&; — sktadnik losowy modelu

Model zbudowano na danych odnoszacych sie do 118 gmin wojewddztwa podlaskiego. Parametry
modelu zostaty poddane estymacji i statycznej weryfikacji.

Ostatnim zatozeniem tego etapu badawczego byta analiza prawidtowosci zatozen oceny atrakcyjnosci
gmin zgodnej z Zatacznikiem 2 do OPZ (korekta rankingu atrakcyjnosci gmin na podstawie wynikéw analiz
przeprowadzonych przez Wykonawce). Poréwnujac ranking atrakcyjnosci gmin (Zatagcznik 2 do OPZ), z uzys-
kanym podczas badania rankingiem gmin ze wzgledu na potencjat turystyczny, trzeba podkresli¢, ze
zestawienia te uzyskiwane byty innymi metodami, zatem ich poréwnywanie moze budzi¢ pewne zastrzezenia.
W rankingu atrakcyjnosci gmin stanowigcym Zatgcznik 2 OPZ gminy wojewodztwa podlaskiego zostaty
podzielone na trzy kategorie atrakcyjnosci — 1, Il, Ill. W czwartej grupie znalazty sie gminy, ktérym nie nadano
kategorii atrakcyjnosci (ND). W rankingu potencjatu turystycznego gmin przygotowanym przez Wykonawce
wytoniono cztery klasy potencjatu turystycznego — bardzo wysoki, wysoki, niski, bardzo niski. Poréwnania
rankingdw dokonano na podstawie poréwnywalnosci klas atrakcyjnosci i oceny potencjatu, co przedstawiono
W ponizszej tabeli.

Tabela 12. Zatozenia oceny prawidtowosci atrakcyjnosci gmin wojewddztwa podlaskiego

Klasa atrakcyjnosci Ocena potencjatu
| klasa atrakcyjnosci bardzo wysoki potencjat turystyczny
Il klasa atrakcyjnosci turystycznej wysoki potencjat turystyczny
I klasa atrakcyjnosci turystyczne; niski potencjat turystyczny
ND bardzo niski potencjat turystyczny

Zrédto: opracowanie wiasne.
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6.2. Ocena czynnikow przyrodniczych

naliza przydatnosci potencjatu turystycznego okreslonego czynnikami przyrodniczymi wykazata, ze
bardzo korzystnymi walorami przyrodniczymi charakteryzujg sie trzy powiaty wojewddztwa
podlaskiego: suwalski z miastem Suwatki, sejnefiski oraz biatostocki z miastem Biatystok. W grupie
powiatéw o korzystnych walorach przyrodniczych znalazty sie powiaty: moniecki, augustowski, sokdlski oraz
grajewski. Szczegdtowe zestawienie przedstawiono w tabeli 13.

Tabela 13. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki przyrodnicze

1 Suwalski i miasto Suwatki 0,4532 1 bardzo korzystne

2 Sejneniski 0,4337 2 bardzo korzystne

3 Biatostocki i miasto Biatystok 0,3922 3 bardzo korzystne

4 Moniecki 0,3830 4 korzystne

5 Augustowski 0,3169 5 korzystne

6 Sokolski 0,2979 6 korzystne

7 Grajewski 0,2894 7 korzystne

8 tomzyriski i tomza 0,2426 8 niekorzystne
Hajnowski 0,2300 9 niekorzystne

10 Siemiatycki 0,1564 10 niekorzystne

11 Zambrowski 0,1356 11 niekorzystne

12 Kolnenski 01116 12 bardzo niekorzystne

13 Bielski 0,0826 13 bardzo niekorzystne

14 Wysokomazowiecki 0,0537 14 bardzo niekorzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zestawienie gmin o korzystnych walorach przyrodniczych przedstawiono w tabeli 14.
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Tabela 14. Ranking gmin wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki przyrodnicze
(walory korzystne i bardzo korzystne)

1 Suwatki Suwalski 0,3432 1 bardzo korzystne

2 Augustéw miasto Augustowski 0,3248 2 bardzo korzystne

3 Jeleniewo Suwalski 0,3227 3 bardzo korzystne

4 Trzcianne Moniecki 0,2572 4 bardzo korzystne

5 Knyszyn Moniecki 0,2545 5 bardzo korzystne

6 Rajgréd Grajewski 0,2457 6 bardzo korzystne

7 Gonigdz Moniecki 0,2409 7 bardzo korzystne

8 Czarna Biatostocka Biatostocki 0,2380 8 bardzo korzystne
Supras! Biatostocki 0,2299 9 bardzo korzystne

10 Grddek Biatostocki 0,2298 10 bardzo korzystne

11 Szudziatowo Sokolski 02227 11 bardzo korzystne

12 Nowinka Augustowski 02226 12 bardzo korzystne

13 Wizajny Suwalski 0,2194 13 bardzo korzystne

14 Krasnopol Sejnenski 02171 14 bardzo korzystne

15 Michatowo Biatostocki 0,2124 15 bardzo korzystne

16 Biatowieza Hajnowski 0,2084 16 bardzo korzystne

17 Rudka Bielski 0,2066 17 bardzo korzystne

18 Narewka Hajnowski 0,2060 18 bardzo korzystne

19 Giby Sejnenski 0,2055 19 bardzo korzystne

20 Wasilkow Biatostocki 0,1990 20 bardzo korzystne

21 Sejny Sejnenski 01974 21 bardzo korzystne

22 Filipow Suwalski 0,1883 22 korzystne

23 tomza tomzynski 01877 23 korzystne

24 Dobrzyniewo Duze Biatostocki 01772 24 korzystne

25 Przeros| Suwalski 01756 25 korzystne

26 Sokétka Sokolski 0,1678 26 korzystne

27 Krynki Sokolski 0,1636 27 korzystne

28 Mielnik Siemiatycki 0,1627 28 korzystne

29 Pfaska Augustowski 0,1567 29 korzystne

30 Rutka-Tartak Suwalski 0,1551 30 korzystne

31 Sztabin Augustowski 0,1513 31 korzystne
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Zmienna syntetyczna  Ranking wedtug et e

Lp. Gmina Powiat nasycenia waloréw waloréw .
przyrodniczych przyrodniczych przyrodniczych
32 Suchowola Sokolski 0,1496 32 korzystne
33 KuZnica Sokolski 0,1461 33 korzystne
34 Bargtow Koscielny Augustowski 0,1457 34 korzystne
35 Bakatarzewo Suwalski 01422 35 korzystne
36 Dabrowa Biatostocka Sokolski 01414 36 korzystne
37 Jandéw Sokolski 0,1394 37 korzystne
38 Krypno Moniecki 0,1344 38 korzystne
39 Monki Moniecki 0,1342 39 korzystne
40 Jasiondwka Moniecki 0,1325 40 korzystne
41 Pursk Sejnenski 0,1310 41 korzystne
42 Siemiatycze miasto Siemiatycki 0,1306 42 korzystne

Zrédto: opracowanie wiasne.

Bardziej przejrzysty i szczegotowy obraz ukazuje ranking gmin wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu
na czynniki przyrodnicze (tab. 15), bowiem w powiatach czesto wystepuja gminy o zréznicowanych walorach
przyrodniczych. W wojewddztwie podlaskim 36% gmin charakteryzuje sie bardzo korzystnymi lub korzystnymi
walorami przyrodniczymi. Najwiecej gmin o bardzo korzystnych czynnikach przyrodniczych zlokalizowanych
jest w powiecie biatostockim, ale réwnoczesnie w powiecie tym znajduje sie 10 gmin o niekorzystnych lub
bardzo niekorzystnych walorach przyrodniczych. Nalezy zauwazy¢, ze w powiatach suwalskim, augustowskim
i sokélskim az 70% gmin posiada bardzo korzystne lub korzystne walory przyrodnicze, a w powiatach
sejneriskim i monieckim odsetek takich gmin jest jeszcze wyzszy i wynosi odpowiednio 80% i 86%.

Zalacznik 26. Ranking wszystkich 118 gmin wojewo6dztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki
przyrodnicze (walory korzystne i bardzo korzystne) (plyta CD)
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Tabela 15. Zréznicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na walory przyrodnicze

1 | Suwalskii miasto Suwatki 3 4 3 0 10
2 | Sejnenski 3 1 1 5
3 | Biafostocki i miasto Biatystok 5 1 9 1 16
4 | Moniecki 3 3 1 0 7
5 | Augustowski 2 3 2 0 7
6 | Sokdlski 1 6 3 0 10
7 | Grajewski 1 0 5 0 6
8 | tomzynskiimiasto tomza 0 1 9 0 10
Hajnowski 2 0 7 0 9
10 | Siemiatycki 0 2 6 1 9
11 | Zambrowski 0 0 4 1 5
12 | Kolnenski 0 0 4 2 6
13 | Bielski 1 0 7 0 8
14 | Wysokomazowiecki 0 0 6 4 10
15 | Razem 21 21 67 9 118

Zrodto: opracowanie wiasne.

6.3. Ocena czynnikéw antropogenicznych

wyniku zastosowania porzadkowania liniowego czynnikdw antropogenicznych utworzono zmienng
syntetyczng, ktdra pozwolita na stworzenie rankingu i ratingu powiatéw (tabela 16) i gmin (tabela
17) wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na te czynniki.
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Tabela 16. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki kulturowe

1 Biatostocki i miasto Biatystok 1 1 bardzo korzystne
2 Hajnowski 0,550 2 korzystne

3 Suwalski i miasto Suwatki 0,504 3 korzystne

4 Bielski 0424 4 korzystne

5 Siemiatycki 0,415 5 korzystne

6 Moniecki 0,350 6 niekorzystne

7 tomzynski i miasto tomza 0,346 7 niekorzystne

8 Sokolski 0,344 8 niekorzystne

9 Sejnenski 0325 9 niekorzystne

10 Augustowski 0,280 10 niekorzystne

11 Wysokomazowiecki 0276 11 niekorzystne

12 Grajewski 0,266 12 niekorzystne

13 Kolnenski 0,219 13 niekorzystne

14 Zambrowski 0,181 14 bardzo niekorzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 17. Ranking gmin ze wzgledu na czynniki kulturowe
(walory kulturowe korzystne i bardzo korzystne)

1 Biatystok miasto Biatostocki 0,8720 1 bardzo korzystne
2 Suwatki miasto Suwalski 0,7463 2 bardzo korzystne
3 Suprasl Biafostocki 0,4959 3 bardzo korzystne
4 Biatowieza Hajnowski 0,4650 4 bardzo korzystne
5 Tykocin Biatostocki 0,4133 5 bardzo korzystne
6 tomza miasto tomzynski 0,4013 6 bardzo korzystne
7 Bielsk Podlaski miasto | Bielski 0,3890 7 bardzo korzystne
8 Suwatki Suwalski 0,3642 8 bardzo korzystne
9 Narew Hajnowski 0,3592 9 bardzo korzystne
10 Bielsk Podlaski Bielski 0,3322 10 bardzo korzystne
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11 Hajnéwka miasto Hajnowski 0,3078 11 korzystne
12 Hajnéwka Hajnowski 0,3018 12 korzystne
13 Augustéw miasto Augustowski 0,2940 13 korzystne
14 Wasilkéw Biatostocki 0,2939 14 korzystne
15 Suraz Biatostocki 0,2902 15 korzystne
16 Siemiatycze miasto Siemiatycki 0,2902 16 korzystne
17 Sejny miasto Sejnenski 0,2741 17 korzystne
18 Sokotka Sokolski 02723 18 korzystne
19 Jaswity Moniecki 0,2652 20 korzystne
20 Kleszczele Hajnowski 02652 19 korzystne
21 Zabtuddéw Biafostocki 0,2650 21 korzystne
22 Juchnowiec Koscielny | Biatostocki 02576 22 korzystne
23 Punsk Sejnenski 0,2571 23 korzystne
24 Orla Bielski 02524 24 korzystne
25 Narewka Hajnowski 02513 25 korzystne
26 Gonigdz Moniecki 0,2506 26 korzystne
27 Mielnik Siemiatycki 0,2500 27 korzystne
28 Giby Sejnenski 0,2428 28 korzystne
29 Drohiczyn Siemiatycki 02424 29 korzystne
30 Bransk Bielski 0,2365 30 korzystne
31 Grajewo miasto Grajewski 0,2359 31 korzystne
32 Jasiondwka Moniecki 0,2331 32 korzystne
33 Knyszyn Moniecki 02322 33 korzystne
34 Ciechanowiec Wysokomazowiecki 02322 34 korzystne
35 Szczuczyn Grajewski 02314 35 korzystne
36 Krynki Sokolski 02293 36 korzystne
37 Czarna Biatostocka Biatostocki 0,2261 37 korzystne
38 Pigtnica tomzynski 0,2205 38 korzystne
39 Bodki Bielski 0,2197 39 korzystne
40 Nurzec-Stacja Siemiatycki 02171 40 korzystne
41 Michatowo Biatostocki 0,2162 41 korzystne

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Jedynie powiat biafostocki z miastem Biatystok charakteryzuje sie bardzo korzystnymi walorami
kulturowymi | zajmuje on pierwsze miejsce w rankingu. W grupie powiatéw o korzystnych warunkach
antropogenicznych znalazty sie powiaty: hajnowski, suwalski i miasto Suwatki, bielski i siemiatycki.

W przypadku szczegdétowego rankingu gmin ze wzgledu na czynniki kulturowe okazuje sie, ze
najwyzsze miejsca zajmuja trzy najwieksze miasta wojewddztwa podlaskiego: Biatystok, Suwatki i tomza.
Ponadto w grupie gmin o bardzo korzystnych czynnikach antropogenicznych znalazty sie takie gminy jak:
Suprasl, Biatowieza czy Tykocin.

Zalacznik 27. Ranking wszystkich 118 gmin wojewo6dztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki
kulturowe (plyta CD)

W wojewddztwie podlaskim 35% gmin charakteryzuje sie korzystnymi lub bardzo korzystnymi
warunkami kulturowymi. Zlokalizowane sg one gtéwnie w powiatach: biatostocki, hajnowski i bielski. Nalezy
rowniez zauwazy¢, ze ponad potowa gmin powiatéw sejnefiskiego i monieckiego posiada korzystne warunki
kulturowe. Réwnoczesnie zauwazamy, ze w powiatach zambrowskim i kolneriskim wszystkie gminy posiadajg
niekorzystne czynniki kulturowe (tabela 18).

Tabela 18. Zréznicowanie gmin w poszczeg6lnych powiatach ze wzgledu na czynniki kulturowe

Czynniki kulturowe

Lp. Powiat Razem
bardzo korzystne korzystne niekorzystne
1 Suwalski i miasto Suwatki 2 0 8 10
2 Sejnenski 0 3 2 5
3 Biatostocki i miasto Biatystok 3 6 7 16
4 Moniecki 0 4 3 7
5 Augustowski 0 1 6 7
6 Sokdlski 0 2 8 10
7 Grajewski 0 2 4 6
8 tomzynskii miasto tomza 1 1 8 10
9 Hajnowski 2 4 3 9
10 Siemiatycki 0 4 5 9
11 Zambrowski 0 0 5 5
12 Kolnerski 0 0 6 6
13 Bielski 2 3 3 8
14 Wysokomazowiecki 0 1 9 10
Razem 10 31 76 118

Zrédto: opracowanie wiasne.
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6.4. Ocena czynnikdow infrastrukturalnych

okonujgc merytorycznej i statystycznej weryfikacji zmiennych diagnostycznych dotyczacych

uwarunkowan infrastrukturalnych, porzadkowanie powiatéw wojewddztwa podlaskiego pozwala

stwierdzi¢, Ze najlepiej rozwiniete czynniki infrastrukturalne zlokalizowane sg w najwiekszych
miastach wojewodztwa i w powiatach je otaczajacych. Ponadto korzystne czynniki infrastrukturalne dotycza
powiatéw: augustowskiego, sejneriskiego i siemiatyckiego (tabela 19). Szczegdtowy obraz czynnikéw infra-
strukturalnych przedstawiono za pomoca rankingu gmin (tabela 20). Najwyzsze miejsca w rankingu zajmuja:
miasto Biatystok, Biatowieza i miasto Augustow.

Tabela 19. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki infrastrukturalne

1 Biatostocki i miasto Biatystok 0,5787 1 bardzo korzystne

2 Suwalski i miasto Suwatki 0,4903 2 bardzo korzystne

3 tomzyriski i miasto tomza 0,3550 3 korzystne

4 Augustowski 0,3441 4 korzystne

5 Sejnenski 0,3399 5 korzystne

6 Siemiatycki 0,2807 6 korzystne

7 Hajnowski 02348 7 niekorzystne

8 Moniecki 02016 8 niekorzystne
Grajewski 02414 9 niekorzystne

10 Sokolski 02130 10 niekorzystne

11 Wysokomazowiecki 01478 11 niekorzystne

12 Kolnenski 0,1538 12 niekorzystne

13 Bielski 0,1236 13 bardzo niekorzystne

14 Zambrowski 0,0833 14 bardzo niekorzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Tabela 20. Ranking gmin ze wzgledu na czynniki infrastrukturalne (czynniki korzystne i bardzo korzystne)

1 Biatystok miasto Biatostocki 0,5454 1 bardzo korzystne

2 Biatowieza Hajnowski 0,3446 2 bardzo korzystne

3 Augustéw miasto Augustowski 0,3052 3 bardzo korzystne

4 Suwatki Suwalski 0,2935 4 bardzo korzystne

5 Giby Sejnenski 0,2098 5 bardzo korzystne

6 Ptaska Augustowski 0,2087 6 bardzo korzystne

7 Gonigdz Moniecki 0,1898 7 bardzo korzystne

8 Sejny Sejnenski 0,1895 8 bardzo korzystne
Wizajny Suwalski 0,1853 9 bardzo korzystne

10 Suwatki miasto Suwalski 01812 10 bardzo korzystne

11 Siemiatycze Siemiatycki 0,1807 11 bardzo korzystne

12 Mielnik Siemiatycki 01784 12 korzystne

13 Sokétka Sokolski 01617 13 korzystne

14 tomza miasto tomzynski 0,1615 14 korzystne

15 Rajgrod Grajewski 0,1598 15 korzystne

16 Czarna Biatostocka | Biatostocki 0,1594 16 korzystne

17 Nowogréd tomzynski 0,1582 17 korzystne

18 Grajewo Grajewski 0,1560 18 korzystne

19 Jeleniewo Suwalski 0,1558 19 korzystne

20 Punsk Sejneniski 0,1552 20 korzystne

21 Jaswity Moniecki 0,1539 21 korzystne

22 Choroszcz Biatostocki 01473 22 korzystne

23 Dubicze Cerkiewne Hajnowski 0,147 23 korzystne

24 Krasnopol Sejneniski 0,1453 24 korzystne

25 Wizna tomzynski 0,1439 25 korzystne

26 Suprasl Biatostocki 01432 26 korzystne

27 | Tykocin Biatostocki 0,1431 27 korzystne

28 Siemiatycze miasto | Siemiatycki 0,1344 28 korzystne

29 Wasilkdw Biatostocki 0,1343 29 korzystne

30 Rutka-Tartak Suwalski 0,1315 30 korzystne

31 Drohiczyn Siemiatycki 0,1310 31 korzystne
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Zmienna syntetyczna Ranking wedtug . .

Lp. Gmina Powiat czynnikéw czynnikéw .Rodza] ol

infrastrukturalnych infrastrukturalnych infrastrukturalnych
32 Narewka Hajnowski 0,1285 32 korzystne
33 Szypliszki Suwalski 0,1269 33 korzystne
34 Pigtnica tomzynski 0,1265 34 korzystne
35 Nowinka Augustowski 0,1255 35 korzystne
36 tapy Biatostocki 01254 36 korzystne
37 Kolno Kolnenski 01237 37 korzystne
38 tomza tomzynski 01221 38 korzystne
39 Filipow Suwalski 0,1216 39 korzystne
40 Suraz Biatostocki 0,1210 40 korzystne
4 Grédek Biatostocki 0,1207 4 korzystne
42 Raczki Suwalski 0,1200 42 korzystne

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 28. Ranking wszystkich 118 gmin wojewo6dztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki
infrastrukturalne (plyta CD)

Blisko 35% gmin wojewddztwa podlaskiego posiada korzystne lub bardzo korzystne warunki
infrastrukturalne. Po 80% gmin powiatéw sejnenskiego i suwalskiego posiada korzystne lub bardzo korzystne
warunki infrastrukturalne. Jednak wiekszo$¢ powiatéw posiada na swoim terenie zaledwie po jednej lub dwie
gminy o bardzo korzystnych czynnikach infrastrukturalnych. Nalezy zauwazy¢, ze na obszarze powiatow
zambrowskiego, bielskiego | wysokomazowieckiego nie odnotowano zadnej gminy o bardzo korzystne
infrastrukturze (tabela 21).
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Tabela 21. Zréznicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na czynniki infrastrukturalne

1 Suwalski i miasto Suwatki 3 5 2 10
2 Sejnenski 2 2 1 5
3 Biatostocki i miasto Biatystok 1 8 7 16
4 Moniecki 1 1 5 7
5 Augustowski 2 1 4 7
6 Sokdlski 0 1 9 10
7 Grajewski 0 2 4 6
8 tomzynski i miasto tomza 0 5 5 10
9 Hajnowski 1 2 6 9
10 Siemiatycki 1 3 5 9
11 Zambrowski 0 0 5 5
12 Kolneriski 0 1 5 6
13 Bielski 0 0 8 8
14 Wysokomazowiecki 0 0 10 10
Razem 10 31 76 118

Zrédto: opracowanie wtasne.

6.5. Ocena czynnikéw dostepnosci komunikacyjnej

artosci zmiennej syntetycznej, poprzez ocene dostepnosci komunikacyjnej i recepcji turystycznej,
pozwolity na utworzenie rankingu powiatéw (tabela 22) i gmin (tabela 23) ze wzgledu na badany
obszar.

Powiatami o najbardziej korzystnych czynnikach dostepnosci komunikacyjnej charakteryzuja sie:
powiat Suwalski wraz z powiatem grodzkim, powiat hajnowski oraz powiat biatostocki z powiatem grodzkim.
Bardzo niekorzystne czynniki dostepnosci komunikacyjnej odnotowano w powiecie kolnefiskim.

Analizujac ranking gmin wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na dostepnos$¢ komunikacyjng, mozna
stwierdzi¢, ze w 15 gminach czynniki dostepnosci komunikacyjnej sa bardzo korzystne. Wsrdd nich znaczng
cze$¢ stanowig miasta, takie jak Biatystok, Augustow, Suwatki czy Hajndwka.
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Tabela 22. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki dostepnosci komunikacyjnej i recepcji turystycznej

1 Suwalski i miasto Suwatki 0,4632 1 bardzo korzystne

2 Hajnowski 0,4491 2 bardzo korzystne

3 Biatostocki i miasto Biatystok 0,4331 3 bardzo korzystne

4 Sejnenski 0,3370 4 korzystne

5 Augustowski 0,2515 5 korzystne

6 Wysokomazowiecki 0,2453 6 korzystne

7 tomzynski i miasto tomza 0,2386 7 niekorzystne

8 Siemiatycki 0,2081 8 niekorzystne
Grajewski 01574 9 niekorzystne

10 | Zambrowski 0,1543 10 niekorzystne

11 Sokolski 0,1433 11 niekorzystne

12 | Moniecki 0,1261 12 niekorzystne

13 | Bielski 01233 13 niekorzystne

14 | Kolnenski 0,1016 14 bardzo niekorzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 23. Ranking gmin ze wzgledu na czynniki dostepnosci komunikacyjnej i recepcji turystycznej
(czynniki dostepnosci korzystne i bardzo korzystne)

1 Biatystok miasto Biatostocki 0,5668 1 bardzo korzystne
2 Augustéw miasto Augustowski 0,3601 2 bardzo korzystne
3 Gonigdz Moniecki 0,3582 3 bardzo korzystne
4 Suwatki miasto Suwalski 0,3361 4 bardzo korzystne
5 Hajndwka Hajnowski 0,3246 5 bardzo korzystne
6 Suwatki Suwalski 03154 6 bardzo korzystne
7 Sokétka Sokolski 0,3089 7 bardzo korzystne
8 Michatowo Biatostocki 0,2982 8 bardzo korzystne
9 Biatowieza Hajnowski 0,2941 9 bardzo korzystne
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10 Czarna Biatostocka Biatostocki 0,2925 10 bardzo korzystne
11 Hajnéwka miasto Hajnowski 02723 11 bardzo korzystne
12 tapy Biatostocki 0,2663 12 bardzo korzystne
13 Moniki Moniecki 0,2575 13 bardzo korzystne
14 Grajewo Grajewski 0,2516 14 bardzo korzystne
15 Wasilkdw Biatostocki 0,2463 15 bardzo korzystne
16 Krasnopol Sejneniski 0,2417 16 korzystne
17 Knyszyn Moniecki 02285 17 korzystne
18 Giby Sejnenski 0,2279 18 korzystne
19 Grodek Biatostocki 02257 19 korzystne
20 Narewka Hajnowski 0,2229 20 korzystne
21 Punsk Sejnenski 02194 21 korzystne
22 Ptaska Augustowski 02193 22 korzystne
23 Sejny Sejnenski 02189 23 korzystne
24 Siemiatycze miasto Siemiatycki 0,2176 24 korzystne
25 Ciechanowiec Wysokomazowiecki 0,2172 25 korzystne
26 Suprasl Biatostocki 0,2155 26 korzystne
27 Choroszcz Biatostocki 02117 27 korzystne
28 Kleszczele Hajnowski 0,2092 28 korzystne
29 Sejny miasto Sejnenski 0,2077 29 korzystne
30 Nowinka Augustowski 0,2070 30 korzystne
31 Jeleniewo Suwalski 0,2041 31 korzystne
32 Sokoty Wysokomazowiecki 0,2040 32 korzystne
33 tomza miasto tomzynski 0,2035 33 korzystne
34 Narew Hajnowski 0,1970 34 korzystne
35 Drohiczyn Siemiatycki 0,1946 35 korzystne
36 Tykocin Biatostocki 0,1886 36 korzystne
37 Nurzec-Stacja Siemiatycki 0,1881 37 korzystne
38 Siemiatycze Siemiatycki 0,1767 38 korzystne
39 Kolno Kolnenski 0,1745 39 korzystne
40 Czeremcha Hajnowski 01727 40 korzystne
41 Bielsk Podlaski miasto | Bielski 0,1724 41 korzystne
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42 Dabrowa Biatostocka Sokdlski 0,1704 42 korzystne
43 Sidra Sokdlski 0,1664 43 korzystne
44 Lipsk Augustowski 0,1659 44 korzystne
45 Czyze Hajnowski 0,1657 45 korzystne
46 Bielsk Podlaski Bielski 0,1656 46 korzystne
47 KuZnica Sokdlski 0,1633 47 korzystne
48 Mielnik Siemiatycki 0,1626 48 korzystne
49 Sztahin Augustowski 01613 49 korzystne
50 Szepietowo Wysokomazowiecki 0,1611 50 korzystne
51 Grajewo miasto Grajewski 0,1600 51 korzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.

[ | Zalacznik 29. Ranking wszystkich 118 gmin wojewodztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki
dostepnosci komunikacyjnej (plyta CD)

Wiekszo$¢ gmin  wojewddztwa podlaskiego charakteryzuje sie niekorzystnymi lub bardzo
niekorzystnymi czynnikami dostepnosci komunikacyjnej. Najgorsza sytuacja w tym obszarze wystepuje
w 7 gminach powiatu wysokomazowieckiego, w 6 gminach powiatu bielskiego czy 9 gminach powiatu
tomzyriskiego. Natomiast wiekszos¢ gmin powiatow: sejnefiskiego, biatostockiego, augustowskiego, hajnow-
skiego i siemiatyckiego wykazuje wysoka dostepnosé komunikacyjng i recepcje turystyczng (tabela 24).
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Tabela 24. Zr6znicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na czynniki dostepnosci komunikacyjnej
i recepcji turystycznej

1 Suwalski i miasto Suwatki 2 1 7 0 10
2 | Sejnenski 0 5 0 0 5
3 Biatostocki i miasto Biatystok 5 4 6 1 16
4 | Moniecki 2 1 3 1 7
5 Augustowski 1 4 2 0 7
6 | Sokdlski 1 3 5 1 10
7 Grajewski 1 1 4 0 6
8 | tomzynskiimiasto tomza 0 1 7 2 10
Hajnowski 3 5 1 0 9
10 | Siemiatycki 0 5 2 2 9
11 | Zambrowski 0 0 4 1 5
12 | Kolneriski 0 1 5 0 6
13 | Bielski 0 5 1 8
14 | Wysokomazowiecki 0 3 4 3 10
Razem 10 36 55 12 118

Zrédto: opracowanie wtasne.

6.6. Ocena czynnikow spoleczno-demograficznych

K olejnym obszarem wptywajgcym na potencjat turystyczny sg czynniki spoteczno-demograficzne.
Ich ranking zaprezentowano — dla powiatéw w tabeli 1.18 oraz dla gmin — w tabeli 25.

o116



[ ] | Wptyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu HE

Tabela 25. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki spoteczno-demograficzne

1 Biatostocki i miasto Biatystok 1,0000 1 bardzo korzystne

2 Suwalski i miasto Suwatki 0,4556 2 korzystne

3 tomzyriski i miasto tomza 03772 3 korzystne

4 Moniecki 0,3769 4 korzystne

5 Hajnowski 03717 5 korzystne

6 Sejnenski 0,3185 6 niekorzystne

7 Bielski 03161 7 niekorzystne

8 Sokolski 0,3083 8 niekorzystne
Grajewski 0,2992 9 niekorzystne

10 Siemiatycki 0,2953 10 niekorzystne

11 Wysokomazowiecki 0,2930 11 niekorzystne

12 Augustowski 0,2801 12 niekorzystne

13 Kolnenski 02424 13 niekorzystne

14 Zambrowski 0,2255 14 niekorzystne

Zrédto: opracowanie wtasne.

Zdecydowanie najlepsza sytuacja, ze wzgledu na czynniki spoteczno-demograficzne, charakteryzuje sie
powiat biatostocki wraz z miastem Biatystok. Dwa kolejne miejsca w rankingu zajmujg powiaty suwalski
I fomzynski wraz z miastami na prawach powiatu. Ponadto za korzystne czynniki spoteczno-demograficzne
mozna uzna¢ warunki panujgce w powiatach monieckim i hajnowskim. Pozostate 9 powiatéw charakteryzuje
sie niekorzystnymi czynnikami spoteczno-demograficznymi. Bardzo korzystne czynniki spoteczno-demogra-
ficzne wystepuja najczesciej w miastach: Biatystok, Suwatki, Hajndwka, Grajewo, Augustéw, tomza. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze tylko w 35 gminach (ok. 30%) panuja korzystne lub bardzo korzystne warunki spoteczno-
demograficzne (tab. 26).
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Tabela 26. Ranking gmin ze wzgledu na czynniki spoteczno-demograficzne (czynniki korzystne i bardzo
korzystne)

1 Biatystok miasto Biatostocki 0,6722 1 bardzo korzystne
2 Suwatki miasto Suwalski 0,4447 2 bardzo korzystne
3 Hajnéwka miasto Hajnowski 02422 3 bardzo korzystne
4 Gonigdz Moniecki 0,2150 4 bardzo korzystne
5 Grajewo miasto Grajewski 02140 5 bardzo korzystne
6 Augustéw miasto Augustowski 02126 6 bardzo korzystne
7 tomza miasto tomzynski 0,2087 7 bardzo korzystne
8 Michatowo Biatostocki 01796 8 korzystne
Punsk Sejnenski 01795 9 korzystne
10 | Bielsk Podlaski miasto 0,1754 10 korzystne
11 | Sejny miasto Sejnenski 01733 17 korzystne
12 | Czarna Biatostocka Biatostocki 01720 12 korzystne
13 | Sokétka Sokolski 0,1680 13 korzystne
14 | Wysokie Mazowieckie — miasto | Wysokomazowiecki 0,1654 14 korzystne
15 | Siemiatycze miasto Siemiatycki 0,1629 15 korzystne
16 Moniki Moniecki 0,1622 16 korzystne
17 | Biatowieza Hajnowski 0,1589 17 korzystne
18 | Turo$n Koscielna Biatostocki 0,1588 18 korzystne
19 | Tykocin Biatostocki 0,1588 19 korzystne
20 | tapy Biatostocki 0,1569 20 korzystne
21 | Zabtuddéw Biatostocki 0,1562 21 korzystne
22 | Wizna tomzynski 0,1523 22 korzystne
23 | Mielnik Siemiatycki 0,1517 23 korzystne
24 | Zawady Biatostocki 0,1503 24 korzystne
25 | Krypno Moniecki 0,1439 25 korzystne
26 | Zbojna tomzynski 0,1392 26 korzystne
27 | Drohiczyn Siemiatycki 0,1389 27 korzystne
28 | Zambréw miasto Zambrowski 0,1380 28 korzystne
29  Narewka Hajnowski 0,1370 29 korzystne
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30 | Orla Bielski 0,1363 30 korzystne
31 | Korycin Sokdlski 0,1362 31 korzystne
32 Knyszyn Moniecki 0,1334 32 korzystne
33 Jandw Sokdlski 0,1334 33 korzystne
34 | Sokoty Wysokomazowiecki 01334 34 korzystne
35 | Grodek Biatostocki 0,1310 35 korzystne

Zrodto: opracowanie wiasne.

[ | Zalgcznik 30. Ranking wszystkich 118 gmin wojewddztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki
spoleczno-demograficzne (plyta CD)

Tabela 27. Zréznicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na czynniki spoteczno-demograficzne

1 Suwalski i miasto Suwatki 1 0 9 10
2 Sejnenski 0 2 3 5
3 Biatostocki i miasto Biatystok 1 8 7 16
4 Moniecki 1 3 3 7
5 Augustowski 1 0 6 7
6 Sokdlski 0 3 7 10
7 Grajewski 1 0 5 6
8 tomzynski i miasto tomza 1 2 7 10
9 Hajnowski 1 2 6 9
10 Siemiatycki 0 3 6 9
11 Zambrowski 0 1 4 5
12 Kolnenski 0 0 6 6
13 Bielski 0 1 6 8
14 Wysokomazowiecki 0 2 8 10
Razem 7 27 83 118

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Powiatem o najwiekszej liczbie gmin o korzystnych lub bardzo korzystnych czynnikach spofeczno-
demograficznych jest powiat biatostocki wraz z miastem Biatystok. Ponad potowa gmin powiatu monieckiego
rowniez charakteryzuje sie korzystng sytuacjg w obszarze spoteczno-demograficznym. Blisko potowa gmin
powiatéw sejnefiskiego i sokdlskiego odznacza sie korzystnymi czynnikami spoteczno-demograficznymi.
Natomiast w powiecie kolneriskim nie odnotowano zadnej gminy o korzystnych czynnikach spoteczno-demo-
graficznych (tab. 27).

6.7. Ocena czynnikow ekonomicznych

ceny czynnikéw ekonomicznych dokonano poréwnujac ze sobg wyniki uzyskane dla poszczegéinych

powiatéw i gmin wojewddztwa podlaskiego. Zdecydowanie najbardziej korzystne warunki ekono-

miczne panujg w powiatach: suwalskim i miescie Suwatki oraz w hajnowskim. Korzystne czynniki
ekonomiczne odnotowano w powiatach: siemiatyckim, augustowskim, monieckim i biatostockim wraz
z miastem Biatystok (tab. 28).

Tabela 28. Ranking powiatéw ze wzgledu na czynniki ekonomiczne

1 Suwalski i miasto Suwatki 0,5581 1 bardzo korzystne

2 Hajnowski 0,4696 2 bardzo korzystne

3 Siemiatycki 0,3584 3 korzystne

4 Augustowski 0,2796 4 korzystne

5 Moniecki 02726 5 korzystne

6 Biatostocki i miasto Biatystok 0,2532 6 korzystne

7 Bielski 0,2398 7 niekorzystne

8 Sokolski 02213 8 niekorzystne
Wysokomazowiecki 02157 9 niekorzystne

10 Sejnenski 0,1957 10 niekorzystne

11 tomzynski i miasto tomza 0,1503 11 niekorzystne

12 Grajewski 01284 12 niekorzystne

13 Zambrowski 01279 13 niekorzystne

14 Kolnenski 0,0897 14 bardzo niekorzystne

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Na pierwszym miejscu w rankingu gmin, ze wzgledu na czynniki ekonomiczne, znajduje sie gmina
Mielnik, a zaraz po niej gmina Ptaska i miasto Suwatki. Bardzo korzystne czynniki ekonomiczne odnotowano
ponadto w gminach: Rutka-Tartak, Narewka, Korycin, Raczki, Szypliszki, Orla, Jeleniewo, Purisk oraz w miescie
Augustéw (tab. 29).

Tabela 29. Ranking gmin ze wzgledu na czynniki ekonomiczne (czynniki korzystne i bardzo korzystne)

1 Mielnik Siemiatycki 0,4193 1 bardzo korzystne

2 Ptaska Augustowski 0,3413 2 bardzo korzystne

3 Suwatki miasto Suwalski 0,2874 3 bardzo korzystne

4 Rutka-Tartak Suwalski 02714 4 bardzo korzystne

5 Narewka Hajnowski 0,2545 5 bardzo korzystne

6 Korycin Sokdlski 0,2401 6 bardzo korzystne

7 Raczki Suwalski 0,2170 7 bardzo korzystne

8 Szypliszki Suwalski 0,2161 8 bardzo korzystne
Orla Bielski 0,1964 9 bardzo korzystne

10 | Jeleniewo Suwalski 0,1857 10 bardzo korzystne

11 Punsk Sejnenski 0,1783 11 bardzo korzystne

12 | Augustéw miasto Augustowski 0,1761 12 bardzo korzystne

13 | Dubicze Cerkiewne Hajnowski 0,1710 13 korzystne

14 Krypno Moniecki 0,1685 14 korzystne

15 | Przerodl Suwalski 0,1675 15 korzystne

16 | Drohiczyn Siemiatycki 0,1619 16 korzystne

17 | Narew Hajnowski 01617 17 korzystne

18 | Czeremcha Hajnowski 0,1582 18 korzystne

19 | Turosl Kolnenski 0,1546 19 korzystne

20 | Biatystok miasto Biatostocki 0,1457 20 korzystne

21 Czyzew Wysokomazowiecki 01416 21 korzystne

22 | Hajnéwka miasto Hajnowski 0,1410 22 korzystne

23 | Trzcianne Moniecki 0,1399 23 korzystne

24 | Bielsk Podlaski Bielski 0,1391 24 korzystne

25 | Biatowieza Hajnowski 0,1380 25 korzystne

26 | CzarnaBiatostocka | Biatostocki 01374 26 korzystne

27 | Michatowo Biatostocki 0,1368 27 korzystne
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Zmienna syntetyczna Ranking wedtug . oL
Lp. Gmina Powiat czynnikow czynnikow i cz.ynnlkow
ekonomicznych ekonomicznych ekonomicznych
28 | tomza miasto tomzynski 0,1367 28 korzystne
29 | tapy Biatostocki 0,1322 29 korzystne
30 | Gonigdz Moniecki 0,1298 30 korzystne
31 Zambrow Zambrowski 0,1290 31 korzystne
32 Filipow Suwalski 0,1286 32 korzystne
33 Knyszyn Moniecki 0,1283 33 korzystne
34 | Nowinka Augustowski 0,1270 34 korzystne
35 | Sokoty Wysokomazowiecki 0,1267 35 korzystne
36 Nowogréd tomzynski 01247 36 korzystne
37 | Dabrowa Biatostocka | Sokolski 0,124 37 korzystne
38 | Szczuczyn Grajewski 01214 38 korzystne
39 | Czyze Hajnowski 0,1158 39 korzystne
40 Wasosz Grajewski 0,1153 40 korzystne
47 Brafisk miasto Bielski 01147 47 korzystne
Zrodto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 31. Ranking wszystkich 118 gmin wojewo6dztwa podlaskiego ze wzgledu na czynniki

ekonomiczne (plyta CD)

W wiekszosci gmin powiatéw: suwalskiego, monieckiego i hajnowskiego obserwujemy korzystne lub
bardzo korzystny poziom czynnikéw ekonomicznych. Biorac jednak pod uwage wszystkie gminy wojewddztwa
podlaskiego zauwazamy, ze jedynie 35% gmin charakteryzuje sie korzystnymi lub bardzo korzystnymi
warunkami ekonomicznymi, ktére mogg przyczyniaé sie do rozwoju turystyki (tab. 30).
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Tabela 30. Zréznicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na czynniki ekonomiczne

1 Suwalski i miasto Suwatki 5 2 3 0 10
2 Sejnenski 1 0 4 0 5
3 Biatostocki i miasto Biatystok 0 4 12 0 16
4 Moniecki 0 4 3 0 7
5 Augustowski 2 1 3 1 7
6 Sokdlski 1 1 8 0 10
7 Grajewski 0 2 4 0 6
8 tomzynski i miasto tomza 0 2 8 0 10
9 Hajnowski 1 6 2 0 9
10 Siemiatycki 1 1 7 0 9
11 Zambrowski 0 1 4 0 5
12 Kolneniski 0 1 5 0 6
13 Bielski 1 2 5 0 8
14 Wysokomazowiecki 0 2 5 0 10
Razem 12 29 75 2 118

Zrodto: opracowanie wiasne.

6.8. Ogdlna ocena potencjalu turystycznego
wojewoddztwa podlaskiego

tej czesci przedstawiono 0gdlng ocene potencjatu turystycznego. Ranking powiatéw ze wzgledu na

ogdlny potencjat turystyczny przedstawiono w tabeli 6.21. Pierwsze miejsca w rankingu zajmujg

powiaty biatostocki | suwalski wraz z miastami Biatystok | Suwatki. Jednoczesnie w tych
jednostkach terytorialnych mozna okresli¢ potencjat turystyczny, jako bardzo wysoki. Pie¢ powiatéw woje-
wddztwa wykazuje wysoki potencjat turystyczny. Do tej grupy jednostek zaliczy¢ mozna powiaty: hajnowski,
sejnenski, augustowski, siemiatycki i moniecki. Pozostate powiaty charakteryzujg sie niskim lub bardzo niskim
potencjatem turystycznym, dwa ostatnie miejsca w rankingu zajmujg powiaty o bardzo niskim potencjale
turystycznym. Sa to powiaty: kolneriski i zambrowski (tab. 31).
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Tabela 31. Ranking powiatéw ze wzgledu na potencjat turystyczny

Powiat

Biatostocki i miasto Biatystok

Suwalski i miasto Suwatki
Hajnowski

Sejnenski

Augustowski

Siemiatycki

Moniecki

tomzynski i miasto tomza
Sokdlski

Grajewski

Bielski
Wysokomazowiecki
Kolnenski

Zambrowski

Zrodto: opracowanie wiasne.

Zmienna syntetyczna
potencjatu turystycznego

0,6095
04874
0,3842
0,3250
0,2920
0,2857
0,2850
0,2850
0,2546
0,2303
02182
0,2053
0,1530
0,1513

Ranking ze wzgledu na
potencjat turystyczny
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S —Y
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Rodzaj potencjatu
turystycznego

bardzo wysoki
bardzo wysoki
wysoki

wysoki

wysoki

wysoki

wysoki

niski

niski

niski

niski

niski

bardzo niski

bardzo niski

Szczegdtowy ranking gmin ze wzgledu na potencjat turystyczny przedstawiono w tabeli 1.31. Bardzo

wysokim potencjatem turystycznym charakteryzuje sie 15 gmin wojewddztwa podlaskiego. Pierwsze miejsca

w rankingu zajmuja gminy, w ktérych turystyka rozwija sie najbardziej. S to: miasto Biatystok, miasto i gmina

Suwatki, miasto Augustéw i Biatowieza. W pierwszej dziesigtce gmin, oprécz wskazanych wyzej, znalazty sie

takze: Gonigdz, Mielnik, Supra$l, Czarna Biatostocka i Narewka. Odnotowa¢ mozna réwniez gminy, w ktorych
turystyka nie jest bardzo rozwinieta, ale jak pokazuje ranking gminy te posiadajg bardzo wysoki potencjat
rozwoju. Nalezg do nich: Sokétka, miasto tomza, Ptaska, Michatowo, Hajndwka miasto (tab. 32).
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Tabela 32. Ranking gmin ze wzgledu na potencjat turystyczny (bardzo wysoki i wysoki)

1 | Biatystok miasto Biatostocki 0,4816 1 bardzo wysoki

2 | Suwatki miasto Suwalski 0,3459 2 bardzo wysoki

3 | Augustéw miasto Augustowski 0,2788 3 bardzo wysoki

4 | Biatowieza Hajnowski 0,2682 4 bardzo wysoki

5 | Suwatki Suwalski 0,2573 5 bardzo wysoki

6 | Gonigdz Moniecki 0,2307 6 bardzo wysoki

7 Mielnik Siemiatycki 0,2208 7 bardzo wysoki

8 | Suprasl Biatostocki 0,2200 8 bardzo wysoki
Czarna Biafostocka Biatostocki 0,2042 9 bardzo wysoki

10 | Narewka Hajnowski 0,2000 10 bardzo wysoki

11 | Sokétka Sokolski 0,1975 11 bardzo wysoki

12 | tomza miasto tomzynski 0,1954 12 bardzo wysoki

13 | Plaska Augustowski 0,1944 13 bardzo wysoki

14 | Michatowo Biatostocki 01927 14 bardzo wysoki

15 | Hajnéwka miasto Hajnowski 0,1900 15 bardzo wysoki

16 | Tykocin Biatostocki 0,1885 16 wysoki

17 | Punsk Sejnenski 0,1868 17 wysoki

18 | Jeleniewo Suwalski 0,1861 18 wysoki

19 | Wasilkow Biatostocki 0,1785 19 wysoki

20 | Giby Sejnenski 01780 20 wysoki

21 | Hajndwka Hajnowski 0,1765 21 wysoki

22 | Knyszyn Moniecki 01763 22 wysoki

23 | Siemiatycze miasto Siemiatycki 01742 23 wysoki

24 | Narew Hajnowski 01728 24 wysoki

25 | Krasnopol Sejnenski 0,1670 25 wysoki

26 | Bielsk Podlaski miasto | Bielski 0,1642 26 wysoki

27 | tapy Biatostocki 0,1631 27 wysoki

28 | Grodek Biatostocki 0,1617 28 wysoki

29 | Trzcianne Moniecki 0,1614 29 wysoki

30 | Sejny Sejnenski 0,1589 30 wysoki

31 | Drohiczyn Siemiatycki 0,1568 31 wysoki
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Lp.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Gmina

Rajgrod

Bielsk Podlaski
Moriki

Nowinka
Rutka-Tartak
Sejny miasto
Choroszcz
Siemiatycze
Dubicze Cerkiewne
Wizajny
Kleszczele
Ciechanowiec
Grajewo miasto
Grajewo

Zabtuddw
Dabrowa Biatostocka
Szudziatowo
Suraz

Jaswity

Filipdw

Powiat

Grajewski
Bielski
Moniecki
Augustowski
Suwalski
Sejnenski
Biatostocki
Siemiatycki
Hajnowski
Suwalski
Hajnowski
Wysokomazowiecki
Grajewski
Grajewski
Biatostocki
Sokolski
Sokolski
Biatostocki
Moniecki

Suwalski

Zmienna syntetyczna
potencjatu
turystycznego

0,1562
0,1657
0,1642
0,1621
0,1507
0,1496
0,1486
0,1473
0,1466
0,1459
0,1456
0,1446
0,1428
0,1420
0,1416
0,1416
0,1412
0,1409
0,1409
0,1406

Ranking wedtug
potencjatu
turystycznego

32
33
34
35
36
37
38
39
40
4
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51

Zalacznik 32. Ogoblna ocena potencjatu turystycznego — ranking (ptyta CD)

Rodzaj potencjatu
turystycznego
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki
wysoki

wysoki

W wojewddztwie podlaskim 44% gmin charakteryzuje sie wysokim albo bardzo wysokim potencjatem
turystycznym. Ponad potowa gmin posiada niski potencjat turystyczny, a 3% bardzo niski potencjat (rys. 27).

Analizujac zréznicowanie potencjatu turystycznego gmin ze wzgledu na ich potozenie w powiatach,

mozna zauwazy¢, ze jedynie w powiecie sejneniskim wszystkie gminy majg ten sam rodzaj potencjatu

turystycznego, czyli wysoki. Inne powiaty réznicujg sie ze wzgledu na potencjat turystyczny. Ponad potowa

gmin o wysokim i bardzo wysokim potencjale znajduje sie w powiatach: biatostockim, hajnowskim, suwalskim

I monieckim. Powiaty, w ktérych wszystkie gminy majg niski lub bardzo niski potencjat to: kolnenski
I zambrowski (tab. 33).

126


rot.wrotapodlasia.pl/var/resources/159/255/41/zal_32.xlsx

[ ] | Wptyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ 1 |

70 63

60

50

40

30

20 15

‘M 3 :
0 et [

bardzo wysoki wysoki niski bardzo niski

Rys. 27. Rozktad gmin wedtug rodzaju potencjatu turystycznego

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 33. Zréznicowanie gmin w powiatach ze wzgledu na potencjat turystyczny

1 Biatostocki i miasto Biatystok 4 7 5 0 16
2 Hajnowski 3 4 2 0 9
3 Augustowski 2 1 4 0 7
4 Suwalski i miasto Suwatki 2 4 4 0 10
5 Sejnenski 0 5 0 0 5
6 Moniecki 1 4 2 0 7
7 Siemiatycki 1 3 4 1 9
8 Sokdlski 1 2 7 0 10
tomzynski i miasto tomza 1 0 9 0 10
10 Grajewski 0 3 3 0 6
11 Kolneriski 0 0 6 0 6
12 Wysokomazowiecki 0 1 7 2 10
13 Bielski 0 2 6 0 8
14 Zambrowski 0 0 4 1 5
Razem 15 36 63 4 118

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Wptyw poszczegolnych czynnikéw na ogdlng ocene potencjatu turystycznego wojewddztwa
podlaskiego zbadano za pomocg modelu regresji wielorakiej. Model zbudowano na danych odnoszacych sie
do 118 gmin wojewddztwa podlaskiego. Parametry modelu zostaty poddane estymacji i weryfikacji statycznej.
Wyniki przedstawiono w tabeli 34.

Tabela 34. Ocena parametréw modelu potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego

Zmienna Ocena parametru Bfad oceny parametru Istotnos¢ parametru (p)
CP 0,083 0,005 0,0000
CA 0,073 0,012 0,0000
Cl 0,242 0,010 0,0000
CD 0,261 0,017 0,0000
CSD 0,181 0,007 0,0000
CE 0,106 0,006 0,0000
Wyraz wolny -0,034 0,001 0,0000

Zrédto: opracowanie wiasne.

gdzie:

CP — czynniki przyrodnicze

CA - czynniki antropogeniczne

Cl = czynniki infrastrukturalne

CD - czynniki dostepnosci komunikacyjne;
CSD - czynniki spoteczno-demograficzne
CE — czynniki ekonomiczne

Wyniki ocen parametréw uzyskane podczas estymacji wskazuja, ze na potencjat turystyczny gmin
wojewodztwa podlaskiego najsilniej wptywajg czynniki dostepnosci komunikacyjnej (ocena 0,261) i czynniki
infrastrukturalne (ocena 0,242). Nieco stabiej — czynniki spoteczno-demograficzne (ocena 0,181), a jeszcze
mniejszy wptyw majg czynniki ekonomiczne (ocena 0,106), za$ najstabszy wptyw maja czynniki przyrodnicze
(ocena 0,083) oraz antropogeniczne (ocena 0,073). Wszystkie oszacowania wykazujg statystyczng istotnosc,
bowiem poziom prawdopodobiefstwa odrzucenia hipotezy o braku istotnosci parametrow modelu jest
kazdorazowo bliski zeru (p=0,0000).

Kompleksowa ocena potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego dokonana zostata z wyko-
rzystaniem metody rangowania. Dla kazdego analizowanego, czynnika zsumowano tgczng liczbe gmin
obardzo korzystnych czynnikach, korzystnych czynnikach, niekorzystnych czynnikach i bardzo
niekorzystnych czynnikach i przeliczono wedtug sity ich oddziatywania na badany czynnik potencjatu
turystycznego (wedtug wzoru 1).

WskaZznik waznosci danego czynnika wojewddztwie obliczono za pomocg wzoru (1):
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_nBK100+nK75+nN25+nBNO
n

c

gdzie:

W — wskaznik waznosci czynnika

ngx — liczba gmin o bardzo korzystnych czynnikach
ngg — liczba gmin o korzystnych czynnikach

ny — liczba gmin o niekorzystnych czynnikach

ngy —liczba gmin o bardzo niekorzystnych czynnikach
n — liczba wszystkich gmin

Wskaznik moze przyja¢ wartosci od 0do 100. Im wyzsza wartos¢ wskaznika, tym waznos¢ danego
czynnika jest wieksza.

taczng liczbe gmin dla poszczegdinych czynnikdw i ich wptyw na potencjat turystyczny przedstawiono
w tabeli 35.

Tabela 35. Waznos¢ czynnikéw okreslajacych potencjat turystyczny wojewddztwa podlaskiego

Czynniki Npk- Npg- ny- Npy- We
Przyrodnicze 21 21 67 9 4534
Antropogeniczne 10 31 76 10 4428
Infrastrukturalne 10 31 76 10 44,28
Dostepnosci komunikacyjnej 10 36 55 12 43,01
Spoteczno-demograficzne 7 27 83 0 40,68
Ekonomiczne 12 29 75 2 44,49
Potencjat turystyczny 15 36 63 4 48,94

Zrodto: opracowanie wiasne.

Najwyzszy poziom wskaznika odnotowano dla czynnikéw przyrodniczych i wynosit on 45,34. W dalszej
kolejnosci na poziom potencjatu turystycznego wptywajg czynniki ekonomiczne (44, 49) oraz czynniki
kulturowe i infrastrukturalne (odpowiednio po 44,28), nizej uplasowaty sie czynniki dostepnosci komu-
nikacyjnej (43,01) oraz czynniki spoteczno-demograficzne (40,68)
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czynniki przyrodnicz

46
R 2

czynniki ekonomiczne 42 czynniki kulturowe

czynniki spoteczno -

. czynniki infrastrukturalne
demograficzne ¢

czynniki dostepnosci

Rys. 28. Rangi czynnikéw potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wskaznik obliczono réwniez dla potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego. Jego poziom
liczbowy 48,94 $wiadczy o umiarkowanym potencjale turystycznym wojewddztwa podlaskiego. Nalezy jednak
zauwazyé, ze w sktad wojewoddztwa wchodzg gminy o bardzo zréznicowanym potencjale i rozpatrywanie
wojewddztwa jako catosci nie daje rzetelnych i precyzyjnych wynikow.

Ranking atrakcyjnos$ci gmin wojewodztwa podlaskiego

naliza prawidtowosci zatozen oceny atrakcyjnosci gmin zgodnej z Zatacznikiem 2 do OPZ (korekta

rankingu atrakcyjnosci gmin stanowigcego Zatgcznik 2 do OPZ na podstawie wynikéw analiz

przeprowadzonych przez Wykonawce) i poréwnanie obu rankingdw zaprezentowano w tabeli 6.26.
W pierwszej grupie gmin, | kategorii atrakcyjnosci, charakteryzujgcych sie bardzo wysokim potencjatem
turystycznym, zgodnos$¢ rankingdw wynosi 47%. Na 15 gmin, ktére wedtug opracowanego rankingu
charakteryzujg sie bardzo wysokim potencjatem turystycznym, 7 zostato zakwalifikowanych do | kategorii
atrakcyjnosci (wedtug zatacznika 2 OPZ). W drugiej grupie gmin o wysokim potencjale turystycznym 53%
z nich charakteryzuje sie Il klasg atrakcyjnosci turystycznej. Na 62 gminy o niskim potencjale turystycznym
zidentyfikowano 20 gmin z Il kategorig atrakcyjnosci turystycznej. A zatem zgodno$¢ wynosi 32%.
W ostatniej, najmniej licznej grupie (4 gminy) o bardzo niskim potencjale,2 gminy nie miaty przyznane]
kategorii atrakcyjnosci turystyczney.
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Tabela 36. Poréwnanie rankingu gmin potencjatu turystycznego z kategorig atrakcyjnosci

1. Biatystok miasto Biatostocki 1 bardzo wysoki I brak
2. Suwatki miasto Suwalski 2 bardzo wysoki Il brak
3. Augustéw miasto Augustowski 3 bardzo wysoki I jest
4 Biatowieza Hajnowski 4 bardzo wysoki I jest
5. Suwatki Suwalski 5 bardzo wysoki I jest
6. Gonigdz Moniecki 6 bardzo wysoki I brak
7. Mielnik Siemiatycki 7 bardzo wysoki Il brak
8. Suprasl Biatostocki 8 bardzo wysoki I jest

Czarna Biatostocka Biatostocki 9 bardzo wysoki Il brak
10. Narewka Hajnowski 10 bardzo wysoki I jest
11. Sokétka Sokolski 1 bardzo wysoki Il brak
12. tomza miasto tomzynski 12 bardzo wysoki Il brak
13. Pfaska Augustowski 13 bardzo wysoki I jest
14. Michatowo Biatostocki 14 bardzo wysoki Il brak
15. Hajnéwka miasto Hajnowski 15 bardzo wysoki I jest
16. Tykocin Biatostocki 16 wysoki Il brak
17. Punisk Sejnenski 17 wysoki Il brak
18. Jeleniewo Suwalski 18 wysoki Il jest
19. Wasilkdw Biatostocki 19 wysoki Il jest
20. Giby Sejnenski 20 wysoki I brak
21. Hajndwka Hajnowski 21 wysoki [ brak
22. Knyszyn Moniecki 22 wysoki I jest
23. Siemiatycze miasto Siemiatycki 23 wysoki ND brak
24, Narew Hajnowski 24 wysoki Il jest
25. Krasnopol Sejnenski 25 wysoki Il jest
26. Bielsk Podlaski miasto | Bielski 26 wysoki ND brak
27. tapy Biatostocki 27 wysoki I jest
28. Grddek Biatostocki 28 wysoki Il jest
29. Trzcianne Moniecki 29 wysoki Il jest
30. Sejny Sejnenski 30 wysoki Il jest
31. Drohiczyn Siemiatycki 31 wysoki Il jest
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32. Rajgréd Grajewski 32 wysoki Il jest
33. Bielsk Podlaski Bielski 33 wysoki Il brak
34. Monki Moniecki 34 wysoki ND brak
35. Nowinka Augustowski 35 wysoki | brak
36. Rutka-Tartak Suwalski 36 wysoki Il jest
37. Sejny miasto Sejneriski 37 wysoki Il jest
38. Choroszcz Biatostocki 38 wysoki Il jest
39. Siemiatycze Siemiatycki 39 wysoki Il jest
40. Dubicze Cerkiewne Hajnowski 40 wysoki | brak
41, Wizajny Suwalski 47 wysoki I jest
42. Kleszczele Hajnowski 42 wysoki Il brak
43. Ciechanowiec Wysokomazowiecki 43 wysoki Il jest
44, Grajewo miasto Grajewski 44 wysoki Il brak
45, Grajewo Grajewski 45 wysoki Il brak
46. Zabtuddéw Biatostocki 46 wysoki Il brak
47. Dabrowa Biatostocka Sokdlski 47 wysoki Il brak
48, Szudziatowo Sokdlski 48 wysoki Il jest
49, Suraz Biatostocki 49 wysoki Il jest
50. Jaswity Moniecki 50 wysoki Il brak
51. Filipow Suwalski 51 wysoki Il brak
52. Orla Bielski 52 niski ND brak
53. Krynki Sokolski 53 niski 1 brak
54, Czeremcha Hajnowski 54 niski Il jest
55. Krypno Moniecki 55 niski Il jest
56. Korycin Sokdlski 56 niski Il jest
57. Pigtnica tomzynski 57 niski Il brak
58. Szypliszki Suwalski 58 niski I brak
59. Sokoty Wysokomazowiecki 59 niski Il brak
60. Przeros| Suwalski 60 niski Il brak
61. Dobrzyniewo Duze Biatostocki 61 niski Il brak
62. tomza tomzynski 62 niski I brak
63. Nurzec-Stacja Siemiatycki 63 niski ND brak
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4. Suchowola Sokolski 64 niski Il jest
65. Raczki Suwalski 65 niski Il jest
66. Nowogrdd tomzynski 66 niski Il brak
67. Szczuczyn Grajewski 67 niski Il jest
68. Juchnowiec Koscielny  Biatostocki 68 niski Il jest
69. Sztabin Augustowski 69 niski Il brak
70. KuZnica Sokdlski 70 niski ND brak
1. Sidra Sokolski 71 niski ND brak
72. Turos$n Koscielna Biatostocki 72 niski Il brak
73. Kolno Kolneriski 73 niski Il jest
74, Czyzew Wysokomazowiecki 74 niski ND brak
75. Wyszki Bielski 75 niski I jest
76. Turosl Kolneriski 76 niski I jest
7. Brarisk Bielski 77 niski I jest
78. Augustow Augustowski 78 niski I brak
79. Wizna tomzynski 79 niski Il brak
80. Branisk miasto Bielski 80 niski Il brak
81. Radzitéw Grajewski 81 niski Il brak
82. Lipsk Augustowski 82 niski Il brak
83. Milejczyce Siemiatycki 83 niski ND brak
84. Zawady Biatostocki 84 niski Il jest
85. Bocki Bielski 85 niski Il jest
86. Bakatarzewo Suwalski 86 niski Il jest
87. Jasiondwka Moniecki 87 niski Il jest
88. Janow Sokdlski 88 niski Il jest
89. Szepietowo Wysokomazowiecki 89 niski ND brak
90. Czyze Hajnowski 90 niski ND brak
91. Zambrow Zambrowski 91 niski ND brak
92. Grodzisk Siemiatycki 92 niski ND brak
93. Bargtow Koscielny Augustowski 93 niski Il brak
94, Rudka Bielski 94 niski ND brak
95. Zbdjna tomzynski 95 niski Il jest

o133 1



Wptyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu

Zrédto: opracowanie wtasne.

o134

96. Wysokie Mazowieckie Wysokomazowiecki 96 niski ND brak
miasto

97. Poswietne Biatostocki 97 niski ND brak
98. Dziadkowice Siemiatycki 98 niski ND brak
99. Stawiski Kolneriski 99 niski ND brak
100.  Jedwabne tomzyniski 100 niski Il jest
101. | Szumowo Zambrowski 101 niski ND brak
102.  Sniadowo tomzynski 102 niski ND brak
103. | Zambréw miasto Zambrowski 103 niski ND brak
104. | Kolno miasto Kolnenski 104 niski ND brak
105. | Wasosz Grajewski 105 niski ND brak
106. | Nowy Dwor Sokolski 106 niski ND brak
107. | Rutki Zambrowski 107 niski ND brak
108.  Kobylin-Borzymy Wysokomazowiecki 108 niski I jest
109. | Grabowo Kolnenski 109 niski ND brak
110. | Wysokie Mazowieckie Wysokomazowiecki 110 niski ND brak
111, Miastkowo tomzynski 1M niski I jest
112. | Przytuly tomzynski 112 niski ND brak
113. | Nowe Piekuty Wysokomazowiecki 113 niski ND brak
114. | Maty Ptock Kolnerski 114 niski ND brak
115. | Perlejewo Siemiatycki 115 bardzo niski Il brak
116. | Klukowo Wysokomazowiecki 116 bardzo niski 1] brak

jest

jest
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Produkty turystyczne i ich wykorzystanie

Ocena atrakcyjnos$ci produktéw turystycznych
w regionie i ich rozklad przestrzenny
wedlug powiatéw i gmin

olejnym krokiem badawczym w ocenie potencjatu turystycznego byta ocena atrakcyjnosci produktow

turystycznych wystepujgcych w  wojewodztwie podlaskim. Badanie produktéw turystycznych

wojewddztwa podlaskiego przeprowadzono metodg ankietowa. Badania objety 1000 turystow
I odwiedzajgcych w miejscu recepcji turystycznej oraz 384 mieszkarnicow wojewddztwa podlaskiego w miejscu
zamieszkania.

W mys| podejscia badawczeqgo za produkty turystyczne uznano w niniejszym badaniu wszystkie
odpowiedzi jakosciowe wskazujgce z nazwy miejscowosci | miejsca na terenie wojewddztwa podlaskiego
odwiedzane w trakcie podrézy (juz odwiedzone i planowane do odwiedzenia) oraz miejsca przeprowadzenia
ankiety, a takze wymienione z nazwy atrakcje (miejsce, obiekt, szlak, wydarzenie, impreza, ustuga, rzecz)
odwiedzane podczas wyjazdoéw turystycznych. Ponadto na podstawie liczby wskazan zidentyfikowano
produkty turystyczne generujgce najwiekszy ruch turystyczny, okreslony w dalszej analizie jako poziom
wykorzystania produktu turystycznego. W celu szczegdtowego okreslenia wykorzystywanych waloréw, do
budowy produktéw turystycznych, dla kazdego z produktéw zidentyfikowanych jako produkt obszarowy oraz
produkt obiekt, rozszerzono klasyfikacje. S to produkty turystyczne budowane w oparciu o walory naturalne:
wodne i przyrodnicze (lesne), produkty turystyczne budowane na bazie waloréw kulturowych, miasta czy
miejscowosci, produkty turystyczne budowane w oparciu o walor (obiekt) muzealny, rekreacyjny, naturalny
wodny czy przyrodniczy. Zgodnie z przyjeta klasyfikacjg w niniejszym badaniu wyodrebniono nastepujgce
produkty turystyczne:

1. obszarowe - zbudowane w oparciu o:
walor naturalny, (wodny, przyrodniczy),
walor kulturowy,
miasto czy miejscowosc,
2. obiekt - zbudowane w oparciu o:
punktowy, pojedynczy walor naturalny, (wodny, przyrodniczy),
punktowy, pojedynczy walor kulturowy (np. muzeum, kosci6t),
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punktowy, pojedynczy obiekt zagospodarowania turystycznego (np. rekreacyjny).
3. ustuga
4 wydarzenie
5. szlak

Na terenie wojewodztwa podlaskiego respondenci zidentyfikowali w trakcie badan ankietowych 276
produktow turystycznych, w tym 137 produktéw obszarowych, 89 produktéw turystycznych w kategorii
obiektu, 36 produktéw turystycznych zakwalifikowanych jako ustuga, 9 produktéw turystycznych zidenty-
fikowano jako wydarzenie, a 5 produktéw turystycznych jako szlak. Petny wykaz produktéw turystycznych
wedtug powiatéw i gmin zawarto w zatgczniku nr 33.

Zalacznik 33. Zestawienie produktow turystycznych wedlug powiatow i gmin (plyta CD)

tacznie najwieksza liczba produktéw turystycznych wystepuje w powiecie suwalskim wraz z miastem
Suwatki (45). Dominujg one w 5 gminach: m. Suwatki, gmina Suwatki, gmina Jeleniewo, gmina Rutka-Tartak,
gmina Bakatarzewo i nieco mniej, w gminie Szypliszki. W powiecie biatostockim, wraz z miastem Biatystok,
zidentyfikowano 37 produktéw turystycznych, rozmieszczonych gtéwnie w miescie Biatystok oraz gminach:
Suprasl, Tykocin i Wasilkéw. W powiecie hajnowskim zidentyfikowano 32 produkty turystyczne. Wystepujg
one z gminach: Biatowieza, Narewka, Dubicze Cerkiewne oraz miescie-gminie Hajnéwka. W powiecie
augustowskim wystepuje 25 produktéw turystycznych. Zlokalizowane sg one przede wszystkim w gminie
Augustéw, w gminie Nowinka oraz okolicznych gminach. W powiecie sejneriskim zidentyfikowano 24 produkty
turystyczne rozmieszczonych w gminach: Sejny, Krasnopol, Giby oraz Punsk. Analiza powiatu fomzyrskiego,
wraz z miastem tomza, wskazuje na wystepowanie 23 produktéw turystycznych w miescie tomza, gminach:
tomza, Nowogrdd i Pigtnica (rys. 29).

i taczny % wskazan miejsc odwiedzanych | % produktow turystycznych

80,0%
70,0%
60.0% —
50,0% —

40,0% — 37.8% 34,0% 3199,
30,0% —

68,1%

9
20,0% — 16.4% 13;5% 11,6%

10,0 i ’—
’ % 1 B B ’7
0,0% T ’—
Powiat augustowski  Powiat suwalski wraz z Powiat biatostocki wraz ~ Powiat hajnowski
M. Suwatki z m.Bialystok

Rys. 29. Rozktad produktéw turystycznych i poziom ich wykorzystania wedtug powiatow

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw badan ankietowych.
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Analiza najczesciej wskazywanych produktéw turystycznych ze wzgledu na rodzaj potencjatu, jaki jest
wykorzystany do jego budowy pozwolita na wyodrebnienie 35 produktdéw turystycznych, w tym: 16 produktéw
obszarowych (zdefiniowany obszar geograficzny, w ktérym znajdujg sie atrakcje turystyczne, ustugi), gdzie
9 produktéw to obszar miasta, 3 produkty turystyczne powstaty z wykorzystaniem naturalnych waloréw
przyrodniczych, 2 produkty powstaty z wykorzystaniem naturalnych waloréw wodnych, a 2 produkty obsza-
rowe — z wykorzystaniem waloréw kulturowych, 4 produkty turystyczne typu ustuga (pojedyncza ustuga,
np. transportowa, noclegowa, gastronomiczna, przewodnicka), w tym 1 produkt turystyczny zbudowany
wykorzystaniem waloréw naturalnych wodnych oraz 3 produkty zbudowane z wykorzystaniem obiektu
rekreacyjnego, 14 produktéw turystycznych - obiekt (wystepuje jedna, gtéwna atrakcja, ktdérej moga
towarzyszy¢ dodatkowe ustugi lub inne produkty, ma ona charakter punktowy), w tym 12 produktéw to obiekt
kulturalny, 1 produkt to obiekt zbudowany z wykorzystaniem naturalnych waloréw wodnych oraz 1 produkt
turystyczny — muzeum, 1 produkt turystyczny typu wydarzenie (charakteryzuje sie spéjnoscig i okreslong
tematyka, wystepuje w ustalonym migjscu i czasie).

Analiza najczesciej wskazywanych produktow turystycznych ze wzgledu na rodzaj wykorzystywanego
potencjatu wykazuje, ze dominujg produkty turystyczne obszarowe typu miasto oraz obiekty kulturowe.
Mozna zatem wnioskowaC, ze potencjat turystyczny naturalny, ktory stanowi istotny element przewagi
komparatywnej regionu jest tylko w niewielkim stopniu wykorzystywany do budowy produktéw turystycznych.
Szczegotowy wykaz produktow turystycznych najczesciej wskazywanych przez badanych zaprezentowano
w tabeli 37.

Tabela 37. Wykaz produktéw turystycznych najczesciej wskazywanych przez badanych

Lp. Produkt turystyczny Typ produktu Gmina Powiat Liczba wskazan
. . . Powiat
1 Augustow obszar miasto Augustow o 12,23% 189
augustowski
) Agg.ustovv —Jeglora, plaza obszar, walory Augustow Powiat | 1074% 166
miejska, kapielisko przyrodnicze wodne augustowski
Augustéw — Studzieniczna -
3 kosqo’ry, kaplica NaJS.WI(.i‘tSZEJ. obszar — walory Augustow Powiat | 9.90% 153
Maryi Panny w Studzienicznej, | kulturowe augustowski
Szlak Jana Pawta I
Augustéw — Port Zeglugi
Augustowskiej (rejsy, ustuga — w oparcie 0 Powiat
4 katamarany, gondole), - walory naturalne Augustow . 9,90% 153
. augustowski
wyciag nart wodnych, wodne
wypozyczalnia motoréwek
Biatowieza — Rezerwat
Pokazowy Zubréw obszar - walory Powiat
5 oKazowy ZUbrow, naturalne - Bialowieza | o 958% 148
Biatowieski Park Narodowy, . hajnowski
‘. przyrodnicze
Rezerwat Scisty
Biatystok — Patac Branickich, | obiekt walory . Powiat
S . %
o Rynek Kosciuszki, Ratusz kulturowe Biatystok m.Biatystok 8,93 138
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Lp.

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

Produkt turystyczny

Suwatki

Biatystok

Augustéw — Rynek Zygmunta
Augusta (pomnik)

Augustow — Kanat
Augustowski, sluzy

tomza
Augustéw - amfiteatr migjski
Sejny

Supras$l = Muzeum lkon
Krzywe — Wigierskie Park
Narodowy

Wigry — Klasztor
Pokamedulski

Hajndwka — Park Wodny

Biatowieza — Muzeum
Przyrodniczo — Lesne
Biatowieskiego Parku
Narodowego

Krasnopol

Sw. Géra Grabarka — Klasztor
Prawostawny Sw. Marty i
Marii

Hajnéwka — Sobdr $w. Tréjcy

Biatowieza — Park Patacowy
wraz z Bramg Patacowa
Kruszyniany — meczet
muzutmarniski

Tykocin — zamek

Typ produktu

obszar miasto

obszar miasto
obiekt — walor
kulturalny

obiekt w oparciu o
walory naturalne
wodne

obszar miasto

obiekt — rekreacyjny

obszar miasto
obiekt — walor
kulturalny

obszar walory
naturalne przyrodnicze

obiekt — walor
kulturalny

ustuga rekreacyjna

obiekt — muzeum

obszar miejscowos¢

obiekt — walor
kulturalny

obiekt — walor
kulturalny

obszar — walor
kulturowy

obiekt — walor
kulturalny

obiekt — walor
kulturalny
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Gmina Powiat
Suwatki Powiat
miasto m.Suwatki

| Powiat
Biatystok m.Biatystok
] Powiat
Augustow augustowski
] Powiat
Augustow augustowski
_ Powiat
tomza /
m. tomza
] Powiat
Augustow augustowski
- Powiat

Jny sejneniski
Suprasl ove!

p biatostocki
Sl Powiat _

suwalski
Suwatk Powiat
gmina suwalski
Hajndwka Powiat
miasto hajnowski
. . Powiat
Biatowieza i [
hajnowski
Powiat
Krasnopol jnenski
sejneniski
Nurzec- Powiat
Stacja siemiatycki
Hajndwka Powiat
miasto hajnowski
. . Powiat
Biatowieza i [
hajnowski
. Powiat
Krynki sokolski
. Powiat
Tykocin (3) biatostocki

Liczba wskazan

8,48%

6,47%

531%

4,60%

414%

414%

4,08%

3,82%

291%

2,85%

2,718%

2,12%

2,39%

2,27%

2,14%

1,94%

1,88%

1,75%

131

100

82

71

64

64

63

59

45

44

43

42

37

35

33

30

29

27
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Lp. Produkt turystyczny Typ produktu Gmina Powiat Liczba wskazan
25 Osow!ec Twierdza — Twierdza | obiekt — walor Goniadz (3) Pow[at | 168% 26
Osowiec kulturalny moniecki
2% Gulbieniszki — Géra Cisowa obszar wglor naturalny | Jeleniewo Powiat ' 168% 26
przyrodniczy 2) suwalski
, . . Powiat
- . %
27 Suwatki — aquapark ustuga rekreacyjna Suwatki (1) . Suwalki 1,68 26
28 Biatowieza obszar miejscowo$¢ Biafowieza PO.W it . 1,62% 25
2) hajnowski
2 Wigry obszar walor naturalny Suwalki (2 Powiat ' 162% 25
wodny suwalski
30 Stary Folwark obszar walor kulturowy | Suwatki (2) Powat . 1,55% 24
suwalski
Jeleniewo — Wojewddzki Jeleniewo Powiat
31 0srodek Sportu i Rekreacji ustuga rekreacyjna . 1,49% 23
" ) suwalski
,Szelment
3 Nowcl)grodl— Skansen obiekt — walor Nowogrdd Pow.|at’ | 1.42% 2
Kurpiowski kulturalny (3) tomzyniski
33 tomza - Bulwary nad Narwig | obszar miasto tomza (1) Powat _ 1,42% 22
m. tomza
} . . Powiat
. . %
34 Suprasl obszar miasto Suprasl (3) biatostocki 1,36 21
Augustéw — imprezy, . .
35 koncerty, ,Ptywanie na byle Wydarzenie ,(A]L;gustow zjwﬁowski 1,36% 21
czym”, Projekt ,Plaza" TVN g
Razem turystéw i odwiedzajacych jednodniowych spoza wojewddztwa podlaskiego i wojewddztwa 1454

podlaskiego oraz mieszkaricédw podrdézujacych po wojewddztwie podlaskim

Zrédto: opracowanie wiasne.

Zalacznik 34. Zestawienie produktow turystycznych wedtug powiatéw i gmin (plyta CD)
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Identyfikacja produktéw turystycznych i najchetniej
odwiedzanych miejsc w regionie ze wzgledu na
generowanie ruchu turystycznego i ich rozklad

przestrzenny wedlug powiatow i gmin

naliza odwiedzanych przez turystow miejsc i odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie oraz mieszkan-

cow podrézujgcych po wojewddztwie podlaskim wskazuje, ze najwiekszy ruch turystyczny generuja

produkty turystyczne powiatu augustowskiego (68,09%), nastepnie produkty turystyczne wystepujace
w powiecie suwalskim wraz z m. Suwatki (37,83%), w biatostockim wraz z m. Biatystok (34,04%),
w hajnowskim (31,91%), w sejnefiskim (17,06%) i tomzyfskim wraz z miastem tomza (12,10%). Procentowy
rozktad produktéw turystycznych i poziom ich wykorzystania wedtug powiatéw zaprezentowano na rysunku
30. Szczegdtowe zestawienie w tabeli 38.

agmina (1) ®gmina (2) wgmina(3) ®gmina(4)  pozostate

Powiat zambrowski

Powiat kolnenski

Powiat wysokomazowiecki

Powiat bielski

Powiat moniecki

Powiat sokélski

Powiat fomzyriski wraz z m.tomza
Powiat grajewski

Powiat siemiatycki

Powiat sejnenski

Powiat biatostocki wraz z m.Biatystok |
d

Powiat suwalski wraz z m. Suwatki

Powiat hajnowski | |

Powiat augustowski 7 ~ > / E, 7

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%
Rys. 30. Produkty turystyczne generujace najwiekszy ruch turystyczny w poszczegélnych gminach

wojewddztwa podlaskiego wedtug powiatow [w % wskazan odwiedzania]

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Tabela 38. Produkty turystyczne generujgce najwiekszy ruch turystyczny w poszczegdlnych gminach

Lp.

10

11

12

13

14
15
16

17

18

Powiat

Powiat
augustowski

Powiat
hajnowski

Powiat
suwalski wraz
Z miastem
Suwatki

wojewddztwa podlaskiego wedtug powiatow

Gmina

Augustow

Biatowieza

Hajnowka

Suwatki

Suwatki

Produkt turystyczny

Augustow

Augustow — jeziora, plaza miejska,
kapielisko

Augustéw — Studzieniczna -
koscioty, kaplica Najswietsze
Maryi Panny w Studzieniczne),
Szlak Jana Pawta I

Augustow — Port Zeglugi
Augustowskiej (rejsy, katamarany,
gondole), — wyciag nart wodnych,
wypozyczalnia motoréwek

Augustéw — Rynek Zygmunta
Augusta (pomnik)

Augustéw — Kanat Augustowski,
$luzy
Augustow — amfiteatr miejski

Augustéw — imprezy, koncerty,
,Plywanie na byle czym", Projekt
,Plaza” TVN

Biatowieza — Rezerwat Pokazowy
Zubréw, Biatowieski Park
Narodowy, Rezerwat Scisty

Biatowieza — Muzeum
Przyrodniczo — Le$ne
Biatowieskiego Parku Narodowego

Biatowieza
Biatowieza — Park Patacowy wraz
z Bramg Patacowa

Hajndwka — Sobor $w. Trojcy

Hajnéwka — Park Wodny
Suwatki
Suwatki — aquapark

Krzywe — Wigierskie Park
Narodowy

Wigry — Klasztor Pokamedulski
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Typ produktu

obszar miasto

obszar, walory
przyrodnicze wodne

obszar — walory
kulturowe

ustuga — w oparcie
o walory naturalne
wodne

obiekt — walor
kulturalny

obiekt w oparciu 0
walory naturalne
wodne

obiekt — rekreacyjny

wydarzenie

obszar - walory
naturalne —
przyrodnicze

obiekt — muzeum

obszar miejscowosé

obszar — walor
kulturowy

obiekt — walor
kulturalny

ustuga rekreacyjna
obszar miasto
ustuga rekreacyjna

obszar walory natu-
ralne przyrodnicze

obiekt — walor
kulturalny

Wskazania
% liczba

1223% | 189
10,74% | 166
9,90% 153
9,90% 153
531% 82
4,60% 71
4,14% 64
1,36% 21
9,58% 148
2,12% 42
1,62% 25
1,94% 30
2,14% 33
2,78% 43
8,48% 131
1,68% 26
2,91% 45
2,85% 44
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L Powiat Gmina Produkt turystyczn Typ produktu Wskazania
p. ystyczny ypp % liczba
. obszar walor
%
19 Wigry naturalny wodny 162 25
20 Stary Folwark STl 155% 24
kulturowy
21 Gulbieniszki - Géra Cisowa obszarwalor natu- - caq g
_ ralny przyrodniczy
Jeleniewo | v o
Jeleniewo — Wojewddzki Osrode .
. .. %
22 Sportu i Rekreacji ,Szelment” VUG T B e 149 23
23 Biatystok - lPaia(? Branickich, obiekt walory 893% 138
Biatystok Rynek KoSciuszki, Ratusz kulturowe
24 . Biatystok obszar miasto 6,47% 100
Powiat
g5 Dulostocki g g Suprasl - Muzeum lkon obiekt - walor 382% | 59
wraz z kulturalny
26 m.Biatystok Suprasl Suprasl obszar miejscowos¢ | 1,36% 21
27 Tykocin | Tykocin - zamek obiekt - walor 175% | 27
kulturalny
28 Nowogrdd | Nowogrdd — Skansen Kurpiowski o A 1,42% 22
Powiat d g P kulturalny er
29 +omzyn§k| g tomza — Bulwary nad Narwia obszar miejscowos¢ | 1,42% 22
m. tomza tomza
30 tomza obszar miasto 414% 64
31 Powiat Sejny Sejny obszar miasto 4,08% 63
32 sejneriski Krasnopol ~ Krasnopol obszar migjscowo$¢ | 2,39% 37
3 Powiat Nurzec- Sw. Gora Grabarka — Klasztor obiekt — walor 2979 35
siemiatycki Stacja Prawostawny Sw. Sw. Marty i Marii  kulturalny e
" Povv’|at | Kiynki Kruszynla’ny - meczet obiekt — walor 1 88% 29
sokolski muzutmanski kulturalny
35 Povv|lat | Sarch Osow!ec Twierdza — Twierdza obiekt — walor 1 68% 2%
moniecki Osowiec kulturalny
Razem turystéw i odwiedzajgcych spoza wojewddztwa podlaskiego i wojewddztwa podlaskiego oraz 1454

mieszkancow podrézujacych po wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne.

Przestrzenny rozktad produktéw turystycznych zaprezentowano na mapie 14.
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PRODUKTY TURYSTYCZNE

Rodzaj produktu turystycznego

obiekt

obszar
T szlak

usluga

wydarzenie

[ granice gmin Bakalarzewo

llos¢ produktow turystycznych

@@

5
ey
dzm

0 Jedwabne

Mapa 14. Przestrzenny rozktad produktéw turystycznych wedtug ilo$ci i rodzajow

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Analiza wewnetrznego rozktadu przestrzennego produktéw turystycznych w powiatach wedtug gmin
I poziomu ich wewnetrznego wykorzystania wskazuje, ze w powiecie augustowskim zdecydowana wiekszosé
produktéw turystycznych wystepuje w gminie Augustéw. Obszarowy produkt turystyczny, jakim jest miasto
Augustow, generuje 20% turystow iodwiedzajgcych powiat augustowski. Z kolei produkty budowane
w oparciu o walory naturalne wodne (obszar, ustuga, obiekt) generujg, odpowiednio 20%, 14%, 8% turystow
oraz odwiedzajgcych powiat augustowski. Produkty turystyczne budowane w oparciu o walory kulturowe
generujg odpowiednio: obszarowe 22%, obiekt 21%. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne w gminie
Augustéw (powiat augustowski) przedstawiono na rysunku 31. Szczegdtowe zestawienie w tabeli 39.

14 % wskazan miejsca odwiedzanego

25,0%

21,8%

200% — 19.1%

17.6% 16,8%

150% — 14.1%

D

10,0% —

=)
N
o

50% —

2,4%

0,0% \_I

obszar-  obszar -walory obszar - walory obiekt - walory ustuga - oparta obiekt oparty o wydarzenie

miasto naturalne kulturowe kulturowe o walory walory
wodne naturalne naturalne
wodne wodne

Rys. 31. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne gminy Augustow

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Tabela 39. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne gminy Augustow

1 Augustéw obszar — miasto 21,77% 189
2 Augustéw — jeziora, Augustoéw — plaza miejska, obszar — walory
. 19,12% 166
kapielisko naturalne wodne
3 Augustéw — Studzieniczna — koscioty, kaplica Najswiet- | obszar — walory 1763% 153
szej Maryi Panny w Studzienicznej, Szlak Jana Pawta Il kulturowe o
4 Augustow — Rynek Zygmunta Augusta (pomnik), obiekt — walory
. o 16,82% 146
amfiteatr migjski kulturowe
5 Augustéw — Port Zeglugi Augu’stowskle! (rejsy, ushiga - oparta o )
katamarany, gondole), Augustow — wycigg nart 14,06% 122
. . . walory naturalne wodne
wodnych, wypozyczalnia motoréwek
6 Augustéw — Kanat Augustowski, $luzy obiekt oparty o walory 8,18% 71
naturalne wodne
7 Augustéw — imprezy, koncerty, ,Ptywanie na byle czym’, . .
. %
Projekt ,Plaza’ TUN wydarzenie 2,42 21

Zrddto: opracowanie wtasne.

W powiecie biatostockim wraz z miastem Biatystok najwiekszy ruch turystyczny generujg nastepujgce
produkty turystyczne: obiekt produkt turystyczny budowany w oparciu o walory kulturowe miasta Biatystok
(40%) i obszar miasta Biatystok (28,99%), zamek w gminie Tykocin 7,83%, za$ pozostate dwa produkty
wystepujg w gminie Suprasl: obiekt — muzeum ikon generuje 17,10% turystéw i odwiedzajacych, zas miasto
Suprasl - 6,07% turystow i odwiedzajgcych. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne w powiecie
biatostockim wraz z miastem Biatystok przedstawiono na rysunku 32. Szczegdtowe zestawienie w tabeli 40.

14 % wskazan miejsca odwiedzanego

50,0%

40,0%
40,0%

29,0%
30,0%

17,1%

20,0%

7,8% 6,1%

obiekt - opartyo  obiekt - oparty o obszar - miasto obszar - miasto obiekt - oparty o
walory kulturowe  walory kulturowe Biatystok Suprasl walory kulturowe

10,0%

0,0%

Rys. 32. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne powiatu biatostockiego wraz z miastem Biatystok

Zrodto: opracowanie wiasne.

o145



[ ] | Wptyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu HE

Tabela 40. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne powiatu biatostockiego wraz z miastem Biatystok

1 El)?rt};sktgc()s;ziﬁj ir:trjsi(mh’ obiekt — oparty o walory kulturowe 40,00% 138
2 Tykocin — zamek obiekt — oparty o walory kulturowe 7,83% 27
3 Biatystok obszar — miasto Biatystok 28,99% 100
4 Supras! obszar — miasto Suprasl 6,09% 21
5 Suprasl — Muzeum Ikon obiekt — oparty o walory kulturowe 17,10% 59

Zrddto: opracowanie wtasne.

W powiecie hajnowskim najwieksza liczba produktéw turystycznych wystepuje w gminie Biatowieza
I generujg one najwyzszg liczbe turystéw. tgcznie produkty obszarowe powstate w oparciu o naturalne walory
przyrodnicze generuja 60,41%, produkt obszarowy — miejscowos¢ generuje 10.20% ruchu turystycznego, zas$
produkty turystyczne budowane w oparciu o walory kulturowe (obszar i obiekt) wptywajg na ruch turystyczny
w 19,38%. W gminie miasto Hajndwka wyodrebniono dwa produkty turystyczne — obiekt produkt powstaty
w oparciu o walory kulturowe (13,47%) oraz ustuga — produkt powstaty o obiekt rekreacyjny (17,55%).
Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne w powiecie hajnowskim przedstawiono na rysunku 33. Szczegé-
towe zestawienie w tabeli 41.

14 % wskazan miejsca odwiedzanego

12,0%

10,3%

10,0%
8,0%

6,0%
4,0%
2,0%

0,0%

obiekt - walor kulturowy obszar - walory kulturowe obszar miejscowo$é  obszar - walory naturalne
przyrodnicze

Rys. 33. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne powiatu hajnowskiego

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Tabela 41. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne powiatu hajnowskiego

E;i;otgi\zza  Park Patacowy wraz 2 Brama obszar — walory kulturowe 12,24% 30
Biatowieza obszar miejscowos$¢ 10,20% 25
gggmzzgoi—szezerwat Pokazowy Zubrow, obszar — walory naturalne przyrodnicze 3551% 87
Biatowieza — Rezerwat Scisty obszar — walory naturalne przyrodnicze 9,39% 23
e Biovisiego Pt Narodonego | DKL Mz praoice I
Biatowieza — Biatowieski Park Narodowy obszar — walory naturalne przyrodnicze 15,51% 38
Hajnéwka — Sobdr $w. Trojcy obiekt — walor kulturowy 13,47% 33
Hajnéwka - Park Wodny ustuga rekreacyjna 17,55% 43

Zrddto: opracowanie wtasne.

Najbardziej zréznicowane w przestrzeni produkty turystyczne wystepujg w powiecie suwalskim.
Najwiekszy ruch turystyczny generuje produkt obszarowy miasto Suwatki (38,08%), wedtug odwiedzajacych
powiat suwalski. Produkty turystyczne budowane na bazie waloréw naturalnych przyrodniczych generujg
20,64% ruchu turystycznego, na bazie zasobéw wodnych 7,27%, 32,85% ruchu turystycznego przyciggaja
produkty turystyczne budowane na bazie zasobéw kulturowych, a 14,25% — produkty turystyczne obiekt, w
tym przypadku rekreacyjny (rysunek 34, tabela 42).

14 % wskazan miejsca odwiedzanego

40,0% 38,1%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0% 13,1% 12,8%

10:0% 6,7% 7,3% 7,0% 7,6% 7,6%

g e e e B EF

0,0% — m— — — — — — —
ustuga - obszar - obszar - obszar obszar ustuga obszar- obiekt walory
obiekt miasto walory walory walory  rekreacyjna  walory kulturowe
rekreacyjny  Suwatki naturalne  kulturowe  naturalne kulturowe

wodne przyrodnicze przyrodnicze

Rys. 34. Najczesciej odwiedzane produkty turystyczne suwalskiego wraz z m. Suwatki

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Tabela 42. Najczes$ciej odwiedzane produkty turystyczne powiatu suwalskiego wraz z m. Suwatki

% wskazan Liczba
Lp. Produkt turystyczny Typ produktu miejsca wskazar Gmina
odwiedzanego
Jeleniewo — Wojewodzki
1 Osrodek Sportu i Rekreacji ustuga — obiekt rekreacyjny 6,69% 23 Jeleniewo
,Szelment”
2 Suwatki obszar — miasto Suwatki 38,08% 131 miasto Suwatki
3 Wigry obszar — walory naturalne 797% 25 Suwalki
wodne
4 Stary Folwark obszar walory kulturowe 6,98% 24 Suwatki
5 Gulbieniszki — Géra Cisowa obszar ngory naturalne 7,56% 26 Jeleniewo
przyrodnicze
6 Suwatki — aquapark ustuga rekreacyjna 7,56% 26 miasto Suwatki
7 Krzywe — Wigierski Park obszar —lwalory kulturowe 13,08% 45 Suwalki
Narodowy przyrodnicze
8 Wigry — Klasztor Pokamedulski | obiekt walory kulturowe 12,79% 44 Suwatki

Zrodto: opracowanie wiasne.

W powiecie sejnenskim zidentyfikowano produkt turystyczny obszarowy w gminie Sejny iw gminie
Krasnopol (Sejny i Krasnopol), zas w powiecie tomzyrskim produkt obszarowy (tomza i Bulwary nad Narwig
w miescie tomza) oraz produkt turystyczny obiekt w gminie Nowogrdd (Skansen Kurpiowski).

Podsumowanie

W wojewddztwie podlaskim respondenci zidentyfikowani 276 produktéw turystycznych, w tym 137
produktow obszarowych, 89 produktéw turystycznych w kategorii obiekt, 36 produktéw turystycznych to
ustuga, 9 produktéw turystycznych zidentyfikowano jako wydarzenie, a 5 produktéw turystycznych jako szlak.
Ze wzgledu na typ produktéw najwiekszy ruch turystyczny generuje 35 typéw produktéw turystycznych,
dominujg produkty obszarowe zbudowane w oparciu o walory kulturowe, miasto lub miejscowos¢ oraz
produkty typu obiekt zbudowane w oparciu o walor kulturowy, produkty turystyczne dominujg w czterech
powiatach, odpowiednio wedtug ilosci: suwalskim, biatostockim, hajnowskim i augustowskim. Produkty
turystyczne powiatu augustowskiego mimo najmniejszej ich liczby generujg najwiekszy ruch turystyczny.
Szczegotowy rozktad produktow turystycznych wskazuje, ze w kazdym z wymienionych powiatéw produkty
skupione sg w jednej lub dwdch gminach.
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Aktywnosé turystyczna mieszkancow
wojewddztwa podlaskiego

nalizy aktywnosci turystycznej mieszkaficéw wojewddztwa podlaskiego zostaty przeprowadzone na

podstawie badan ankietowych zrealizowanych na prébie 514 mieszkaficow regionu w 2014 roku.

Zgodnie z zastosowang metodykg badania aktywnos$ci turystyczne] mieszkancy wojewodztwa
podlaskie zostali podzieleni na dwie grupy: uczestniczacych inieuczestniczacych w ruchu turystycznym.
Przebadano tacznie 514 mieszkancow wojewddztwa podlaskiego. Zdecydowang wiekszo$¢ badanych
stanowili mieszkancy uczestniczacy w ruchu turystycznym w2013 roku — 76,5%. Badani nieuczestniczacy
w ruchu turystycznym stanowili 23,5%. Strukture badanych ze wzgledu na powiaty, w ktérych zamieszkujg
zaprezentowano w tabeli 43.

Tabela 43. Struktura badanych wedtug miejsca zamieszkania (powiatu)

Lp. Powiat Uczestniczacy Nieuczestniczacy tacznie
1 augustowski 19 48% 3 2,5% 22 4.3%
2 biatostocki 143 36,4% 32 26,4% 175 34,0%
3 bielski 19 4,8% 0 0,0% 19 3,7%
4 grajewski 17 4.3% 18 14,9% 35 6,8%
5 hajnowski 15 3.8% 5 41% 20 39%
6 kolneniski 14 3,6% 14 11,6% 28 54%
7 tomzynski 37 9,4% 9 74% 46 89%
8 moniecki 14 3,6% 12 9,9% 26 51%
9 sejnenski 7 1,8% 3 2,5% 10 1,9%
10 siemiatycki 16 41% 6 5,0% 22 4,3%
11 sokolski 25 6,4% 7 58% 32 6,2%
12 suwalski 34 8,7% 10 8.3% 44 8,6%
13 wysokomazowiecki 19 4,8% 2 1,7% 21 41%
14 zambrowski 14 3,6% 0 0,0% 14 2,1%
393 121 514

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Wsrod ankietowanych mieszkancéw wojewddztwa podlaskiego uczestniczacych w ruchu turystycznym
50,9% stanowity kobiety, a 49,1% mezczyzni. Osoby do 24 roku zycia stanowity 25,4%, od 25 do 34 lat — 26,7%,
od 35 do 44 lat — 19,3%, od 45 do 54 lat — 15,5%, powyzej 55 lat — 12,7%. Ze wzgledu na miejsce zamieszkania
wyszczegdlniono pieé grup respondentdw: mieszkaricdw wsi — 38,9%, miast do 20 tys. — 19,8%, miast od 20
do 50 tys. — 8,4%, miast od 50 do 100 tys. — 10,2% oraz miast powyzej 100 tys. — 22,6%.

Respondenci charakteryzowali sie wyzszym (40,7%) i $rednim wyksztatceniem (27,5%). Znaczna grupa
wskazywata na wyksztatcenie zawodowe (14,5%) oraz policealne (9,7%). Prawie potowe badanych stanowili
pracownicy szeregowi (44,5%). Znaczng grupe stanowili réwniez rolnicy — 28,8%. Pozostali respondenci
pracowali na stanowiskach kierowniczych (5,3%), byli samozatrudnieni (5,3%) lub uprawiali wolny zawdéd
(2,0%). Znaczng grupe stanowili réwniez emeryci i rencisci — 7,4%, gospodynie domowe - 3,3% oraz
bezrobotni lub niepracujacy — 2,5% (tab. 44).

Tabela 44. Charakterystyka mieszkafcow wojewddztwa podlaskiego uczestniczgcych w ruchu turystycznym

MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO UCZESTNICZACY W RUCHU TURYSTYCZNYM
Ptec:
mezczyzna — 50,9%, kobieta — 49,1%
Wiek:
25-34 lata — 26,7%, do 24 lat — 25,4%, 35-44 lata — 19,3%, 45-54 lat — 15,5%, 55-64 lata — 7,9%, 65 lat i wiecej — 4,8%
Miejsce zamieszkania:
wies$ — 38,9%, miasto 100-500 tys. — 22,6%, miasto do 20 tys. — 19,8%, miasto 50-100 tys. — 10,2%, miasto 20-50 tys. — 8,4%
Wyksztalcenie:

wyzsze — 40,7%, Srednie — 27,5%, zawodowe — 14,5%, policealne — 9,7%, gimnazjalne - 4,1%, podstawowe — 3,3%

Aktywnos¢ zawodowa:
pracownik — 44,5%, rolnik 28,8%, emeryt/rencista — 7,4%, stanowisko kierownicze — 5,3%, samozatrudnienie — 5,3%,
gospodynie domowe — 3,3%, bezrobotni/niepracujgcy — 2,5%, wolny zawdd — 2,0%

Status rodzinny:
rodzina z dzie¢mi - 52,2%, dwuosobowe — 19,1%, jednoosobowe — 15,0%, rodzina wielopokoleniowa — 6,4%, rodzina
bezdzietna — 6,1%

Dochéd na osobe w rodzinie:
1000-1500 zt - 26,7%, 1500-2000 — 25,7%, powyzej 2000 zt — 24,4%, 500-1000 zt — 14,8%, ponizej 500 zt - 2,3%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych w$réd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Dochdd brutto w rodzinie przypadajacy na 1 cztonka u 26,7% badanych ksztattowat sie w granicach
1000-1500 zt, a u 25,7% — od 1500 zt do 2000 zt. Dochdd od 500 do 1000 zt wskazywato 14,8% badanych,
a powyzej 2000 zt — 24,4%. Odpowiedzi na pytanie nie udzielito 6,1% ankietowanych.

Wskazywany status rodzinny badanych to gtéwnie rodzina z dzie¢mi — 52,2%. Znaczng grupe stanowity
réwniez dwuosobowe gospodarstwa domowe — 19,1% oraz osoby zamieszkujace indywidualnie = 15,0% (tzw.
single). Rodziny wielopokoleniowe stanowity 6,4% w strukturze respondentéw, a bezdzietne - 6,1%.

Mieszkancy wojewddztwa podlaskieqgo, ktorzy nie podrézujg w celach turystycznych to zaréwno
kobiety (56,2%), jak i mezczyZni (43,8%). Gtownie sa to osoby starsze powyzej 55 roku zycia (33,9%), a takze
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mtode w wieku do 24 lat (21,5%). Pochodza gtéwnie ze wsi (42,1%), atakze z matych miast do 20 tys.
mieszkarcow (23,1%). Sg to pracownicy szeregowi (29,8%), a takze emeryci i rencisci (19,0%), posiadajacy
wyksztatcenie $rednie (28,1%) i zawodowe (24,8%). Mieszkajg gtéwnie samotnie (47,9%), a ich dochdd
ksztattuje sie w granicach od 500 do 1000 zt (50,4%), (tab. 45).

Tabela 45. Charakterystyka mieszkaicow wojewddztwa podlaskiego nieuczestniczacych w ruchu turystycznym

MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO NIEUCZESTNICZACY W RUCHU TURYSTYCZNYM

Ple¢:
mezczyzna — 56,2%, kobieta — 43,8%

Wiek:
do 24 lat — 21,5%, 65 lat i wiece] — 18,2%, 35-44 lata — 16,5%, 45-54 lat — 16,5%, 55-64 lata — 15,7%, 25-34 lata — 11,6%

Miejsce zamieszkania:
wie$ — 42,1%, miasto 100-500 tys. — 20,7%, miasto do 20 tys. —=23,1%, miasto 20-50 tys. — 7,4%, miasto 50-100 tys. - 6,6%

Wyksztalcenie:
Srednie — 28,1%, zawodowe - 24,8%, wyzsze — 16,5%, podstawowe — 14,9%, gimnazjalne — 9,1%, policealne — 6,6%

Aktywnos¢ zawodowa:
pracownik — 29,8%, emeryt/rencista — 19,0%, uczer/student - 17,4%, gospodyni domowa — 14,0%, rolnik = 13,2%,
samozatrudnienie — 2,5%, bezrobotny/niepracujacy — 1,7%, stanowisko kierownicze - 0,8%

Status rodzinny:
jednoosobowe — 47,9%, rodzina z dzieémi — 19,8%, rodzina bezdzietna — 19,0%, rodzina wielopokoleniowa — 12,4%

Dochéd na osobe w rodzinie:
500-1000 zt - 50,4%, 1000-1500 zt — 25,6%, 1500-2000 — 9,9%, powyzej 2000 zt — 6,6%, ponizej 500 zt — 4,1%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Gtéwnymi przyczynami nie uczestniczenia w wyjazdach turystycznych sg przede wszystkim wzgledy
finansowe (21,2%), brak checi i potrzeby organizacji wyjazdu turystycznego (12,3%), a takze podeszty wiek
(11,2%), (rys. 35).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych analiz nalezy stwierdzi¢, iz typowy mieszkaniec
wojewddztwa podlaskiego uczestniczacy w ruchu turystycznym zamieszkuje wie$ lub miasto od 100 tys.
mieszkancow. Jest to osoba w wieku do 54 lat z wyksztatceniem wyzszym pracujgca na stanowisku
pracownika szeregowego. Jej dochdd brutto na osobe w rodzinie z dzieémi wynosi od 1000-2000 zt (rys. 36).
W celach turystycznych podrézuje gtownie po Polsce, rzadziej wyjezdza zagranice.
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ze wzgledu na poziom zamoznosci nie sta¢ mnie na
wyjazd urlopowo-wakacyjny

z przyczyn zwigzanych z praca zawodowa lub nauka | 84%
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Rys. 35. Przyczyny nie uczestniczenia mieszkaricow wojewodztwa podlaskiego w wyjazdach
turystycznych

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.
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wyksztatcenie zawodowe

status - osoba samotnie 60% o
. . wyksztatcenie Srednie
zamieszkujaca 50%
40%
status - rodzina z dzie¢mi - 52.2% 30% 2% wyksztatcenie wyzsze

14,5%
o 14
\15%%’ 7 40,7%
10%
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pracownik zt

38,9%
miejsce zamieszkania - miasto

od 100 tys. miejsce zamieszkania - wie$

miejsce zamieszkania - miasto
do 20 tys.

Rys. 36. Poréwnanie mieszkanca wojewddztwa podlaskiego uczestniczacego i nieuczestniczacego
w ruchu turystycznym

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Natomiast typowy mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego nieuczestniczacy w ruchu turystycznym
pochodzi réwniez z obszardw wiejskich, jak i matych miast do 20 tys. mieszkancow. Jest to osoba w wieku do
24 lat lub powyzej 55 lat. Charakteryzuje sie wyksztatceniem $rednim lub zawodowym, zatrudniona na
stanowisku szeregowego pracownika lub bedgca emerytem czy tez rencistg. Jej dochdd brutto na osobe
wynosi od 500-1000 zt (rys. 36). Powodem braku aktywnosci turystycznej typowego mieszkanica
wojewodztwa podlaskiego sg wzgledy finansowe, brak checi i potrzeby organizacji wyjazdu turystycznego,
a takze podeszty wiek.

Mieszkancy wojewodztwa podlaskiego uczestniczacy
w krajowym ruchu turystycznym

ktywni turystycznie mieszkancy wojewddztwa podlaskiego wskazywali, iz w 2013 r. odbyli co najmnigj
jeden jednodniowy wyjazd turystyczny: na terenie wojewddztwa podlaskiego (66,9%), krajowy poza
wojewddztwo podlaskie (52,2%), zagraniczny (27,7%).
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Mieszkancy wojewddztwa podlaskiego podrézujacy w celach turystycznych, wyjezdzajacy poza woje-
wodztwem podlaskie, to w réwnej mierze kobiety (50,7%), jak i mezczyZni (49,3%). Sa to osoby gtéwnie
w wieku od 16-34 lat (56,6%), pochodzace ze wsi (34,6%) lub miasta powyzej 100 tysiecy mieszkancow
(29,8%). S3 to pracownicy szeregowi (44,9%), a takze rolnicy (26,4%), posiadajacy wyzsze (48,3%) lub Srednie
(20,0%) wyksztatcenie. Ich status rodzinny to rodzina z dzieémi (53,2%), sktadajaca sie z 3 (21,5%) lub 4 os6b
(25,9%). Dochdd brutto przypadajgcy na jednego cztonka rodziny ksztattuje sie w granicach od 1000 do 1500
7t (28,8%) i od 1500 do 2000 zt (28,8%).

Mieszkancy uczestniczacy w krajowym ruchu turystycznym (wyjezdzajacy poza wojewddztwo podlas-
kie) samodzielnie organizujg wyjazdy (90,0%). Srodkiem transportu wykorzystywanym podczas ich realizacji
jest samochdd osobowy (62,1%). Na miejsce zakwaterowania wybierane jest mieszkanie lub dom krewnych
lub znajomych (29,7%) oraz pokoje goscinne (22,1%). Informacje o migjscu wyjazdu turystycznego czerpane
sg gtéwnie od krewnych i znajomych (32,7%) oraz z wiasnego doswiadczenia z poprzednich wizyt (25,7%),
(tab. 46).

Tabela 46. Charakterystyka mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego nieuczestniczacych
w krajowym ruchu turystycznym

MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO UCZESTNICZACY W KRAJOWYM RUCHU TURYSTYCZNYM

Pteé: mezczyzna — 50,7%, kobieta — 49,3%

Wiek: 25-34 lata — 28,8%, do 24 lat — 27,8%, 35-

44 lata — 21,5%, 45-54 lat — 14,1%, 55-64 lata —
4,9%, 65 lat i wiecej — 2,9%

Miejsce zamieszkania: wie$ — 34,6%, miasto
100-500 tys. — 29,8%, miasto do 20 tys. —
13,2%, miasto 50-100 tys. — 12,2%, miasto 20-
50 tys. — 10,2%

Wyksztatcenie: wyzsze — 48,3%, Srednie —
20,0%, zawodowe — 14,1%, policealne 11,2%,
podstawowe — 3,9%, gimnazjalne - 2,4%

Aktywno$¢ zawodowa: pracownik — 44,9%,
rolnik 26,3%, stanowisko kierownicze — 5,9%,
samozatrudnienie — 5,4%, emeryt/rencista —
4,9%, wolny zawod — 3,9%, gospodyni domowa
- 3,9%, bezrobotny/niepracujacy - 3,4%

Sposob organizacji podrézy: samodzielnie — 90,0%

Srodek transportu: samochdd osobowy — 62,1%, autobus, bus -
16,2%, kolej — 9,5%, autokar — 6,3%

Zakwaterowanie;

nocleg u znajomych, rodziny — 29,7%, pokoje goscinne — 22,1%, hotel
- 14,5%, o$rodek wczasowy — 12,4%, pensjonat — 6,8%, pole
namiotowe — 4,0%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 32,7%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich wizyt
- 25,7%, portale turystyczne — 8,1%, przewodniki — 5,5%, telewizja -
4,8%, portale spotecznosciowe — 4,5%

Gtowny cel wyjazdu: zwiedzanie — 52,5%, wizyta u krewnych |
znajomych - 19,6%, wypoczynek — 6,9%, kulturowy — 5,9%, biznesowy
- 3,9%, religijny — 3,4%, rozrywkowy — 3,4%

Miesigce wyjazdow:

— jednodniowe: lipiec — 23,1%, sierpief — 12,3%, czerwiec — 10,8%,
kwiecien 9,2%, maj — 7,7%, wrzesief — 6,2%

= 2-4 dni: sierpien — 24,2%, lipiec = 21,3%, maj — 11,2%, czerwiec -
9,0%, wrzesien - 9,0%, marzec — 4,5%

- 5 i wiecej dni: sierpien — 36,5%, lipiec — 25,0%, styczen — 6,3%, luty
- 6,3%, wrzesien — 6,3%, grudzien — 6,3%
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MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO UCZESTNICZACY W KRAJOWYM RUCHU TURYSTYCZNYM

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 53,2%, Czestotliwoscé wyjazdow turystycznych:
dWUQSObOWG - 22,4%,jednoosqbowe —13,7%, | ~jednodniowe (16,6%): 1 raz — 9,8%, 2 razy — 3,4%
fodzina bezdzietna - 59% rodzina — -4 dni (59,0%): 1 raz - 38,0%, 2 razy - 11,2%
wielopokoleniowa — 4,4% R
- 5iwiecej dni (43,4%): 1 raz — 37,6%, 2 razy — 39%
Dochéd na osobe w rodzinie: Wydatki zwigzane z krajowg aktywnoscig turystyczng w 2013 roku (na
1500-2000 - 28,8%, powyzej 2000 zt — 28,8%, osobe):

1000-1500 zt - 22,9%, 500-1000 zt = 12,7%, 500-999 zt - 36,6%, 1-499 zt— 38,0%, 1000-1499 zt - 12,2%, 1500~
ponizej 500 zt — 2,0% 1999 zt - 4,9%, 2000-2499 zt - 3,9%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Gtownym celem wyjazddw turystycznych poza wojewddztwo jest che¢ zwiedzania, poznania nowych
miejsc (52,5%). Wydatki na podrdze krajowe (poza wojewddztwo) na jedng osobe mieszczg sie w granicach do
499 74 (38,0%) i od 500 do 999 7 (36,6%).

Mieszkaricy wojewddztwa podlaskieqo, wyjezdzajg poza region najczesciej 1 raz w roku (65,0%), na 2-4
dni (58,5%), w miesigcach letnich — lipiec (21,3%) i sierpien (24,2%). Wojewddztwami najczesciej odwiedza-
nymi sg: pomorskie (27,%), warmirisko-mazurskie (22,6%0 oraz matopolskie (17,6%), (rys. 28). Wsrdd polskich
miast cieszgcych sie najwiekszym zainteresowaniem ws$rod odwiedzajacych z wojewddztwa podlaskiego
znajdujg sie: Warszawa (10,9%), Zakopane (8,8%), Gdansk (7,0%), Krakow (6,2%), Wtadystawowo (3,5%),
Mikotajki (3,5%), Olsztyn (3,5%), Etk (3,2%), Gizycko (3,2%).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, iz typowy mieszkaniec
wojewoddztwa podlaskiego uczestniczacy w krajowym ruchu turystycznym zamieszkuje wie$ lub miasto od
100 tys. mieszkancow. Jest to osoba z wyksztatceniem wyzszym pracujgca na stanowisku pracownika
szeregoweqo. Jej dochdd brutto na osobe w rodzinie z dzie¢mi wynosi 1500 zt | powyze).

Na terenie kraju (poza wojewddztwem podlaskim) mieszkaniec tego wojewddztwa podrézuje w celach
turystycznych raz w roku w miesigcach letnich, gtéwnie w lipcu i sierpniu, przeznaczajac na ten cel 2-4 dni.
Do miejsca docelowego przemieszcza sie samochodem osobowym. Podczas samodzielnie organizowanego
pobytu korzysta gtéwnie z noclegu w rodziny i znajomych, a takze z zakwaterowania w pokojach goscinnych.
Jego Zrédtem informacji o odwiedzanym regionie jest gtéwnie rodzina i znajomi, a takze wtasne doswiad-
czenia z poprzednich wizyt. Do regionu przybywa przede wszystkim w celu zwiedzania, a takze odwiedzin
urodziny i znajomych. Jego roczne wydatki zwigzane z krajowg aktywnoscig turystyczng ksztattujg sie
w granicach do 999 zt (rys. 37). W celach turystycznych najczesciej odwiedza wojewddztwo pomorskie lub
warminsko-mazurskie.
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pomorskie

| 27,0%

warminsko-mazurskie

| 22,6%

matopoolskie

| 17,6%

mazowieckie | 11,7%
lubelskie | 3,8%
$laskie | 3,8%
dolnoslaskie | 4 2,3%
podkarpackie | 1 2,3%
zachodniopomorskie | | 2,3%
todzkie |4 2.1%
kujawsko-pomorskie | { 1,8%
wielkopolskie 1 1,8%
$wietokrzyskie | 0,6%
opolskie | 0,3%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%

Rys. 37. Wojewddztwa odwiedzane w celach turystycznych przez mieszkarncéw wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych w$réd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

wyksztatcenie wyzsze

foczne wyd'atk| (na osobe) na 100% dochéd na osobe - 1500 zti
krajowe wyjazdy turystyczne - owysei
1-1000 zt 80% powyze)
57,2% . 57,6%
miejsce noclegu - rodzina i 60% 48,3% ieisce zamieszkania - wie
znajomi ® ¢ » !
40%
9 34,6%
29,7% ’20% . o
o o ) ) . miejsce zamieszkania - miasto
dtugosé pobytu -2-4 dni —59,0% - 0% ©29,8% od 100 tys. mieszkaricow
4 9 44,9%
$rodek transportu - samochéd 62.1% . aktywno$¢ zawodowa -
osobowy 32,7% 52,5% pracownik
o . @00 ; .
organizacja przyjazdu -/~ 90,0% gtéwny cel przyjazdu -
samodzielna zwiedzanie

Zrédto informacji o regionie -
krewni i znajomi

Rys. 38. Typowy mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego uczestniczacy w krajowym ruchu turystycznym

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.
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Mieszkancy wojewodztwa podlaskiego uczestniczacy
w miedzynarodowym ruchu turystycznym

ieszkaricy wojewodztwa podlaskiego podrézujgcy w celach turystycznych za granice to w réwnej

mierze mezczyZzni (50,5%), jak i kobiety (49,5%). Tak jak i w przypadku podrézy krajowych sg to

gtownie osoby mtode w wieku od 18-34 lat (61,56%), pochodzace ze wsi (32,1%) lub miasta powyze
100 tysiecy mieszkaricow (23,9%). Sa to pracownicy szeregowi (45,0%), a takze rolnicy (25,7%), posiadajacy
wyzsze wyksztatcenie (57,8%). Ich status rodzinny to rodzina z dzieémi (49,5%), sktadajaca sie z 3 (23,9%) lub
4 0s6b (22,0%). Dochdd przypadajacy na jedng osobe w rodzinie ksztattuje sie powyzej 2000 zt (42,2%).

Mieszkaricy uczestniczacy w miedzynarodowym ruchu turystycznym gtéwnie samodzielnie organizujg
wyjazdy (73,3%). Srodkiem transportu wykorzystywanym podczas ich realizacji jest samochdd osobowy
(62,1%), czesto takze samolot (28,6%). Miejscem zakwaterowania zazwyczaj jest hotel (48,6%), a takze
w wielu przypadkach mieszkanie lub dom krewnych lub znajomych (32,1%). Informacje o miejscu docelowym
wyjazdu turystycznego czerpane sg gtéwnie od krewnych i znajomych (33,6%) oraz z portali turystycznych

(15,0%), (tab. 47).

Tabela 47. Charakterystyka mieszkaricow wojewodztwa podlaskiego uczestniczacych

w miedzynarodowym ruchu turystycznym

MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO UCZESTNICZACY
W MIEDZYNARODOWYM RUCHU TURYSTYCZNYM

Pte¢: mezczyzna - 50,5%, kobieta — 49,5%

Wiek: 25-34 |ata — 34,9%, do 24 lat — 26,6%, 35-44
lata — 17,4%, 45-54 lat — 11,1%, 55-64 lata -
9,2%, 65 lat i wiecej — 0,9%

Miejsce zamieszkania: wie$ — 32,1%, miasto 100-
500 tys. — 23,9%, miasto do 20 tys. — 22,0%,
miasto 50-100 tys. — 14,7%, miasto 20-50 tys. -
7,3%

Wyksztatcenie: wyzsze — 58,7%, Srednie — 25,7%,
policealne 6,4%, zawodowe — 3,7 gimnazjalne -
4,6%, podstawowe — 0,9%

Aktywnosé zawodowa: pracownik — 45,0%, rolnik
25,7%, stanowisko kierownicze = 11,0%,
samozatrudnienie — 8,3%, emeryt/rencista —
2,8%, wolny zawdd — 2,8%, gospodyni domowa —
1,8%, bezrobotny/niepracujacy — 1,8%

Sposadb organizacji podrézy: samodzielnie — 73,3%,
biuro turystyczne - 21,6%

Srodek transportu: samochdd osobowy — 39,4%, samolot —
28,6%, autobus, bus — 12,2%, autokar — 12,0%, kolej — 2,9%

Zakwaterowanie;

Hotel — 48,6%, nocleg u znajomych, rodziny — 32,1%, pokoje
goscinne — 5,5%, osrodek wczasowy — 2,8%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 33,6%, portale turystyczne — 15,0%, wtasne
doswiadczenia z poprzednich wizyt — 14,0%, przewodniki — 8,4%,
czasopisma podréznicze - 6,1%, internetowe katalogi i strony
biur podrézy — 4,7%

Gtéwny cel wyjazdu: wizyta u krewnych i znajomych — 45,9%,
zwiedzanie — 32,1%, rekreacja — 11,00%, kulturowy - 3,7%

Miesigce wyjazdow:
- jednodniowe: pazdziernik — 15,4%, kwiecien — 11,5%, maj —
11,5%, lipiec = 11,5%, wrzesien — 11,5%
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MIESZKANCY WOJEWODZTWA PODLASKIEGO UCZESTNICZACY
W MIEDZYNARODOWYM RUCHU TURYSTYCZNYM

Status rodzinny: rodzina z dzieémi — 49,5%,
jednoosobowe — 21,1%, dwuosobowe — 19,3%,
rodzina bezdzietna — 8,3%, rodzina
wielopokoleniowa — 1,8%

Dochdd na osobe w rodzinie:

powyzej 2000 zt - 42,2%, 1500-2000 - 21,1%,
1000-1500 zt = 17,4%, 500-1000 zt = 11,0%,
ponizej 500 zt — 1,8%

- 2-4 dni: czerwiec — 17,9%, sierpief — 14,3%, wrzesien — 14,3%,
maj - 14,3%

- b iwiecej dni: lipiec — 25,5%, sierpien — 19,4%, wrzesien -
16,3%, czerwiec — 11,2%, pazdziernik = 7,1%

Czestotliwo$¢é wyjazdow turystycznych:

— jednodniowe (13,8%): 1 raz = 11,0%, 2 razy — 1,8%

= 2-4.dni (17,4%): 1 raz = 10,1%, 2 razy — 6,4%

- 5iwiecej dni (75,2%): 1 raz — 63,3%, 2 razy - 10,1%

Wydatki zwigzane z krajowg aktywnoscig turystyczng w 2013
roku (na osobe):

500-999 zt - 23,9%, 2000-2499 zt — 14,7%, 1000-1499 zt — 13,8%,
1500-1999 zt - 13,8%, 1-499 zt— 11,0%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Gtownym celem zagranicznych wyjazdéw turystycznych mieszkafcéw wojewddztwa sg odwiedziny
u krewnych i znajomych (45,9%) i zwiedzanie (32,1%). Wydatki na podréze na jedng osobe ksztattujg sie
wgranicach od 1000 do 2499 zt (42,2%). Mieszkacy wojewddztwa podlaskiego za granice wyjezdzajg
najczesciej 1 raz w roku (84,1%), na co najmniej 5 dni (63,3%), w miesigcach letnich - lipiec (25,5%), sierpien
(19,4%), wrzesien (16,3%). Do panstw najchetniej odwiedzanych przez turystéw z wojewddztwa podlaskiego
zaliczajg sie: Niemcy (15,6%), Litwa (15,0%), Wtochy (10,6%), Wielka Brytania (9,4%), (rys. 39).
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Niemcy | 15,6%
Litwa | 15,0%
Wiochy 1 10,6%
Wielka... | 9,4%
Turcja | 5,0%
Czechy | 4,4%
Francja | 4,4%
Grecja | 4,4%
Hiszpania | 3,8%
Chorwacja 1 3,1%
Tunezja | 2,5%
Biatorus$ | 1,9%
Butgaria 1 1,9%
Egipt | | 1,9%
Ukraina 11,9%

Belgia .1 1,3%
Holandia | 1 1,3%
Norwegia | 1 1,3%
Szwecja | 1 1,3%
Watykan | 14 1,3%
Pozostate | 8,1%

0,0% 2,0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0%  120% 140% 160%  18,0%

Rys. 39. Kraje odwiedzane w celach turystycznych przez mieszkaicéw wojewddztwa podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.

Przeprowadzone analizy wskazujg, iz typowy mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego uczestniczacy
w miedzynarodowym ruchu turystycznym zamieszkuje wie$ lub miasto od 100 tys. mieszkafcow. Jest to
osoba z wyksztatceniem wyzszym pracujaca na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd brutto na
osobe, w rodzinie z dzieémi, wynosi 2000 zt i wiece).

Zagranice podrézuje w celach turystycznych raz w roku w miesigcach letnich, w gtéwnej mierze
w lipcu. Do miejsca docelowego przemieszcza sie samochodem osobowym lub samolotem. Jego zagraniczny
wyjazd turystyczny trwa 5 lub wiecej dni. Podczas samodzielnie organizowanego pobytu korzysta gtéwnie
znoclegu w hotelu, a takze z zakwaterowania u rodziny i znajomych. Jego Zrédtem informacji o odwiedzanym
regionie jest gtownie rodzina iznajomi, a takze portale turystyczne. Do zagranicznego regionu przybywa
przede wszystkim w celu odwiedzin u rodziny i znajomych, a takze zwiedzania. Jego roczne wydatki zwigzane
z miedzynarodowg aktywnoscig turystyczng ksztattuja sie w granicach od 500 do 2500 zt (rys. 40). W celach
turystycznych najczesciej wyjezdza do Niemiec i na Litwe.
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wyksztatcenie wyzsze

roczne wydatki (na osobe) na 80%

krajowe wyjazdy turystyczne - 2000 zt i powyzej

70% o
500-2500 zt 58,7%
524%  60% &
0, % - . . .,
miejsce noclegu - hotel @ 50% 42.2% miejsce zamieszkania - wie$
48,6% A0% ®
® 30% 32,1%

20% P " : o
dhugosé pobytu - 5 i wiecE.ahi {0 miejsce zamieszkania - miasto
gosc poby e & ° o 239% od 100 tys. mieszkaricéw

0%
28,6%
45,0% i4
. ’ aktywnos¢ zawodowa -
$rodek transportu - samolot .
P * ) 2 @ pracownik
394% o
33.6% 45,9%

gtéwny cel przyjazdu -

$rodek transportu - samochdd odwiedziny u krewnych i

osobowy

o . ® L .. _znajomych
organizacja przyjazdu-- 7339 zrédto informaciji o regionie -
samodzielna krewni i znajomi

Rys. 40. Typowy mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego uczestniczacy w miedzynarodowym ruchu
turystycznym

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd mieszkaricow wojewddztwa podlaskiego.
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Segmenty turystyczne odwiedzajgcych
wojewddztwo podlaskie

procesie planowania i projektowania oferty turystycznej regionu, zaréwno przez wtadze regionalne

jak i przedsiebiorcow, niezmiernie waznym elementem wyjsciowym jest poznanie preferencii

I zachowan dotychczasowych jej odbiorcow. W tym celu przeprowadzane sg analizy w odniesieniu
do ogétu odwiedzajgcych dany region, jak réwniez bardziej szczegdtowe, w podziale na segmenty odbiorcéw,
charakteryzujacych sie podobnymi cechami (np. demograficznymi, ekonomicznymi, spotecznymi).

W ramach niniejszego badania analizy preferencji i zachowan odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie
zostaty przeprowadzone w nastepujgcym obszarach:

typowy odwiedzajgcy wojewddztwo podlaskie, z wyszczegdlnieniem uczestnikéw  krajowych
I zagranicznych,

segmenty turystyczne w podziale na cele podrozy, z wyszczegolnieniem segmentéw dominujgcych |
niszowych,

segment odwiedzajgcego przysztosciowego.

W opracowaniu przyjeto nastepujace definicje:
segmenty turystyczne — jednorodne grupy konsumenckie, ktérych cztonkowie majg wspdlne cechy

charakterystyczne odnoszace sie do form zakupu produktu badz ustugi turystycznej®.

odwiedzajacy, to uczestnik turystyki. Okreslenie to dotyczy kazdej osoby podrézujgcej do miejsca
znajdujgceqo sie poza jej codziennym otoczeniem, na czas nie dtuzszy niz 12 kolejnych miesiecy, jesli
podstawowym celem podrdzy nie jest podjecie dziatalnosci zarobkowej wynagradzanej ze srodkéw
pochodzacych z odwiedzanego miejsca®. Kategoria ,odwiedzajacy” (krajowi i miedzynarodowi)
dotyczy:

- turystow (tzn. odwiedzajacych, ktérzy przynajmniej przez jedng noc korzystali z zakwaterowania

w odwiedzanym miejscu),
- odwiedzajacych jednodniowych (beznoclegowych)®.

% Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., Produkt ... op.cit, s. 142.
ST W. Kurek, Turystyka, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008, s. 14.
% Ibidem.
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Typowy odwiedzajacy wojewodztwo podlaskie

nalizy preferencji i zachowan odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie zostat przeprowadzone na

podstawie badarn ankietowych zrealizowanych na probie 1042, ktérzy odwiedzili region w 2014 roku.

Wyniki analizy pokazaty, ze do wojewédztwa podlaskiego przybyto 79,5% turystéw (odwiedzajacych
korzystajacych znoclegéw podczas wizyty w regionie) i 20,5% odwiedzajacych jednodniowych
(niekorzystajacych z noclegéw). W réwnym stopniu sg to mezczyzni (50,3%), jak i kobiety (49,7%). Wiekszos¢
badanych (63,3%) jest w wieku od 25 do 54 lat, w tym grupa badanych w wieku: od 35 do 44 lat stanowi 23,3%,
od 25 do 34 lat — 20,2%, za$ w grupie 0sob pomiedzy 45 a 54 rokiem zycia jest 19,8% odwiedzajacych
jednodniowych i turystow. Typowa grupe odwiedzajgcych stanowig rodziny z dzieémi — 43,9% respondentow.
Ich status zawodowy na rynku pracy to gtéwnie praca na stanowisku pracownika szeregowego (45,2%).
W dalszej kolejnosci sg to studenci i uczniowie (12,3%), samozatrudnieni (10,6%), pracownicy petnigcy funkcje
kierownicze (9,8%) oraz emeryci i rencisci (9,6%). Najbardziej liczng grupe stanowig osoby z wyksztatceniem
wyzszym (48%). Znaczng grupe stanowig réwniez respondenci z wyksztatceniem srednim (25,1%), (tab. 48).

Tabela 48. Charakterystyka odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie

ODWIEDZAJACY WOJEWODZTWO PODLASKIE
Pteé: mezczyzna — 50,3%, kobieta — 49,7% Sposéb organizacji podrézy: samodzielnie — 94,2%

Wiek: 35-44 lata — 23,3%, Srodek transportu: samochdd osobowy — 61,8%

25-34 lata — 20,2%, 45-54 lat - 19,8%

Miejsce zamieszkania: Zakwaterowanie:

- Polska (76,3%): podlaskie — 26,3%, mazowieckie | nocleg u znajomych, rodziny — 19,1%, hotel — 13,5%,

- 18,2%, warmirsko-mazurskie = 11,1% gospodarstwo agroturystyczne — 12,4%, pokoje goscinne = 10,1%
— Biaforus — 5,0%, Niemcy — 4,6%, Litwa — 3,9%

Wyksztatcenie: wyzsze — 48,0%, Srednie — 25,1% Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 33,9%, wtasne doswiadczenia z poprzednich
wizyt — 26,7%, portale turystyczne — 9,8%

Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. — Czestotliwosé wizyt w regionie w ciggu roku:

24,3%, powyzej 500 tys. — 18,9%, miasto 50-100 - znoclegiem (75,2%): 1 raz — 484%, 2 razy - 13,6%

tys. — 18,4% ~ bez noclequ (26,2%): 1 raz - 6,6%, 2 razy - 4,1%

Aktywnosé zawodowa: pracownik — 45,2% Gtéwny cel przyjazdu do regionu: wypoczynek — 78,6%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 43,9% Dtugo$¢ pobytu w regionie:
2-4 dni - 33,00%, 5-7 dni — 26,4%, 1 dzien — 20,5%

Dochdd na osobe: Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzier):

1000-1999 zt — 39,4%, 2000-2999 7t - 18,0% 1-49 7+ - 30,2%, 50-99 7t — 15,0%, 100-149 7t — 12,0%, 200-299 7t
-11,1%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych w$réd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.
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Dominujacg grupe (43,2%) stanowig mieszkadcy Srednich i duzych miast (powyzej 100 tys.
mieszkaricdw), 18,4% to mieszkaricy miast, ktérych liczba ludnosci miesci sie w granicach od 50 do 100 tys.
mieszkancow (rys. 41).

30,0%

25,0% 24,3%
20,0% 18,4% | 18,9%
15,7%

15,0%
11,5% 11,1%

10,0%
5,0%

0,0%
wie$ miasto do 20 tys. miastodo 20 - miasto do 50 - miasto do 100 - miasto ponad
50 tys. 100 tys. 500 tys. 500 tys.

Rys. 41. Miejsce zamieszkania odwiedzajacych wojewodztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Zachowaniami lojalnosciowymi charakteryzuje sie 752% odwiedzajacych (ich pobyt z noclegiem
w regionie jest, co najmniej drugi), w tym 48,8% badanych deklaruje drugi pobyt w 2014 roku w regionie, a dla
13,6% jest to trzecia wizyta. Dla 26,2% badanych to kolejna wizyta, jednak poprzednie wizyty byty bez noclegu.
Druga jednodniowg wizyte w regionie (bez noclequ) w 2014 r. deklarowato 6,6% badanych, za$ trzecig — 4,1%
(tab. 48).

0d 2 do 4 dni w regionie wypoczywa 33,0% badanych, 26,4% — od 5 do 7 dni, za$ 20,5% — jeden dzien
bez noclegu. Srednia diugo$¢ pobytu turystyczneqo obliczona, jako iloraz liczby turystéw i iloczynu liczby
turystéw wedtug liczby dni pobytu wynosi 5 dni (5,4 dnia), (tab. 48).

Przyjazd do wojewddztwa podlaskiego turysci i odwiedzajgcy jednodniowi organizujg we wtasnym
zakresie (94,2%). Turysci najczesciej jako miejsce zakwaterowania wybierajg nocleg u rodziny lub znajomych
(19,1%), hotel (13,5%), gospodarstwo agroturystyczne (12,4%) lub pokoje goscinne (10,1%), (rys. 42).
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Rys. 42. Obiekty zakwaterowania preferowane przez odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Zrédtem informacji o regionie dla 33,9% sq krewni i znajomi, a dla 26,7% wtasne doswiadczenia
z poprzednich wizyt. Z portali turystycznych korzysta 9,8% badanych. Szczegdtowy rozktad odpowiedzi zostat
zaprezentowany na rysunku 43.

164



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu

Inne 2,5%
Wiasne doswiadczenia z poprzednich podrézy 26,7%
Powszechne portale spotecznosciowe 5,4%
Turystyczne portale spotecznosciowe (np. Tripadvisor) 1,5%
Portal turystyczny 9,8%
Internetowy katalog i strona biura podrézy, strona
ustugodawcy 1.7%
Pracownicy informacji turystycznej, POIT 0,3%
Broszury i materialy promocyjne regionu 3,3%
Przewodniki 6,5%
Telewizyjne kanaty podréznicze 0,3%
Czasopisma podréznicze 0,8%
Czasopisma 1,1%
Prasa codzienna 0,3%
Radio 1,4%
Telewizja 3,6%
Pracownicy agencji turystycznej lub innego posrednika 1,0%

Krewni i znajomi

50% 10,0% 15,0%

33,9%

30,0% 350% 40,0%

Rys. 43. Zrédta informacji o regionie wykorzystywane przez odwiedzajgcych wojewodztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Dominujgca kwota dochodu przypadajgca na osobe w gospodarstwie domowym odwiedzajacego
wojewadztwo podlaskie ksztattuje sie w przedziale od 1000 do 1999 zt (39,4%). Od 2000 do 2999 zt wskazuje
18% badanych, za$ powyzej 2999 zt — 21,1%. Pozostatych 9,8% deklaruje dochdd w wysokosci do 999 zt
(odpowiedzi na pytanie odméwito — 11,6% ankietowanych), (rys. 44). Dochod cudzoziemcéw w przypadku
25,3% badanych ksztattowat sie w przedziale 1000-1999 zt, 16,6% — od 2000-2999 zt, powyzej 2999 zt — 33,2%
(odpowiedzi na pytanie nie udzielito — 17,8% ankietowanych cudzoziemcéw).
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0-999  1000-1999 2000-2999 3000-3999 4000-4999 5000-5999 6000 i brak
powyzej

Rys. 44. Dochdd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie (w przeliczeniu na osobe)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Dominujaca grupa badanych (30,2%) wydatki na osobodziert ogranicza maksymalnie do 49 zt. 0d 50 do
99 zt na osobodzien przeznacza 15,0% respondentéw, zas od 100 do 149 zt — 12%, a od 200 do 299 zt - 11,1%
(rys. 8.5). Srednie wydatki na osobodzieri wynosza 115,61 zt, przy czym Polacy wydajg $rednio 90,62 7, za$
cudzoziemey 195,66 zt.
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Rys. 45. Wydatki odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie (w przeliczeniu na osobe na dzier)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Gtéwnym celem podrézy typowego odwiedzajacego wojewddztwo podlaskie byt wypoczynek (78,6%),
w tym dla 10,6% badanych byta to wizyta u krewnych i znajomych. Dla 9,1% badanych celem podrozy
turystycznej byto uprawianie turystyki kwalifikowanej i rekreacji, w celu zwiedzania i w celu kulturowym
podroz do regionu odbyto 7,1%, w celach zakupowych 2,1% badanych. Do pozostatych celéw nalezaty: tranzyt
- 1,3% badanych, religijny = 1,1%, biznesowy - 0,9% oraz zdrowotny — 0,2%, (tab. 45).
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Jako uzupetniajace cele podrézy turystycznej badani wskazywali: turystyke kwalifikowang i rekreacje
(32,2%), zwiedzanie i cel kulturowy (29,1%), wypoczynek (19,3%, w tym 12,5% - wizyta u krewnych
i znajomych), rozrywkowy (8,7%), religijny (6,6%), zakupy (2,3%), zdrowotny (0,7%), biznesowy (0,4%), tranzyt
(0,4%) oraz edukacyjny (0,3%), (tab. 40).

Cele te s kompatybilne z formami aktywnosci turystycznej realizowanymi w trakcie pobytu w regionie.
S3 to gtéwnie: spacery (14,5%), plazowanie i kapiele (9,9%), zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci
(9,5%), amatorskie uprawianie sportéw wodnych (Zzeglarstwo, kajakarstwo itd.), (5,9%), udziat w spotkaniach
towarzyskich (5,2%), turystyka rowerowa (5,1%), zwiedzanie muzedw, galerii (4,9%), wypoczynek u rodziny
(4,4%), udziat wimprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach (4,1%). Szczegétowe formy aktywnosci
turystycznej zaprezentowano na rysunku 46.

inne formy aktywnosci turystycznej = ' - ) 6,1%

udziat w praktykach religiinych &2 0,6%
amatorskie uprawianie sportéw motorowych =2 0,6%
robienie zakupéw dla przyjemnosci =2 0,7%
tranzyt =2 0,8%
zbieranie runa lesnego =2 0,8%
robienie zakup6w ze wzgledu na atrakcyjnosé cen i asortymentu =2 1,0%
nordic walking =50 1,3%
korzystanie z oferty rozrywkowej, clubbing =50 1,8%
turystyka przyrodnicza S0 1,9%
aquaparki, baseny, korty tenisowe, pola golfowe =i 2,1%
wedkarstwo D 3,0%
zwiedzanie obiektow sakralnych S0 3,0%
inny wypoczynkowy D 3,0%
odwiedzanie lokali gastronomicznych S 3,0%
udziat w uroczystosciach rodzinnych ST 3,2%
turystyka piesza ST 3,5%
udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach ~ S 4,1%
wypoczynek urodziny ST 4,4%
zwiedzanie muze6w, galerii ST 4.9%
turystyka rowerowa ~ SETD 51%
udziat w spotkaniach towarzyskich ~ ST §2%

amatorskie uprawianie sportow wodnych (Zzeglarstwo, kajakarstwo,... 2 5,9%
zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci ? 9,5%
plazowanie i kapiele 7 9,9%
spacery ) 14,5%

00% 2,0% 4,0% 6,0% 80% 10,0% 12,0% 14,0% 16,0%

Rys. 46. Formy aktywno$ci turystycznej odwiedzajacych wojewodztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Dominujg tury$ci i odwiedzajacy z wojewddztwa podlaskiego (26,3%), mazowieckiego (18,2%)
| warminsko-mazurskiego (11,1%). Szczegdtowy rozktad zamieszkania badanych krajowych przedstawiono na
rysunku 47.
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spoza Polski
zachodniopomorskie
wielkopolskie
warmirnisko-mazurskie
Swietokrzyskie
$laskie

pomorskie

podlaskie 26,3%
podkarpackie
opolskie

mazowieckie

matopolskie
todzkie 2,1%
lubuskie 0,6%
lubelskie 2,1%
kujawsko-pomorskie 1,8%

dolnoslaskie 1,0%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0%

Rys. 47. Krajowi odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie w podziale na wojewddztwa

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Obcokrajowcy stanowig 23,7% badanych, wsréd ktérych dominuja Biatorusini (5,0%), Niemcy (4,6%)
oraz Litwini (39%). Szczegoétowy rozktad przyjezdzajacych obcokrajowcédw wedtug kraju pochodzenia
przedstawiono na rysunku 48.
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Grecja ? 0,1%
Ukraina -? 0,1%
Czechy ) 02%
Austria |: 0,3%
Estonia 2 03%
Wtochy 0,3%
totwa 0,4%
Norwegia |: 0,5%
Holandia -:' 0,6%
Francja - 08%
Rosja ) 09%

Stany Zjednoczone : 1,0%

Belgia - ) 1,3%
Wielka Brytania : ) 3,6%
Litwa | ) 3,9%
Niemcy | ) 46%
Biatorus J 5,0%
0,0% 1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0%

Rys. 48. Obcokrajowcy odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie w podziale na kraje

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Podsumowujac, na podstawie przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, ze typowy odwiedzajacy
wojewddztwo podlaskie to mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego lub mazowieckiego. Zamieszkuje on
miasta od 50 tys. mieszkancéw. Jest to osoba w przedziale wiekowym od 25 do 54 lat (wiek w przypadku
odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie jest bardzo zréznicowany), posiadajgca wyksztatcenie wyzsze,
aktywna zawodowo, na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd przypadajacy na osobe w rodzinie
z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach 1000-1999 zt.

Profilowy odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie odwiedza je po raz kolejny, przebywajac na jego
terenie i korzystajgc z noclegu. W regionie spedza gtéwnie od 2 do 4 dni. Swoj wyjazd turystyczny organizuje
samodzielnie, przy czym wykorzystywanym przez niego srodkiem transportu jest samochdd osobowy.
Podczas pobytu korzysta gtéwnie z noclegu u rodziny iznajomych, a takze w wielu przypadkach
z zakwaterowania w hotelu. Jego Zrédtem informacji o regionie jest gtdwnie rodzina i znajomi, a takze wtasne
doswiadczenia i wiedza nabyta podczas poprzednich wizyt. Do regionu przybywa przede wszystkim w celach
wypoczynkowych, przy czym w ich trakcie chetnie spaceruje, plazuje, korzysta z kapielisk oraz zwiedza
zabytkowe obiekty i miejscowosci. Jego wydatki zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do
149 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 49).
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Rys. 49. Typowy odwiedzajacy wojewodztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

W ramach przeprowadzonych analiz opracowane zostaty réwniez typowe profile turystyczne w
podziale na mieszarncéw Polski i obcokrajowcow. Typowy krajowy odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie to
mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego lub mazowieckiego. Zamieszkuje on miasta od 50 tys. mieszkaricow.
Jest to osoba w przedziale wiekowym od 25 do 54 lat, z wyksztatceniem wyzszym pracujgca na stanowisku
pracownika szeregowego. Jej dochdd na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach 1000-1999 z.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny, przebywajac na jego terenie zdecydowanie
z noclegiem. W regionie spedza gtéwnie od 2 do 4 dni. Swéj wyjazd turystyczny organizuje samodzielnie,
przemieszczajgc sie do miejsca docelowego i na jego terenie samochodem osobowym. Podczas pobytu
korzysta gtéwnie z noclequ w rodziny i znajomych, a takze z zakwaterowania w gospodarstwie agroturys-
tycznym. Jego Zrédtem informacji o regionie jest gtéwnie rodzina i znajomi, a takze wtasne do$wiadczenia
z poprzednich wizyt. Do regionu przybywa przede wszystkim w celach wypoczynkowych. Jej gtowne aktyw-
nosci turystyczne to: spacery, plazowanie i kapiele oraz zwiedzanie zabytkowych obiektow i miejscowosci.
Wydatki w przeliczeniu na osobodzien zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do 149 zt
(rys. 50).
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Rys. 50. Typowy krajowy odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Typowy miedzynarodowy odwiedzajgcy wojewddztwo podlaskie to mieszkaniec Biatorusi, Niemiec lub
Litwy. Zamieszkuje on $rednie miasta od 50 do 100 tys. mieszkaricéw, jak réwniez duze powyzej 100 tys. Jest
to osoba w przedziale wiekowym od 35 do 44 lat, posiadajgca wyksztatcenie wyzsze lub $rednie, zatrudniona
na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd na osobe w rodzinie z dzieémi ksztattuje sie w granicach
1000-2999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny, przebywajac na jego terenie zdecydowanie
z noclegiem. W regionie spedza 7 i wiecej dni. Swoj wyjazd turystyczny organizuje samodzielnie, przyjezdzajac
samochodem osobowym. Podczas pobytu korzysta z noclegu u rodziny(znajomych) lub z zakwaterowania
w hotelu. Jego Zrédtem informacji o regionie jest gtéwnie rodzina i znajomi, a takze wtasne do$wiadczenia
z poprzednich wizyt. Bardzo czesto czerpie rowniez wiedze o wojewddztwie i jego atrakcjach z przewodnikow.
Do regionu przybywa przede wszystkim w celach wypoczynkowych (w tym w celu wizyty u krewnych
i znajomych), przy czym w trakcie pobytu chetnie spaceruje i zwiedza zabytkowe obiekty (w tym sakralne)
I miejscowosci, muzea i galerie. Do gtéwnych form aktywnosci turystycznej naleza réwniez: plazowanie
i kapiele, udziat w spotkaniach towarzyskich, wypoczynek u rodziny, a takze amatorskie uprawianie sportow
wodnych oraz turystyka piesza | rowerowa. Bedac w regionie uczestniczy takze w imprezach kulturalnych,
koncertach, festiwalach. Wydatki w przeliczeniu na osobodzien zwigzane z pobytem w regionie wynoszg od
100 do 399 7t (rys. 57).
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wyksztafcenie wyzsze

wydatki zwiazane z pobytem - 100%
100-399 zt/osobodzien
80%
miejsce noclegu - hotel 44'9%60% 42,9% 42,0,

@0% @ @

. . %
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organizacja przyjazdu -~ 91,5%
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dochdd na osobe 1000-2999 zt

miejsce zamieszkania - miasto
71.7%  0d 50 tys. mieszkancow

£

aktywnos$¢ zawodowa -

¢ 61.9% pracownik

kolejna wizyta w ciggu roku z
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68,0%

L
82,2%téwny cel przyjazdu -
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Zrodto informacii o regionie -
krewni i znajomi

Rys. 51. Typowy miedzynarodowy odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Podzial na typowe segmenty os6b odwiedzajacych
wojewoddztwo podlaskie

Ze wzgledu na cele przyjazdu turystycznego wyodrebniono cztery typowe (wiodgce) grupy odwiedzajacych, do

ktorych zaliczono:

odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach wypoczynkowych (67,9% badanych),

odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach uprawiania turystyki kwalifikowanej i rekreacji (cel

gtowny — 9,1%),

odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie w celach kulturowych i zwiedzania regionu (cel gtéwny -

7.1%),

odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celu odwiedzin krewnych i znajomych (cel gtéwny — 10,6%

badanych).
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Uczestnicy turystyki wypoczynkowej

Turystyke wypoczynkowa uprawiajg w réwnym stopniu kobiety (50,9%), jak i mezczyzni (49,1%).
To nieznacznie dominujgca grupa 0s6b w wieku od 35 do 44 lat — 23,9% nad osobami w wieku od 45 do 54 lat
(19,7%) i 25 — 34 lat (18,8%). Dominujaca grupe stanowig badani z wyzszym wyksztatceniem (47,6%).
Wiekszos¢ badanych (43,9%) to aktywni zawodowo pracujacy i samozatrudnieni (11,1%) oraz uczniowie
i studenci (12,7%). Ze wzgledu na status rodzinny 45,7% badanych to rodziny z dzie¢mi. Duzg grupe stanowig

tez rodziny bez dzieci (31,1%).

Tabela 49. Charakterystyka uczestnikéw turystyki wypoczynkowej

TURYSTYKA WYPOCZYNKOWA

Pteé: kobieta — 50,9%, mezczyzna — 49,1%

Wiek: 35-44 |ata — 23,9%,
45-54 lata — 19,7%, 25-34 lata — 18,8%

Migjsce zamieszkania:

- Polska (77,2%): podlaskie — 26,0%, mazowieckie
- 17,9%, warmirisko-mazurskie — 11,7%

- Niemcy - 4,8%, Biatorus — 4,7%, Litwa — 4,1%,
Wielka Brytania — 3,9%

Wyksztatcenie: wyzsze — 45,9%, Srednie — 25,7%

Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. —
25,6%, miasto 50-100 tys. — 19,9%, powyzej 500
tys. —18,3%

Aktywnos$¢ zawodowa: pracownik — 43,9%,
uczen/student — 12,7%, samozatrudnienie = 11,7%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 45,7%,
rodzina bez dzieci — 31,1%

Dochdd na osobe:
1000-1999 zt - 38,9%, 2000-2999 zt - 18,6%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- turystyka kwalifikowana i rekreacja = 57,5%
= kulturowy — 56,1%

— wizyta u krewnych i znajomych - 28,7%

- religijny = 9,1%

- zdrowotny - 1,4%

Sposob organizacji podrézy: samodzielnie — 95,9%

Srodek transportu: samochéd osobowy — 64,9%, rower — 8,2%,
autobus, bus - 6,9%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:

201-300 km - 18,6%, 51-100 km — 16,8%, 101-200 km = 15,7%,
301-500 km — 14,4%

Zakwaterowanie:

nocleg u znajomych, rodziny — 17,3%, hotel — 13,6%, gospodarstwo
agroturystyczne — 12,4%, osrodek wezasowy — 12,5%, pokoje
goscinne — 11,5%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 32,8%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich
wizyt — 27,7%, portale turystyczne — 9,7%

Czestotliwos¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (79,8%): 1 raz - 53,2%, 2 razy — 13,3%

- bez noclequ (24,2%): 1 raz - 6,2%, 2 razy — 4,7%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:

2-4 dni - 31,8%, 5-7 dni — 30,4%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t — 28,1%, 50-99 zt — 14,7%, 100-149 zt — 12,0%, 200-299 zt -
11,3%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu
w regionie:

- spacery = 17,1%

- plazowanie i kapiele — 11,4%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 9,5%

- amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo,
kajakarstwo itd.) — 6,3%
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TURYSTYKA WYPOCZYNKOWA

- przejazd tranzytowy — 1,0% - zwiedzanie muzedw, galerii — 4,9%
- biznesowy - 0,8% — turystyka rowerowa — 4,6%
- edukacyjny - 0,7% - udziat w spotkaniach towarzyskich — 4,5%

— udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach — 3,8%
— wypoczynek u rodziny — 3,3%

— turystyka piesza — 3,3%

- odwiedzanie lokali gastronomicznych - 3,3%

- wedkarstwo - 3,1%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Badani zamieszkuja wojewddztwo podlaskie (26,0%), mazowieckie (17,9%) i warminsko-mazurskie
(11,7%). Sposrod odwiedzajgcych jednodniowych i turystéw segmentu zagranicznego dominujg Niemcy
(4,8%), Biatorusini (4,7%), Litwini (4,1%) oraz mieszkaficy Wielkiej Brytanii (3,9%). Pochodzg przede wszystkim
z duzych miast powyzej 100 tys. mieszkancow (439%). Przybywajg gtéwnie do miejsca wypoczynku
z odlegtosci od 51 do 300 km (51,1%), (tab. 49).

Dla zdecydowanej wiekszosci badanych (66,5%) jest to, co najmniej druga (53,2%) lub trzecia (13,3%)
wizyta w regionie z noclegiem w 2014 roku. Ze wzgledu na sposéb organizacji podrézy do regionu
zdecydowanie dominuje segment organizujacy podréz samodzielnie 95,9%, z wykorzystaniem samochodu
osoboweqo (64,9%) roweru 8,2% oraz busa 6,9%. Podstawowe Zrédto informacji o regionie stanowig dla
wiekszosci krewni i znajomi (32,8%), wtasne doswiadczenie z wizyt poprzednich (27,7%) oraz portale
turystyczne (9,7%). Obecna wizyta dla 31,8% to pobyt z noclegiem od 2 do 4 dni, za$ dla 30,4% badanych od
5do 7 dni. Ws$réd nich dominujgca grupa korzysta z noclegéw w hotelu (13,6%), gospodarstwach
agroturystycznych (12,4%), pokojach goscinnych (11,5%) oraz osrodkach wczasowych (12,5%), zas 17,3%
znoclegu u krewnych i znajomych.

Jest to segment o $rednim statusie materialnym. 38,9% badanych deklaruje miesieczne dochody
gospodarstwa domowego od 1000 do 1999 zt w przeliczeniu na jedng osobe, za$ 18,6% od 2000 do 2999 zt na
osobe. Jednodniowe wydatki na jedna osobe w trakcie obecnego pobytu 28,1% deklaruje na poziomie do 49
zt. 14,7%, badanych deklaruje swoje wydatki w granicach od 50 do 99 zt, 12,0% od 100 do 149 zt, za$ 11,3% od
200 do 299 zt.

Jako cele uzupetniajace wyjazdu turystycznego grupa ta wskazuje, turystyke kwalifikowang i rekreacje
(57,5%), cele kulturowe (56,1%) oraz wizyty u krewnych i znajomych (28,7%). Turysci nalezacy do segmentu
turystyki wypoczynkowej uprawiajg nastepujgce formy aktywnosci: spacery — 17,1%, plazowanie i kapiele -
11,4%, zwiedzanie zabytkowych obiektow, miejscowosci — 9,5%, amatorskie uprawianie sportéw wodnych
(zeglarstwo, kajakarstwo itd.) — 6,3%, zwiedzanie muzedw, galerii — 4,9%, turystyka rowerowa — 4,6%, udziat
w spotkaniach towarzyskich — 4,5%, udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach - 3,8%, wypo-
czynek u rodziny — 3,3%, — turystyke pieszg — 3,3%, odwiedzanie lokali gastronomicznych — 3,3%, jak rowniez
wedkarstwo — 3,1%, (tab. 49).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, ze typowy uczestnik
turystyki wypoczynkowe] w wojewddztwie podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego lub
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mazowieckiego. W przypadku obcokrajowcéw gtéwnie Niemiec, Biatorusin iLitwin, mieszkaniec miasta
powyze] 50 tys. mieszkancow. Jest to osoba w przedziale wiekowym od 25 do 54 lat, posiadajaca
wyksztatcenie wyzsze, aktywna zawodowo, na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd przypada-
jacy na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach 1000-2999 zt.

wyksztatcenie wyzsze

wydatki zwigzane z pobytem 100% dochdd na osobe 1000-2999
- 1-149 zl/osobodzien 80% zt
54,8% o, . S1,5% miejsce zamieszkania -
miejsce noclegu - hotel 45,9% miasto od 50 tys.
40% ¢ 63,8% mieszkaricow
L 4
13,6%0%
miejsce noclegu - rodzina i 0 9 0 aktywnos¢ zawodowa -
znajomi 17.3% 0% @ 43,9% pracownik
o ®
0,
> . 62.2% 32,8% <>79'B(il?olejna wizyta w ciggu roku
dtugosé pobytu -2-7 dni N .
64 9% z noclegiem
$rodek transportu - Zrédto informacji o regionie -
samochdd osobowy ¢ 95,9% krewni i znajomi

organizacja przyjazdu -
samodzielna

Rys. 52. Typowy uczestnik turystyki wypoczynkowej w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Wojewddztwo podlaskie typowy uczestnik turystyki wypoczynkowej odwiedza po raz kolejny
z noclegiem. W regionie wypoczywa od 2 do 7 dni. Swéj wyjazd turystyczny organizuje zdecydowanie
samodzielnie, przy czym wykorzystywanym przez niego Srodkiem transportu jest samochdd osobowy.
Podczas pobytu korzysta z noclegu w rodziny i znajomych oraz z réznorodnego zakwaterowania w hotelu,
gospodarstwie agroturystycznym czy tez osrodku wczasowym. Zrédiem informacji o regionie jest gtownie
rodzina i znajomi, a takze jego wtasne doswiadczenia i wiedza nabyta podczas poprzednich wizyt. Do regionu
przybywa przede wszystkim w celach wypoczynkowych, przy czym w ich trakcie chetnie spaceruje, plazuje,
korzysta z kapielisk oraz zwiedza zabytkowe obiekty i miejscowosci. Niekiedy uprawia réwniez amatorsko
sporty wodne. Jego wydatki zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do 149 zt w przeli-
czeniu na osobodzien (rys. 52).
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Uczestnicy turystyki kulturowej

Turystyke kulturowg uprawia grupa o przewazajgcym udziale kobiet (64,4%) nad mezczyznami.
Odwiedzajgcy w wieku od 25 do 34 lat stanowig 28,8%, w wieku od 34 do 44 lat — 20,5%, w dalszej kolejnosci
w wieku od 45-54 lata — 19,2% oraz 13,7% badanych w wieku od 55 do 64 lat. Dominujg osoby z wyzszym
wyksztatceniem (63,0%). Grupe z wyksztatceniem $rednim stanowi 21,9% badanych. Wiekszos$¢ badanych
(49,3%) to aktywni zawodowo pracujacy, zajmujacy stanowiska kierownicze stanowig 12,3%, a uczniowie i
studenci — 11,0%. Ze wzgledu na statut rodzinny 39,7% respondentéw to rodziny bez dzieci, duzg grupe

stanowig takze rodziny z dzieémi (38,4%), (tab. 50).

Tabela 50. Charakterystyka uczestnikow turystyki kulturowej

Pte¢: kobieta — 64,4%, mezczyzna — 35,6%

Wiek: 25-34 |ata — 28,8%, 35-44 lata — 20,5%,
45-54 |ata — 19,2%, 55-64 lata — 13,7%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (78,1%): mazowieckie - 28,8%, pod-
laskie — 19,2%, warmirsko-mazurskie - 8,2%

- Biatoru$ - 9,6%, Litwa — 4,1%

Wyksztatcenie: wyzsze — 63,0%, $rednie —
21,9%

Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. —
27,4%, miasto 50-100 tys. — 19,2%, powyze]
500 tys. — 16,4%

Aktywnosé zawodowa: pracownik — 49,3%,
stanowisko kierownicze — 12,3%,
uczen/student = 11,0%

Status rodzinny: rodzina bez dzieci — 39,7%,
rodzina z dzieémi - 38,4%

Dochdd na osobe:
1000-1999 zt - 45,2%, 2000-2999 zt - 19,2%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 53,0%

- religijny — 42,4%

- turystyka kwalifikowana i rekreacja - 36,4%
— wizyta u krewnych i znajomych - 16,7%

TURYSTYKA KULTUROWA

Sposadb organizacji podrézy: samodzielnie — 86,3%,
biuro turystyczne - 6,8%, zaktad pracy — 5,5%

Srodek transportu: samochéd osobowy — 70,5%, autobus/bus —
11,5%, autokar — 9,0%

Odlegto$¢ od miejsca zamieszkania:

101-200 km - 23,3%, 201-300 km - 21,9%, 301-500 km - 15,1%

Zakwaterowanie:
hotel — 25,3% gospodarstwo agroturystyczne — 13,3%,
pensjonat — 10,7%, pokoje goscinne — 9,3%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 22,4%, portale turystyczne — 18,7%, wtasne
doswiadczenia z poprzednich wizyt — 17,2%, przewodniki — 14,9%
Czestotliwosé wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (50,7%): 1 raz — 20,5%, 2 razy - 11,0%

- bez noclegu (32,9%): 1 raz — 16,4%, 10 razy - 5,5%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:

2-4 dni - 53,4%, 1 dzien (bez noclequ) - 31,5%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t — 27,4%, 50-99 zt — 20,5%, 100-149 zt — 15,1%, 200-299 zt -
11,0%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu
w regionie:

- zwiedzanie zabytkowych obiektdw, miejscowosci — 18,0%
- zwiedzanie muzedw, galerii — 13,1%

— zwiedzanie obiektéw sakralnych — 11,7%

- spacery — 9,5%
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- przejazd tranzytowy — 1,5% — udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach — 7,2%
- edukacyjny - 1,5% - turystyka przyrodnicza - 5,0%

— turystyka piesza — 4,1%

- udziat w spotkaniach towarzyskich - 3,6%

— turystyka rowerowa — 2,7%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Badani z tej grupy (segmentu) zamieszkujg, odpowiednio: wojewddztwo mazowieckie — 28,8%,
podlaskie — 19,2%, warmifisko-mazurskie — 8,2%. Segment zagraniczny stanowia gtéwnie Biatorusini (9,6%)
oraz Litwini (4,1%). 23,3% badanych do miejsca wypoczynku przybywa z odlegtosci 101 do 200 km, 21,3% od
207 do 300 km, stosunkowo duza grupa badanych przyjezdza takze z odlegtosci od 301 do 500 km (15,1%).
Wiekszos¢ badanych z segmentu turystyki kulturowej zamieszkuje miasta powyzej 100 tys. mieszkafcow
(43,8%) oraz od 50 do 100 tys. (19,2%).

Wiekszo$é z badanych (50,7%) jest w regionie z noclegiem kolgjny raz, w tym 20,5% badanych,
odwiedzito region po raz drugi korzystajac z noclegu. W segmencie turystyki kulturowej dominujg osoby
organizujace samodzielnie pobyt turystyczny w regionie (86,3%). Wystepujg takze osoby organizujace pobyt
przez biuro podrézy (6,8%) oraz zaktad pracy (5,5%). Do regionu samochodem osobowym przyjezdza 70,5%
badanych, autobusem lub busem — 11,5%, a autokarem — 9%. Zrédtem informacji o regionie sg dla wiekszosci
krewni i znajomi (22,4%), a takze portale turystyczne (18,7%), wiasne doswiadczenie z poprzednich wizyt
(17,2%) oraz przewodniki (14,9%). W regionie pozostaja w zazwyczaj od 2 do 4 dni (53,4%). W przypadku 31,5%
badanych jest to pobyt jednodniowy bez noclegu. Za miejsce noclegu badani zdecydowanie wybierajg hotel
(25,3%), gospodarstwo agroturystyczne (13,3%), pensjonat (10,7%), a takze pokoje goscinne (9,3%).

Znaczng czes¢ badanych w segmencie turystyki kulturowej cechuje sredni status materialny, w tym
45,2% deklaruje dochdd miesieczny na jedna osobe w swoim gospodarstwie domowym na poziomie od 1000
do 1999 zt na jedng osobe, zas dochdd na poziomie od 2000 zt do 2999 zt deklaruje 19,2%. W trakcie pobytu
27,4% deklaruje wydatki do 49 zt na osobodzier, od 50 zt do 99 zt na osobodzie wydaje 20,5% badanych.
Znaczaca grupe w tym segmencie stanowig tez badani, ktorzy deklarujg wydatki na osobodzieri od 100 do
149 74 (15,1%) oraz od 200 do 299 zt (11,0%).

Cele uzupetniajace tej grupy to dla 53% cel wypoczynkowy, dla 42,4% badanych cel religijny oraz dla
36,4% cel zwigzany z turystykg kwalifikowang i rekreacja. Do najczesciej realizowanych w trakcie pobytu
w regionie form aktywnosci turystycznej tego segmentu nalezy odpowiednio: zwiedzanie zabytkowych
obiektow, miejscowosci — 18,0%, zwiedzanie muzedw, galerii — 13,1%, zwiedzanie obiektow sakralnych -
11,7%, spacery — 9,5%, udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach — 7,2%, turystyka przyrod-
nicza — 5,0%, turystyka piesza — 4,1%, udziat w spotkaniach towarzyskich — 3,6%, turystyka rowerowa — 2,7%
(tab.50).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, ze typowy uczestnik
turystyki kulturowej w wojewodztwie podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa mazowieckiego lub
podlaskiego. W przypadku obcokrajowcdw s3 to gtéwnie Biatorusini i Litwini. Zamieszkuje on miasto powyzej
50 tys. mieszkarncow. Jest to gtéwnie kobieta w przedziale wiekowym od 25 do 54 lat, z wyksztatceniem
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wyzszym, zatrudniona jako pracownik szeregowy. Jej dochdd przypadajgcy na osobe w rodzinie z dzie¢mi

ksztattuje sie w granicach 1000-1999 zt.

wyksztatcenie wyzsze

wydatki zwigzane z pobytem - 1-149 100%

zt/osobodzien

dochdd na osobe 1000-1999 z

63.0% 80% 63,0%
miejsce noclegu - gospodarstwo & 60% ¥ 45,2% miejsce zamieszkania - miasto od
agroturystyczne 10% ® 63.0% 50 tys. mieszkancéw
©
13,3%0%
miejsce noclegu - hotel 253% 0-0% O 49,3% aktywno$¢ zawodowa - pracownik
4 ©50,7%
53,4% 224%
- . kolejna wizyta w ciagu roku z
dtugos¢ pobytu -2-4 dni ) ylaw clag
¢ noclegiem
70,5%
$rodek transportu - samochéd @ 863% zrédto informacji o regionie - krewni
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Rys. 53. Typowy uczestnik turystyki kulturowej w wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem. W regionie spedza od 2 do 4 dni. Swgj
wyjazd turystyczny organizuje samodzielnie. Do miejsca docelowego podrozy turystycznej dociera
samochodem osobowym. Podczas pobytu korzysta z noclegu w hotelu lub gospodarstwie agroturystycznym.
jej Zrédtem informacji o regionie sg krewni i znajomi, portale turystyczne, a takze doswiadczenie z poprzednich
wizyt. Podczas pobytu w regionie czas spedza na zwiedzaniu zabytkowych obiektow i miejscowosci, muzedw
i galerii, obiektéw sakralnych, przy czym chetnie tez oddaje sie spacerom. Jej wydatki zwigzane z pobytem
w regionie ksztattuja sie w granicach do 149 zt w przeliczeniu na osobodzier (rys. 53).

Uczestnicy turystyki kwalifikowanej i rekreacji

W segmencie odwiedzajgcych uprawiajgcych turystyke kwalifikowang i rekreacje wiekszy udziat stanowig
mezczyzni (62,1%) niz kobiety (37,9%). Dominuja osoby w wieku od 35 do 44 lat (28,4%), nieco mniej stanowi
grupa badanych w wieku od 25 do 34 lat (22,1%) oraz w wieku do 24 lat (16,8%). Znaczng tez grupe stanowig
osoby w wieku od 45 do 54 lat (15,8%). Analiza struktury wyksztatcenia wskazuje, ze dominujg osoby
z wyksztatceniem wyzszym - 52,6%. Duzg grupe stanowig réwniez osoby z wyksztatceniem Srednim (23,2%).
Dominuja rodziny z dzie¢mi — 45,3%. Rodziny bez dzieci stanowig tylko 14,7% badanych (tab. 51).
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Tabela 51. Charakterystyka uczestnikéw turystyki kwalifikowanej i rekreacji

TURYSTYKA KWALIFIKOWANA | REKREACJA

Pte¢: mezczyzna - 62,1%, kobieta — 37,9%

Wiek: 35-44 lata — 28,4%, 25-34 lata — 22,1%,
do 24 lat — 16,8%, 45-54 lata — 15,8%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (87,4%): podlaskie — 45,3%,
mazowieckie — 13,7%, warminsko-mazurskie
- 74%

- Niemcy - 5,3%, Biatorus — 3,2%
Wyksztatcenie: wyzsze — 52,6%, $rednie —
23,2%

Migjsce zamieszkania: wie$ — 22,1%, miasto
do 20 tys. = 16,8%, miasto 50-100 tys. -
16,8%, miasto 100-500 tys. — 16,8%, powyzej
500 tys. = 16,8%

Aktywnosé zawodowa: pracownik — 42,1%,
uczen/student — 14,7%

Status rodzinny: rodzina z dzieémi — 45,3%,
rodzina bez dzieci — 14,7%

Dochdéd na osobe:
1000-1999 zt - 46,3%, 2000-2999 zt - 12,6%,
0-999 zt - 11,6%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 49,5%

— kulturowy — 40,0%

— wizyta u krewnych i znajomych — 4,2%
= religijny — 12,6%

- zdrowotny - 1,1%

Sposab organizacji podrézy: samodzielnie — 95,8%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 47,5%, rower — 19,7%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:

do 50 km - 25,3%, 51-100 km — 16,8%, 301-500 km — 15,8%,
201-300 km - 14,7%, 101-200 km — 11,6%

Zakwaterowanie:

gospodarstwo agroturystyczne — 21,2%, pokoje goscinne — 13,1%,
hotel - 10,1%, pensjonat — 8,1%, osrodek wczasowy — 6,1%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 28,7%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich wizyt -
28,0%, portale turystyczne — 7,0%

Czestotliwo$¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (63,2%): 1 raz — 40,0%, 2 razy - 14,7%

- bez noclegu (35,8%): 10 razy — 9,5%, 3 razy — 7,4%,1 raz = 4,2%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:
1 dzien (bez noclegu) - 33,7%, 2-4 dni - 31,6%, 5-7 dni - 26,3%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t — 44,2%, 50-99 zt — 14,7%, 100-149 zt - 12,6%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie:

- turystyka rowerowa — 13,0%

- zwiedzanie zabytkowych obiektow, miejscowosci — 9,0%

- amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo,
kajakarstwo itd.) — 8,3%

— turystyka piesza - 7,7%

- spacery = 7,7%

- plazowanie i kapiele — 7,3%

- korzystanie z ustug aquaparkéw, basendw, kortéw tenisowych, pél
golfowych - 6,3%

- wedkarstwo - 5,0%

- turystyka przyrodnicza - 4,0%

- udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach - 3,7%
— zwiedzanie obiektéw sakralnych — 3,7%

- zwiedzanie muzedw, galerii — 2,7%

- uprawianie nordic walking - 2,3%

- korzystanie z oferty rozrywkowej, clubbing — 2,3%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

179



Wplyw projektow z zakresu turystyki i kultury na rozwdj spoteczno-gospodarczy regionu [ ] |

Ze wzgledu na miejsce zamieszkania dominujgcg grupe stanowig osoby z wojewddztwa podlaskiego -
45,3%, znacznie mniejszg grupe stanowig odwiedzajacy z wojewodztwa mazowieckiego 13,7% oraz
z wojewddztwa warminsko-mazurskiego (7,4%). W segmencie zagranicznym dominuja Niemcy — 5,3% oraz
Biatorusini — 3,2%. Wiekszo$¢ z badanych przebywa odlegtos¢ do 50 km od miejsca zamieszkania do miejsca
doceloweqo (25,3%) i od 51 do 100 km (16,8 km).

Struktura miejsca zamieszkania jest zréznicowana. Obszar wiejski zamieszkuje 22,1% badanych, mate
miasta do 20 tys. — 16,8%. Odwiedzajgcy pochodzacy z miast od 50 do 100 tys. mieszkarncéw stanowig 16,8%
badanych, a duzych z miast o liczbie 100-500 tys. mieszkancow — 16,8%, za$ powyzej 500 tys. mieszkarcow
-16,8%.

Kolejny swdj pobyt w regionie z noclegiem deklaruje 63,2% badanych, w tym 40% jest po raz drugi,
a14,7% po raz trzeci. Ponadto duza grupe (358%) stanowig badani, ktdrzy przebywaja kolejny raz, ale
poprzednie wizyty odbyli bez noclegu, w tym 9,5% z nich odbyto wczesniej ponad 10 wizyt w regionie bez
noclegu.

Ze wzgledu na sposob organizacji wyjazdu turystycznego dominujg badani organizujgcy przyjazd do
regionu samodzielnie (95,8%), przyjezdzajac samochodem osobowym (47,5%) lub rowerem (19,7%). Zrodtem
informacji o regionie sg dla wiekszosci krewni i znajomi 28,7%, wtasne doswiadczenia z poprzednich wizyt —
28,0% i portale turystyczne — 7,0%. Obecny pobyt dla wiekszosci (33,7%) badanych to jednodniowy pobyt bez
noclegu, dla 31,6% pobyt trwat od 2 do 4 dni, zas od 5 do 7 dni dla 26,3% badanych. Przedstawiciele tego
segmentu na miejsce noclegu wybierajg przede wszystkim, odpowiednio: gospodarstwo agroturystyczne —
21,2%, pokoje goscinne — 13,1%, hotel — 10,1%, pensjonat — 8,1%, osrodek wczasowy — 6,1%.

Badani to $rednio zamozny segment, w ktérym dla 46,3% miesieczny dochéd na osobe w gospo-
darstwie domowym wynosi od 1000 do 1999 zt, a dla 12,6% od 2000 do 2999 zt na osobe miesiecznie.
W grupie tej 11,6% badanych deklaruje swoje miesieczne dochody w gospodarstwie domowym ponizej 999 zt
na osobe. Badani stwierdzajg, ze na dzien pobytu na osobe przeznaczajg, odpowiednio: do 49 zt — 44,2%, od
50 do 99 zt — 14,7%, od 100 do 149 zt — 12,6%.

Jako uzupetniajacy cel podrozy turystycznej 49,5% badanych wskazuje cel wypoczynkowy, a 40% cel
kulturowy. Gtéwne formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu turystycznego w regionie to:
turystyka rowerowa — 13%, zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 9,0%, amatorskie uprawianie
sportéw wodnych (zeglarstwo, kajakarstwo itd.) — 8,3%, turystyka piesza — 7,7%, spacery — 7,7%, plazowanie
| kapiele — 7,3%, korzystanie z ustug aquaparkéw, basendw, kortéw tenisowych, pél golfowych — 6,3%,
wedkarstwo — 5,0%, turystyka przyrodnicza — 4,0%, udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach
- 3,7%, zwiedzanie obiektow sakralnych — 3,7%, zwiedzanie muzedw, galerii — 2,7%, uprawianie nordic walking
- 2,3%, korzystanie z oferty rozrywkowej, clubbing — 2,3% (tab. 57).

Z przeprowadzonych analiz wynika, iz typowy uczestnik turystyki kwalifikowanej i rekreacji w woje-
wddztwie podlaskim to mieszkaniec wojewodztwa podlaskiego. Zamieszkuje wie$ lub miasto do 100 tys.
mieszkaricow. Jest to gtdwnie mezczyzna w przedziale wiekowym od 25 do 44 lat, z wyksztatceniem
wyzszym. Wykonuje prace na stanowisku pracownika szeregowego. Jego dochdd przypadajacy na osobe
w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach 1000-1999 zt.
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Rys. 54. Typowy uczestnik turystyki kwalifikowanej i rekreacji w wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem. W regionie w celach turystycznych
przebywa od 1 do 4 dni. Wyjazd turystyczny organizuje samodzielnie, a do miejsca docelowego dociera
samochodem osobowym lub rowerem. Podczas pobytu korzysta z nocleqgu w gospodarstwie
agroturystycznym. Zrédto informacji o regionie stanowig dla niego krewni i znajomi oraz do$wiadczenie z
poprzednich wizyt. Podczas pobytu w regionie uprawia turystyke rowerowg, zwiedza zabytkowe obiekty i
miejscowosci, uprawia amatorsko sporty wodne oraz turystke piesza, gtéwnie spacery. Jego wydatki
zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do 99 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 54).

Odwiedzajacy krewnych i znajomych

Wsrod podrdézujgeych w celu wizyty u krewnych i znajomych kobiety stanowig 50,7%, zas mezczyzZni
49,3%. Dominujacg grupg wiekowa sg odwiedzajgcy w wieku od 45 do 54 lat stanowigcy 20,6%, badanych.
W wieku od 35 do 44 lata stanowig 19,4%. Zblizong wielkos¢ badanych stanowig grupy turystow
i odwiedzajacych jednodniowych w wieku do 24 lat (18,5%) oraz w wieku od 25 do 34 lat (18,2%). Dominuja
podrézni z wyzszym wyksztatceniem (46,0%). Duzg grupe stanowig réwniez respondenci z wyksztatceniem
Srednim - 23,3%, oraz zawodowym - 19,4%. Analiza aktywno$ci zawodowej wskazuje na dominacje
pracownikéw szeregowych (45,7%). Znaczacg grupe stanowig tez emeryci i rencisci (12,2%). Badani to
rodziny, w tym z dzie¢mi stanowig 42,1%, za$ bez dzieci 30,7% (tab. 52).
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Tabela 52. Charakterystyka odwiedzajgcych krewnych i znajomych

WIZYTA U KREWNYCH | ZNAJOMYCH

Pte¢: kobieta — 50,7%, mezczyzna — 49,3%

Wiek: 45-54 lata — 20,6%, 35-44 lata — 19,4%,
mniej lub réwno 24 lata — 18,5%, 25-34 lata — 18,2%

Miejsce zamieszkania:

— Polska (72,8%): podlaskie — 22,7%, mazowieckie
- 15,8%, warminsko-mazurskie — 14,6%

- Wielka Brytania = 7,8%, Niemcy — 5,1%, Biatoru$
-33%

Wyksztatcenie: wyzsze — 46,0%, Srednie — 23,3%,
zawodowe - 19,4%

Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. — 27,8%,
powyzej 500 tys. — 24,2%, 50-100 tys. — 14,3%

Aktywnosé zawodowa: pracownik — 45,7%,
emeryt/rencista — 12,2%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 42,1%,
rodzina bez dzieci - 30,7%

Dochdéd na osobe:
1000-1999 zt - 35,2%, 2000-2999 zt — 16,7%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 81,8%

— turystyka kwalifikowana i rekreacja — 47,8%
- kulturowy — 47,8%

- religijny — 9,9%

- zdrowotny - 1,2%

- przejazd tranzytowy — 0,3%

- biznesowy - 0,3%

Sposab organizacji podrézy: samodzielnie — 99,7%

Srodek transportu: samochdd osobowy — 58,9%, transport
lokalny — 10,3%, rower — 8,9%, autobus, bus — 9,2%
Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:

ponad 1000 km - 20,9%, 201-300 km = 17,3%, 51-100 km —
16,4%, 101-200 km - 15,2%

Zakwaterowanie:

gospodarstwo agroturystyczne — 49,5%,
nocleg u znajomych, rodziny — 28,2%, pokoje goscinne — 4,1%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 54,6%, wtasne doswiadczenia z poprzednich
wizyt — 27,0%, portale turystyczne - 4,5%

Czestotliwos¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (84,2%): 1 raz — 50,7%, 2 razy - 17,3%

- bez noclegu (19,4%): 2 razy — 4,5%, 1 raz — 39%

Dtugosé pobytu w regionie:
powyzej 7 dni - 37,3%, 2-4 dni — 29,0%, 57 dni - 21,8%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzier):
1-49 7t = 29,0%, 50-99 zt — 14,3%, 100-149 zt - 12,5%, 200-299
zt=12,5%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie:

- udziat w spotkaniach towarzyskich — 14,1%

— spacery — 12,6%

- wypoczynek u rodziny - 12,0%

— udziat w uroczystosciach rodzinnych — 8,5%

- plazowanie i kapiele — 8,2%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 6,3%

- amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo,
kajakarstwo itd.) — 4,8%

- udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach -
47%

- turystyka rowerowa — 3,4%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.
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Krajowi badani pochodzg z wojewddztwa podlaskieqo (22,7%), rzadziej z wojewddztwa mazowieckiego
(15,8%) i warminsko-mazurskiego (14,6%). Sposréd segmentu podréznych z zagranicy dominujaca grupe
stanowig przyjezdzajacy z Wielkiej Brytanii (7,8%), Niemiec (5,1%) i Biatorusi (3,3%). Zdecydowana wiekszo$é
badanych - 32,5% wskazuje na zamieszkanie w odlegtosci od 101 do 300 km od miejsca pobytu
turystycznego. Znaczng grupe stanowia takze badani zamieszkujacy w odlegtosci ponad 1000 km (20,9%)
oraz od 51 do 100 km (16,4%). W segmencie tym dominujg mieszkaricy duzych miast, w tym z miast od 100
do 500 tys. mieszkancow pochodzi 27,8%, za$ z miast powyze] 500 tys. 24,2%. Tylko 14,3% badanych
pochodzi z miast liczacych od 50 do 100 tys. mieszkaricow.

Zdecydowana wiekszos¢ badanych podréz do regionu organizuje samodzielnie — 99,7%, z wykorzy-
staniem samochodu osobowego — 58,9%, transportu lokalnego — 10,3%, roweru — 8,9%, autobusu lub busa -
9,2% badanych. Podstawowe Zrédto informacji o regionie dla wiekszosci badanych (54,6%) stanowig krewni i
znajomi, informacje uzyskane w trakcie poprzednich wizyt (27,0%) oraz portale turystyczne — 4,5% badanych.

Pofowa badanych, jako miejsce noclegu wskazuje gospodarstwo agroturystyczne (49,5%). Z noclegu
u znajomych lub rodziny korzysta 28,2%, a z pokojoéw goscinnych — 4,1%.

Dla 84,2% badanych tego segmentu jest to kolejna wizyta w regionie z noclegiem w 2014 roku, w tym
dla 50,7% to druga wizyta, za$ dla 17,3% trzecia. Z kolei 19,4% badanych w 2014 r. przebywato turystycznie
w wojewddztwie podlaskim jeden dzien bez noclegu. W tym na trzecig wizyte wskazato 4,5% respondentdw,
anadrugg 3,9%.

Wiekszos¢ (35,2%) badanych deklarowato dochody w rodzinie na jedna osobe w miesigcu w wysokosci
od 1000 do 1999 zt, zas od 2000 do 2999,00 zt - 16,7%. 29% badanych w przeliczeniu na jeden dzieri pobytu
na osobe wydawato do 49 zt, za$ 14,3% od 50 zt do 99 zt. Wydatki rzedu od 100 zt do 149 zt oraz od 200 zt do
299 zt deklarowato odpowiedni po 12,5% badanych.

Az 81,8% badanych tego segmentu, jako cel uzupetniajagcy podrézy turystycznej wskazywato cel
wypoczynkowy. Turystyke kwalifikowang i rekreacje oraz cele kulturowe odpowiednio po 47,8% badanych.
W trakcie pobytu turystycznego badani uprawiali nastepujace formy aktywnosci turystycznej: udziat
w spotkaniach towarzyskich — 14,1%, spacery — 12,6%, wypoczynek u rodziny — 12,0%, udziat w uroczystos-
ciach rodzinnych - 8,5%, plazowanie i kapiele — 8,2%, zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci —
6,3%, amatorskie uprawianie sportow wodnych (zeglarstwo, kajakarstwo itd.) — 4,8%, udziat w imprezach
kulturalnych, koncertach, festiwalach — 4,7%, turystyke rowerowg — 3,4% (tab. 52).

Przeprowadzone analizy wskazujg, ze typowy odwiedzajgcy krewnych i znajomych w regionie to
mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego, mazowieckiego lub warminsko-mazurskiego. W przypadku obco-
krajowcow mieszkaniec Wielkiej Brytanii lub Niemiec. Mieszka w miescie powyzej 50 tys. mieszkaficow.
To osoba w przedziale wiekowym od 35 do 54 lata, z wyksztatceniem wyzszym, zatrudniona jako pracownik
szeregowy. Jej dochdd przypadajacy na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach 1000-2999 zt.
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Rys. 55. Typowy odwiedzajacy krewnych i znajomych w wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny korzystajac z noclegu. W regionie spedza 5 i wiece;
dni. Wyjazd turystyczny organizuje samodzielnie, a do miejsca docelowego dociera samochodem osobowym.
Podczas pobytu korzysta z noclegu w gospodarstwie agroturystycznym lub u rodziny i znajomych. Zrédio
informacji o regionie stanowig dla niego krewni i znajomi oraz wtasne doswiadczenia z poprzednich wizyt.
Podczas pobytu w regionie czas spedza uczestniczac w spotkaniach towarzyskich | uroczystosciach
rodzinnych, wypoczynku u rodziny, spacerach oraz plazowaniu i kapielach. Jego wydatki zwigzane z pobytem
w regionie ksztattujg sie w granicach do 99 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 55).

Niszowe segmenty turystyczne wojewddztwa
podlaskiego

Ze wzgledu na cele gtéwne i uzupetniajgce przyjazdu turystycznego wyodrebniono pie¢ niszowych
segmentow turystycznych, do ktérych zaliczono:

segment odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach religijnych,

segment odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach zdrowotnych,

segment odwiedzajgcych wojewodztwo podlaskie w celach biznesowych,

j

j j

j j
segment odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach zakupowych,
segment odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w trakcie przejazdu tranzytowego,
J )

segment odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie w celu uprawiania turystyki na terenach wiejskich.
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Uczestnicy turystyki religijnej

Jeden z pieciu niszowych segmentdw wojewddztwa podlaskiego stanowig turysci realizujacy cele religijne.
Wiekszos¢ odwiedzajacych, ktérzy uprawiajg te forme turystyki to kobiety (53,8%) w wieku 35-44 lata (25,4%).
Dwukrotnie mniej liczng grupe stanowig osoby w wieku od 55 do 64 lat (20,0%) i od 45 do 54 lat (19,2%).
Dominujg osoby z wyksztatceniem wyzszym (57,7%). O potowe mniejszg grupe stanowig odwiedzajacy
z wyksztatceniem S$rednim (24,6%). Wiekszo$¢ odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie w celu religijnym
to osoby aktywne zawodowo — pracownicy szeregowi (44,6%), a takze emeryci lub rencisci (17,7%). Badani to
zdecydowanie rodziny dwuosobowe (41,5%) oraz rodziny z dzie¢mi (35,4%), (tab. 53).

Tabela 53. Charakterystyka uczestnikéw turystyki religijnej

Pte¢: kobieta — 53,8%, mezczyzna — 46,2%

Wiek: 35-44 |ata — 25,4%,
55-64 lata — 20,0%, 45-54 lata — 19,2%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (76,2%): mazowieckie — 27,7%,
podlaskie — 16,9%, pomorskie — 5,4%, slaskie -
4,6%

- Niemcy - 6,2%, Biatoru$ — 6,2%,

Belgia — 3,1%

Wyksztatcenie: wyzsze — 57,7%, $rednie —
24,6%

Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. —
26,2%, powyzej 500 tys. — 24,6%, miasto 50-
100 tys. = 17,7%

Aktywnos$¢ zawodowa: pracownik — 44,6%,
emeryt/rencista = 17,7%

Status rodzinny: rodzina dwuosobowa — 41,5%,
rodzina z dzieémi - 35,4%

Dochdéd na osobe:
1000-1999 zt - 41,5%, 2000-2999 zt - 20,8%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 78,5%

— kulturowy — 65,4%

- turystyka kwalifikowana i rekreacja — 49,2%
- wizyta u krewnych i znajomych — 25,4%

TURYSTYKA RELIGIJNA

Sposab organizacji podrézy: samodzielnie — 89,2%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 66,4%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:
201-300 km = 21,5%, 301-500 km — 18,5%, 101-200 km - 13,8%

Zakwaterowanie:

hotel — 20,6%, gospodarstwo agroturystyczne — 18,4%, pokoje
goscinne — 12,8%, nocleg u rodziny, znajomych — 12,1%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 21,3%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich
wizyt — 17,2%, portale turystyczne — 15,8%, przewodniki — 15,4%
Czestotliwosc¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (53,8%): 1 raz — 40,0%, 2 razy — 8,5%

- bez noclegu (15,4%): 1 raz — 3,8%, 2 razy — 2,3%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:
2-4 dni - 43,1%, 5-7 dni = 27,7%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzier):
1-49 7t = 23,1%, 50-99 zt — 15,4%, 200-299 zt - 13,8%, 100-149 zt -
12,3%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu
W regionie;

- zwiedzanie obiektéw sakralnych — 21,6%

— spacery — 13,5%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 12,1%
— turystyka piesza - 5,5%
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TURYSTYKA RELIGIJNA
- przejazd tranzytowy — 3,1% - turystyka rowerowa — 4,6%
- zdrowotny - 1,5% - zwiedzanie muzedw, galerii — 4,6%

- udziat w praktykach religijnych — 4,2%
— turystyka przyrodnicza — 4,2%
- udziat w spotkaniach towarzyskich - 3,6%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Osoby, ktére wybierajg wojewddztwo podlaskie kierujgc sie celami religijnymi to przede wszystkim
mieszkaricy Polski (76,2%), z przewaga mieszkarncow wojewddztwa mazowieckiego (27,7%) oraz podlaskiego
(16,9%). W segmencie odwiedzajacych zagranicznych najliczniejszg grupe stanowig obywatele Niemiec (6,2%)
| Biatorusi (6,2%), a takze Belgii (3,1%). Zdecydowana wiekszosé badanych zamieszkuje miasta powyzej 100
tys. mieszkarcéw (50,8%). Miasta do 500 tys. mieszkaricéw zamieszkuje 26,2% badanych, réwnie liczng grupe
stanowig badani zamieszkujgcy miasta liczace powyzej 500 tys. mieszkaicow (26,4%). Odwiedzajacy
zamieszkujg gtéwnie obszary oddalone od 201 do 300 km (21,5%), a takze od 301do 500 km (18,5%) i od 101
do 200 km (13,8%).

W 2014 roku region odwiedzito po raz kolejny 53,8% badanych, ktérzy wskazali pobyt z noclegiem.
Drugq wizyte odbyto 40,0%, za$ trzecig — 8,5%. Bez noclegu wizyty odbyto 15,4% ankietowanych, z czego drugi
raz 3,8%, a trzeci raz — 2,3%. W regionie badania przebywali gtéwnie od 2 do 4 dni (43,1%) oraz od 5 do 7 dni
(27,7%).

Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw z segmentu turystyki religijnej samodzielnie organizuje wyjazd
(89,2%), wybierajac samochdd osobowy, jako $rodek transportu (66,4%). Zrodto informacji o regionie stanowig
dla nich krewni i znajomi (21,3%), wtasne doswiadczenia z poprzednich wizyt (17,2%). Dla znacznej liczby
odwiedzajgcych istotnym Zrédtem informacji o regionie sg takze portale internetowe (15,8%) oraz przewodniki
turystyczne (15,4%), (tab. 46).

Najpopularniejszg formg zakwaterowania jest hotel (20,6%) oraz gospodarstwo agroturystyczne
(18,4%). Duzym zainteresowaniem cieszy sie réwniez wynajmowanie pokoi goscinnych (12,8%) oraz nocleg
u krewnych i znajomych (12,1%).

Sredni dochod odwiedzajacych na osobe to 1000-1999 zt (41,5%). Respondenci w przeliczeniu na
osobodzien wydajg zazwyczaj do 49 zt (23,1%) lub od 50 do 99 zt (15,4%). Znaczng grupe stanowig réwniez
badani, ktérych wydatki ksztattujg sie od 200 do 299 zt (13,8%), oraz od 100 do 149 zt (12,3%).

Oprécz motywu religijnego, odwiedzajacy wybierajgc region kierujg sie checig wypoczynku (78,5%),
poznaniem kultury (65,4%) oraz mozliwoscig uprawiania turystyki kwalifikowanej i rekreacji (49,2%).

Najpopularniejszg forma aktywnosci jest zwiedzanie obiektéw sakralnych (21,6%). W wolnym czasie
turysci réwniez spacerujg (13,5%), zwiedzajg zabytkowe obiekty, miejscowosci (12.1%), uprawiaja turystyke
pieszg (5,5%), rowerowa (4,6%) i przyrodniczg (4,2%). Zwiedzajg muzea i galerie (4,6%), a takze biorg udziat
w praktykach religijnych (4,2%). Okazjonalnie biorg tez udziat w spotkaniach towarzyskich (3,6%), (tab. 53).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych analiz, nalezy stwierdzi¢, ze niszowy uczestnik
turystyki religijnej w wojewddztwie podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa mazowieckiego lub podlaskiego.
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W przypadku obcokrajowcow gtdwnie Niemiec i Biatorusin. Zamieszkuje miasto powyzej 50 tys. mieszkaicow.
Jest to osoba w przedziale wiekowym od 35 do 64 lat, z wyksztatceniem wyzszym, zatrudniona jako
pracownik szeregowy. Jej dochdd przypadajgcy na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach
1000-2999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem, spedzajac tu od 2 do 7 dni. Swéj wyjazd
turystyczny organizuje samodzielnie, docierajgc do miejsca docelowego samochodem osobowym. Podczas
pobytu uczestnik turystyki religijnej korzysta z noclegu w hotelu lub gospodarstwie agroturystycznym.
Zrodtem informacji o regionie sg krewni i znajomi, a takze do$wiadczenia z poprzednich wizyt i portale
turystyczne. Podczas pobytu w regionie czas spedza na zwiedzaniu obiektéw sakralnych oraz innych
zabytkowych obiektéw | miejscowosci, przy czym chetnie oddaje sie spacerom. Jego wydatki zwigzane
z pobytem w regionie ksztattuja sie w granicach do 149 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 56).

wyksztafcenie wyzsze

i 1. 100%
wydatki zwiazane z popyj[em ! dochdd na osobe 1000-1999 zt
149 zt/osobodzien 80%
57,7% 623%
miejsce noclegu - gospodarstwo 50,8% 60% ¢ PY miejsce zamieszkania - miasto
agroturystyczne @ 685%  0d 50 tys. mieszkaricow
40% o
18,4%20%
.. b aktywnos$¢ zawodowa -
miejsce noclegu - hotel 20,5% €0% O 44,6% pracownik
o 21,3% ©53,8%
.70,8% jna wi i
dhugosé pobytu -2-7 dni 70,8 < kolejna W|zyt? w ciggu roku z
66,4% noclegiem
srodek transportu - samochdd o 89.2% zrédto informaciji o regionie -
osobowy krewni i znajomi

organizacja przyjazdu -
samodzielna

Rys. 56. Niszowy uczestnik turystyki religijnej w wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Uczestnicy turystyki zdrowotnej

Wsréd odwiedzajgcych, ktérzy uprawiajg turystyke zdrowotng najwieksza grupe stanowig kobiety (66,7%).
Przedstawiciele tego segmentu sg w wieku od 45 do 54 lat (26,7%) oraz od 55 do 64 lat (26,7%). Wiekszos$¢
badanych pochodzi z Polski (86,7%) z wojewddztwa podlaskiego (33,3%), mazowieckiego (26,7%) oraz
warmirisko-mazurskiego (13,3%). Odwiedzajacy zagraniczni to gtéwnie mieszkaricy Wielkiej Brytanii (13,3%).
Badani pochodzg z miast od 50-100 tys. mieszkacow (26,7%), wsi (20,0%), miast powyzej 100 tys.
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mieszkarcow (40%). Obszar oddalony od miejsca wypoczynku od 51 do 100 km zamieszkuje 26,7% badanych,
natomiast od 201 do 300 km — 20%. Po 13,3% badanych stanowig odwiedzajacy przyjezdzajacy z odlegtosci

do 50 km, od 307 km do 500 km oraz ponad 1000 km (tab. 54).

Tabela 54. Charakterystyka uczestnikéw turystyki zdrowotnej

TURYSTYKA ZDROWOTNA

Pteé: kobieta — 66,7%, mezczyzna — 33,3%

Wiek:
45-54 |ata — 26,7%, 55-64 lata — 26,7%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (86,7%): podlaskie — 33,3%, mazo-
wieckie — 26,7%, warminsko-mazurskie — 13,3%
— Wielka Brytania — 13,3%

Wyksztatcenie: wyzsze — 60,0%,
Srednie — 20,0%, zawodowe — 20,0%

Miejsce zamieszkania:
miasto 50-100 tys. — 26,7%, wie$ — 20,0%, miasto
100-500 tys. = 20,0%, powyzej 500 tys. — 20,0%

Aktywnosé zawodowa:
samozatrudnienie = 26,7%, rolnik — 20,0%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 46,7%,
rodzina dwuosobowa — 26,7%

Dochdéd na osobe:
0-999 zt - 26,7%, 1000-1999 zt — 26,7%,
4000-5999 7t - 26,7%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 66,7%

— turystyka kwalifikowana i rekreacja — 60,0%
= kulturowy — 33,3%

— wizyta u krewnych i znajomych - 26,7%

- religijny — 13,3%

- edukacyjny - 6,7%

Sposob organizacji podrézy: samodzielnie — 93,3%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 47,6%, rower — 14,3%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:

51-100 km - 26,7%, 201-300 km = 20,0%, do 50km - 13,3%,
301-500 km = 13,3%, ponad 1000 km — 13,3%
Zakwaterowanie:

nocleg u rodziny, znajomych — 25,0%, osrodek wczasowy —
18,8%, hotel = 12,5%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 30,4%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich
wizyt — 30,4%, portale turystyczne — 17,4%

Czestotliwos¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

—z noclegiem (46,7%): 1 raz — 20,0%, 2 razy — 13,3%

- bez noclegu (33,3%): 1 raz — 20,0%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:

powyzej 7 dni = 40,0%, 1 dzien (bez noclegu) - 26,7%, 5-7 dni —
20,0%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzier):
1-49 7t - 26,7%, 100-299 zt — 20,0%, 400-1499 zt - 20,0%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie:

- korzystanie z zabiegéw medycznych — 10,3%

- korzystanie z porad medycznych - 8,6%

- spacery — 52%

- turystyka przyrodnicza - 5,2%

- plazowanie i kapiele — 5,2%

- zwiedzanie zabytkowych obiektdw, miejscowosci — 5,2%

- korzystanie z zabiegéw kosmetycznych - 3,4%

- wypoczynek u rodziny — 3,4%

- zaopatrywanie sie w wysokiej jakosci rodzime produkty — 3,4%
- zwiedzanie muzedw, galerii — 3,4%

- amatorskie uprawianie sportéw motorowych — 3,4%

- udziat w uroczystosciach rodzinnych — 3,4%

- robienie zakupdw dla przyjemnosci - 3,4%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.
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Osoby uprawiajace turystyke zdrowotng w wojewddztwie podlaskim posiadajg wyksztatcenie wyzsze
(60%). W grupie deklarujgcej wyksztatcenie Srednie i zawodowe jest odpowiednio po 20% badanych. Liczng
grupe stanowig samozatrudnieni (26,7%) oraz rolnicy (20%). W wiekszosci przypadkéw (33,3%) odwiedzajacy
w celach zdrowotnych samodzielnie organizujg swoj wyjazd, wykorzystujac do tego samochdd osobowy
(47,6%). W niektdrych przypadkach respondenci wybierajg rower (14,3%) jako $rodek transportu.

Najczesciej respondenci wybierajg nocleg u rodziny lub znajomych (25%). Duzg popularnoscia cieszg
sie takze osrodki wczasowe (18,8%) oraz hotele (12,5%).

Informacje o regionie czerpig od krewnych i znajomych (30,4%). Réwnie duze znaczenie majg
doswiadczenia z poprzednich wizyt (30,4%). Nieco mniejszg role odgrywaja portale turystyczne (17,4%).

Odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie w celach zdrowotnych korzystajacy z noclegu (46,7%) przyby-
wajg po raz drugi (20%) lub trzeci (13,3%). Wizyty jednodniowe bez noclegu w 2014 roku wskazuje 33,3%
odwiedzajacych, przy czym 20% deklaruje, iz jest to ich druga tego typu wizyta w regionie. Preferujg pobyty
dtuzsze niz 7-dniowe (40%). W wielu przypadkach sg to réwniez wizyty jednodniowe bez noclegu — 26,7%.

Wsrod odwiedzajacych przewazaja rodziny, w tym rodziny z dzieémi (46,7%). Dwuosobowe rodziny
stanowig 26,7%. Status materialny badanych jest zréznicowany, Sredni dochéd na osobe wynoszacy od 0 do
999 zt deklaruje 26,7%, od 1000 zt do 1999 zt — 26,7%, a od 4000 zt do 5999 zt réwniez 26,7%.

Wydatki jednej osoby w ciggu dnia pobytu w wojewddztwie podlaskim ksztattujg sie w przedziale od
1 do 49 7t (26,7%) oraz od 100 do 299 zt (20%) i od 400 do 1499 zt (20%).

Oprécz celu zdrowotnego odwiedzajgcy przy wyborze wojewodztwa podlaskiego kierujg sie checig
wypoczynku (66,7%), mozliwoscig uprawiania turystyki kwalifikowanej i rekreacji (60%) oraz potrzebg
poznania kultury tego regionu (33,3%).

Turysci podczas pobytu w korzystaja przede wszystkim z zabiegéw (10,3%) oraz porad medycznych
(8,6%). Czesto spaceruja (52%), uprawiaja turystyke przyrodnicza (5,2%), wypoczywajg nad wodg (5,2%),
atakze zwiedzajg zabytkowe obiekty i miejscowosci (5,2%).Nieco mniejsza grupa badanych dodatkowo
deklaruje korzystanie z zabiegéw kosmetycznych (3,4%), wypoczynek u rodziny (3,4%), zaopatrywanie sie
w wysokiej jakosci rodzime produkty (3,4%), zwiedzanie muzedw, galerii (3,4%), amatorskie uprawianie
sportéw motorowych (3,4%), udziat w uroczystosciach rodzinnych (3,4%), robienie zakupéw dla przyjemnosci
(3,4%), (tab. 54).

Analizy wskazujg, iz niszowy uczestnik turystyki zdrowotnej w wojewddztwie podlaskim to mieszkaniec
wojewddztwa podlaskiego lub mazowieckiego. W przypadku obcokrajowcow gtéwnie Wielkiej Brytanii.
Zamieszkuje miasto powyzej 50 tys. mieszkaficow oraz wsi. Jest to gtéwnie kobieta w przedziale wiekowym
od 45 do 64 lat, z wyksztatceniem wyzszym, samozatrudniona lub utrzymujaca sie z rolnictwa. Jej dochod
przypadajacy na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach do 1999 zt.
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Rys. 57. Niszowy uczestnik turystyki zdrowotnej w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem. W regionie spedza 5 i wiecej dni. Wyjazd
turystyczny organizuje samodzielnie, przy wykorzystaniu samochodu osobowego. Podczas pobytu korzysta z
noclegu u rodziny i znajomych lub w osrodku wczasowym. Jej Zrodtem informacji o regionie sg krewni i
znajomi | wiasne doswiadczenie z poprzednich wizyt. Podczas pobytu w regionie czas spedza na korzystaniu z
zabiegow i porad medycznych, spacerujac i uprawiajac turystyke przyrodnicza. Chetnie réwniez plazuje |
zazywa kapieli wodnych oraz zwiedza zabytkowe obiekty i miejscowosci. Jej wydatki zwigzane z pobytem
w regionie ksztattujg sie w granicach do 199 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 57).

Uczestnicy turystyki biznesowej

Wsréd odwiedzajacych, ktérzy uprawiajg turystyke biznesowg najliczniejszg grupe stanowig kobiety
(64,7%). Odwiedzajgcy wojewddztwo podlaskie w celach biznesowych to osoby w wieku od 35 do 44 lat
(47,1%). Nieco mniejszg grupe stanowig badani w wieku od 25 do 34 lat (23,5%). Posiadajg oni wyksztatcenie
wyzsze (76,5%), zamieszkuja miasta od 20 do 50 tys. mieszkarcow (23,5%) oraz od 100 do 500 tys.
mieszkancow (23,5%). W wiekszosci odwiedzajgcy biznesowi przyjezdzajacy do wojewddztwa podlaskiego to
mieszkaricy Polski (82,4%) z wojewddztwa mazowieckiego (35,3%), podlaskiego (23,5%) oraz warmirsko-
mazurskiego (17,6%). Turysci zagraniczni to obywatele Biatorusi (5,9%), Rosji (59%) oraz Litwy (5,9%).
Wiekszos¢ z nich zamieszkuje obszary oddalone od 101 do 200 km od miejsca pobytu (35,3%) oraz do 50 km
(23,5%). Do regionu w celach biznesowych przybywajg réwniez osoby mieszkajace w odlegtosci od 301 do
500 km (17,6%). Badani to aktywni zawodowo pracownicy (64,7%) oraz pracujgcy wykonujgcy wolny zawod
(11,8%). Ich status to rodzina z dzieémi (52,9%) lub rodzin dwuosobowa (23,5%), (tab. 55).
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Tabela 55. Charakterystyka uczestnikéw turystyki biznesowej

Pte¢: kobieta — 64,7%, mezczyzna — 35,3%

Wiek:
35-44 lat = 47,1%, 25-34 lata — 23,5%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (82,4%): mazowieckie - 35,3%,
podlaskie — 23,5%, warmifisko-mazurskie —
17,6%

— Biaforus — 5,9%, Rosja — 5,9%, Litwa — 59%

Wyksztatcenie: wyzsze — 76,5%

Miejsce zamieszkania:
miasto 20-50 tys. — 23,5%,
miasto 100-500 tys. — 23,5%

Aktywno$¢ zawodowa:
pracownik — 64,7%, wolny zawdd - 11,8%

Status rodzinny: rodzina z dzieémi — 52,9%,
rodzina dwuosobowa — 23,5%

Dochéd na osobe:
1000-1999 zt - 35,3%, 2000-2999 zt - 35,5%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 35,3%

- przejazd tranzytowy — 17,6%

- kulturowy — 29,4%

— wizyta u krewnych i znajomych — 5,9%

TURYSTYKA BIZNESOWA

Sposadb organizacji podrézy: zaktad pracy — 82,4%

Srodek transportu: samochdd osobowy — 44,4%, autobus/bus —
27,8%

Odlegto$¢ od miejsca zamieszkania:

101-200 km - 35,3%, do 50km - 23,5%, 301-500 km - 17,6%
Zakwaterowanie:

hotel — 33,3%, pokoje goscinne — 5,6%, pensjonat — 5,6%, nocleg u
rodziny, znajomych — 5,6%

Zrodto informacii o regionie:

wiasne do$wiadczenia z poprzednich wizyt — 33,3%, krewni i znajomi
-14,3%

Czestotliwos¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (58,8%): 1 raz — 29,4%, 2 razy — 11,8%

- bez noclegu (52,9%): 5 razy — 17,6%, 2 razy — 11,8%, powyzej 10
razy — 11,8%

Dtugosé pobytu w regionie:

2-4 dni - 58,8%, 1 dzien (bez noclequ) - 41,2%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 zt - 35,3%, 300-399 zt - 23,5%, 50-99 zt - 17,6%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie;

- réznorodne dziatania biznesowe — 18,4%

- delegacja — 15,8%

- udziat w konferencjach, seminariach — 13,2%

— poszukiwanie partneréw biznesowych, nawigzywanie kontaktow —
10,5%

- spacery — 10,5%
- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 7,9%
- udziat w imprezach kulturalnych - 5,3%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Z badan wynika, Zze to zaktad pracy jest organizatorem podrézy biznesowej (82,4%), a Srodkiem

transportu wykorzystywanym przez odwiedzajgcych jest samochdd osobowy (44,4%) oraz autobus (27,8%).
Dominujgcym Zrodtem informacji o wojewddztwie podlaskim wsrod odwiedzajacych biznesowych jest wiasne
doswiadczenia z poprzednich wizyt (33,3%), jak réwniez informacje uzyskiwane od krewnych i znajomych

(14,3%).
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Wiekszos¢ (58,8%) odwiedzajacych biznesowych deklaruje, ze przyjezdza do wojewddztwa podlaskiego
juz drugi (29,4%) lub trzeci (11,8%) raz w 2014 roku, korzystajac przy tym z noclegu. Liczna grupa (52,9%)
wskazuje réwniez wielokrotne przyjazdy do regionu na jeden dzief bez noclegu - 6 raz (17,6%), 3 raz (11,8%)
oraz ponad 11 razy (11,8%). Pobyt wiekszosci respondentéw trwa od 2 do 4 dni (58,8%). Zidentyfikowano tez
liczng grupe przebywajacych jeden dzier bez noclegu (41,2%).

Najpopularniejszymi formami zakwaterowania wybieranymi przez odwiedzajacych biznesowych sa:
hotel (33,3%), pensjonat (5,6%), pokoje goscinne (5,6%) oraz nocleg u rodziny i znajomych (5,6%).

Miesieczny dochdéd na osobe wsrod respondentéw wynosi od 1000 do 1999 zt (35,5%) oraz od 2000 do
2999 zt (35,5%). Natomiast ich wydatki na osobe, na dzieri pobytu w regionie plasujg sie na poziomie od 1 do
49 7t (35,3%), oraz od 300 do 399 zt (23,5%) i od 50 do 99 zt (17,6%).

Oprécz gtdwnego motywu biznesowego, turysSci wybierajg wojewddztwo podlaskie ze wzgledu na
mozliwos$¢ wypoczynku (35,3%) oraz che¢ poznania kultury tego obszaru (29,4%). Wsréd badanych pojawity
sie réwniez osoby, ktére byty tu przejazdem (17,6%).

Najpopularniejszg forma aktywnosci odwiedzajgcych biznesowych byty réznorodne dziatania
biznesowe (18,4%), delegacje (15,8%), udziat w konferencjach, seminariach (13,2%) oraz poszukiwanie
partneréw hiznesowych, nawigzywanie kontaktéw (10,5%). Chetnie zwiedzali réwniez zabytkowe obiekty,
miejscowosci (7,9%), a takze brali udziat w imprezach kulturalnych (5,3%).

Z przeprowadzonych analiz wynika, ze niszowy uczestnik turystyki biznesowej w wojewddztwie
podlaskim to mieszkaniec wojewodztwa mazowieckiego lub podlaskiego. W przypadku obcokrajowcow
gtéwnie mieszkaniec Biatorusi, Litwy lub Rosji. Zamieszkuje on miasto od 20 do 500 tys. mieszkacow. Jest to
gtéwnie kobieta w przedziale wiekowym od 25 do 44 lat, z wyksztatceniem wyzszym, zatrudniona na
stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd przypadajgcy na osobe w rodzinie z dzieémi ksztattuje sie w
granicach od 1000 do 2999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem. W regionie spedza 2-4 dni. Wyjazd
turystyczny organizowany jest przez zaktad pracy. Do miejsca docelowego dociera przy wykorzystaniu
samochodu osobowego. Podczas pobytu korzysta z noclegu w hotelu. Jej Zrédtem sg wtasne doswiadczenia
z poprzednich wizyt. Podczas pobytu w regionie podejmuje réznorodne dziatania biznesowe, bierze udziat
w konferencjach i seminariach oraz poszukuje partneréw biznesowych i nawigzuje kontakty. W czasie wolnym
spaceruje i zwiedza zabytkowe obiekty. Jej wydatki zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach
do 99 zt w przeliczeniu na osobodzier (rys. 58).
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Rys. 58. Niszowy uczestnik turystyki biznesowej w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych w$réd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Uczestnicy turystyki na obszarach wiejskich

Wsrod osob preferujgcych uprawianie turystyki na obszarach wiejskich nieznaczng wiekszo$¢ stanowig
kobiety (54,1%). Odwiedzajacy to gtéwnie osoby w wieku od 35 do 44 lat (31,1%). Nieco mniej liczne grupy
stanowig osoby mtodsze wieku od 25 do 34 lat (19,3%) oraz osoby w wieku od 45 do 54 lat (20%). Dominuja
osoby z wyksztatceniem wyzszym (58,5%), pozostali badani posiadajg wyksztatcenie Srednie (16,3%) oraz
wyksztatcenie policealne (15,6%). Prawie potowa odwiedzajgcych (44,4%) to pracownicy szeregowi. Druga
najczesciej wymieniang wsréd badanych aktywnos¢ zawodowa stanowi samozatrudnienie (14,8%), kolejng -
praca na stanowisku kierowniczym (10,4%). Wiekszo$¢ odwiedzajacych to rodziny z dzieémi (43,7%). Liczng
grupe stanowia réwniez rodziny dwuosobowe (28,9%), (tab. 56).

Najwiekszg grupe wsrod badanych stanowig Polacy (79,3%), mieszkaicy wojewddztw: mazowieckiego
(22,2%), podlaskiego (13,3%) oraz warmifisko-mazurskiego (11,1%). Odwiedzajacy zagraniczni to obywatele
Niemiec (8,1%), Litwy (4,4%), a takze Biatorusi (3,7%). Wiekszos$¢ badanych pochodzi z miast liczacych od 100-
500 tys. mieszkancéw (27,4%). Duzg grupe stanowig réwniez osoby z miast od 50 do 100 tysiecy
mieszkaricow (20,7%) oraz ponad 500 tysiecy (20,7%). Miejsca zamieszkania respondentéw oddalone s3 od
miejsca pobytu turystycznego od 101 do 200 km (17,8%), od 201 do 300 km (23,7%) oraz od 501 do 700 km
(17,0%).
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Tabela 56. Charakterystyka uczestnikéw turystyki na obszarach wiejskich

TURYSTYKA NA OBSZARACH WIEJSKICH

Pte¢: kobieta — 54,1%, mezczyzna — 45,9%

Wiek:

35-44 lat - 31,1%, 45-54 lata — 20,0%,
25-34 lata — 19,3%

Migjsce zamieszkania:

- Polska (79,3%): mazowieckie — 22,2%,
podlaskie — 13,3%, warminsko-mazurskie —
11,1%

- Niemcy - 8,1%, Litwa — 4,4%, Biatorus - 3,7%

Wyksztatcenie: wyzsze — 58,5%, Srednie — 16,3%,
policealne = 15,6%

Miejsce zamieszkania:
miasto 100-500 tys. — 27,4%, 50-100 tys. -
20,7%, ponad 500 tys. = 20,7%

Aktywnos¢ zawodowa:
pracownik — 44,4%, samozatrudnienie — 14,8%,
stanowisko kierownicze - 10,4%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi — 43,7%,
rodzina dwuosobowa — 28,9%

Dochdéd na osobe:
1000-1999 zt - 36,3%, 0-999 zt — 16,3%,
2000-2999 zt - 13,3%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 91,1%

- turystyka kwalifikowana i rekreacja — 65,2%
— kulturowy — 43,0%

= religijny — 19,3%

— wizyta u krewnych i znajomych — 17,0%

- edukacyjny - 0,7%

Sposaéb organizacji podrézy: samodzielnie — 97,0%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 57,0%, rower — 14,5%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:
201-300 km = 23,7%, 101-200 km — 17,8%, 501-700 km = 17,0%

Zakwaterowanie:
gospodarstwo agroturystyczne — 94,4%

Zrodto informacii o regionie:

krewni i znajomi — 27,8%, wtasne do$wiadczenia z poprzednich
wizyt — 17,0%, portal turystyczny — 16,2%, przewodniki — 12,9%
Czestotliwosé wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (83,7%): 1 raz — 61,5%, 2 razy - 17,0%

- bez noclequ (7,4%): 1 raz = 3,0%, 2 razy — 2,2%, 3 razy — 1,5%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:
2-4 dni - 40,7%, 5-7 dni - 33,3%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t - 33,3%, 500-999 zt — 12,6%, 100-149 zt — 10,4%, 50-99 zt
-9,6%, 200-299 7t - 9,6%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie;

- spacery — 15,0%

- plazowanie i kapiele — 15,0%

- amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo, kajak) -
9,4%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 10,1%
- turystyka rowerowa — 7,5%

- zwiedzanie obiektéw sakralnych - 5,2%

- zwiedzanie muzedw, galerii — 3,8%

- udziat w spotkaniach towarzyskich - 3,5%

- turystyka piesza — 3,3%

- turystyka przyrodnicza - 3,1%

- wedkarstwo — 3,1%

- nordic walking — 2,1%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych w$réd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.
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Respondenci samodzielnie organizujg swéj wyjazd (97%), przy wykorzystaniu samochodu osobowego
(57%) oraz roweru (14,5%), a za baze noclegowg stuzg im gospodarstwa agroturystyczne (94,4%). Zrédtami
informacji o regionie sg krewni i znajomi (27,8%), wtasne doswiadczenia z poprzednich podrézy (17%), portale
turystyczne (16,2%) oraz przewodniki turystyczne (12,9%).

Miesieczny dochdd na osobe wsréd badanych wynosi w gtéwniej mierze od 1000 do 1999 zt (36,6%),
do 999 zt (16,3%) oraz od 2000 do 2999 zt (13,3%). Wydatki ponoszone przez jednego badanego w ciggu dnia
podczas pobytu w regionie to do 49 zt (33,3%), 500-999 zt (12,6%), 100-149 zt (10,4%), 50-99 zt (9,6%) i 200-
299 7t (9,6%).

Odwiedzajacy deklarujg, ze bedac w regionie korzystajg z noclegu (83,7%), co najmniej juz drugi raz
w ciggu 2014 roku (61,5%). Dtugos$¢ ich pobytu w regionie waha sie od 2 do 4 dni dla 40,7% oraz od 5 do 7 dni
pobytu dla 33,3% badanych.

Turysci wybierajgc wojewddztwo podlaskie kierujg sie réwniez celami wypoczynkowymi (91,1%),
mozliwoscig uprawiania turystyki kwalifikowanej i rekreacji (65,2%) oraz mozliwoscig poznawania kultury
regionu (43,0%). Pewna grupa badanych kieruje sie réwniez celami religijnymi (19,3%) oraz wizytg u krewnych

i znajomych (17%).

Najpopularniejszg forma aktywnosci wsréd badanych z tego segmentu sg spacery (15%) oraz
plazowanie i kapiele (15%). Turysci ci amatorsko uprawiajg sporty wodne (9,4%), zwiedzaja zabytkowe obiekty
(10,1%), uprawiajq turystyke rowerowg (7,5%), zwiedzajg obiekty sakralne (5,2%), muzea, galerie (3,8%) oraz
uczestniczg w spotkaniach towarzyskich (3,5%). Dodatkowo nieliczni uprawiajg réwniez turystyke piesza
(3,3%), przyrodniczg (3,1%), wedkarstwo (3,1%), a takze nordic walking (2,1%), (tab. 56).

Podsumowujgc, na podstawie przeprowadzonych badan, nalezy stwierdzi¢, ze niszowy uczestnik
turystyki na obszarach wiejskich w wojewddztwie podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa mazowieckiego,
podlaskiego lub warmirisko-mazurskiego. W przypadku obcokrajowcéw to gtdwnie Niemiec. Zamieszkuje
miasto powyzej 50 tys. mieszkancow. To osoba w przedziale wiekowym od 35 do 54 lat, z wyksztatceniem
wyzszym, zatrudniona na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd przypadajacy na osobe w rodzinie
z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach do 1999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny z noclegiem. W regionie spedza 2-7 dni. Wyjazd
turystyczny organizuje samodzielnie, a na miejsce wypoczynku dociera samochodem osobowym. Podczas
pobytu uczestnik turystyki na obszarach wiejskich korzysta z noclegu w gospodarstwie agroturystycznym.
Zrodtem informacji dla niego sg krewni i znajomi oraz wtasne doswiadczenie z poprzednich wizyt. Podczas
pobytu w regionie czas spedza na spacerach, plazowaniu i kapielach, amatorskim uprawianiu sportow
wodnych (Zzeglarstwo, kajak), zwiedzaniu zabytkowych obiektéw, miejscowosci oraz uprawianiu turystyki
rowerowej. Jego wydatki zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do 149 zt w przeliczeniu
na osobodzien (rys. 59).
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Rys. 59. Niszowy uczestnik turystyki na obszarach wiejskich w wojewddztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Uczestnicy turystyki zakupowe;j

Wsrod osob preferujgcych uprawianie turystyki zakupowej nieznaczng wiekszosé stanowig kobiety
(52,4%). Odwiedzajgcy wojewodztwo podlaskie w celach zakupowych to osoby w wieku od 35 do 44 lat
(31,7%). Nieco mniejszg grupe stanowig badani w wieku od 45-54 lat (23,8%) oraz od 25 do 34 lat (15,9%).
Posiadaja oni wyksztatcenie Srednie (41,3%) wyzsze (25,4%) lub zawodowe (20,6%). Zamieszkujg miasta od 50
do 100 tys. mieszkaricéw (31,7%) oraz od 20 do 50 tys. mieszkaicéw (22,2%). Odwiedzajacy w celach
zakupowych przyjezdzajacy do wojewddztwa podlaskiego to mieszkancy Polski (41,3%) z wojewddztwa
podlaskiego (23,8%) i mazowieckiego (7,9%). Ponad potowe uczestnikdw turystyki zakupowej stanowili takze
tury$ci zagraniczni, w szczegdlnosci z Biatorusi (25,4%) oraz Litwy (22,2%). Wiekszo$¢ z nich zamieszkuje
obszary oddalone od 201 do 300 km od miejsca pobytu (20,6%), od 51 do 100 km (20,6%) oraz od 101 do
200km (19,0%). Badani to aktywni zawodowo pracownicy (52,4%), uczniowie i studenci (12,7%) oraz
samozatrudnieni (9,5%). Ich status to rodzina z dzie¢mi (60,3%) lub rodzin dwuosobowa (31,7%), (tab. 57).
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Tabela 57. Charakterystyka uczestnikow turystyki zakupowej

Pte¢: kobieta — 52,4%, mezczyzna — 47,6%

Wiek:

35-44 lata — 31,7%, 45-54 lata — 23,8%, 25-34
lata —15,9%

Migjsce zamieszkania:

- Polska (41,3%): podlaskie - 23,8%,
mazowieckie - 7,9%, warminsko-mazurskie —
3,2%, pomorskie — 3,2%

— Biatorus — 25,4%, Litwa — 22,2%

Wyksztatcenie: Srednie — 41,3%, wyzsze —
25,4%, zawodowe — 20,6%

Miejsce zamieszkania:

miasto 50-100 tys. — 31,7%,miasto 20-50 tys. —
22,2%, miasto 100-500 tys. = 17,5%

Aktywnos¢ zawodowa:

pracownik — 52,4%, uczenr/student — 12,7%,
samozatrudnienie - 9,5%

Status rodzinny: rodzina z dzie¢mi - 60,3%,
rodzina dwuosobowa — 31,7%

Dochdd na osobe:

1000-1999 zt — 42,9%, 2000-2999 zt - 12,7%,
3000-3999 zt - 11,1%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 76,2%

— turystyka kwalifikowana i rekreacja — 7,9%
- kulturowy = 7,9%

— wizyta u krewnych i znajomych — 6,3%

- przejazd tranzytowy — 1,6%

TURYSTYKA ZAKUPOWA

Sposab organizacji podrézy: samodzielnie — 96,8%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 80,0%, autokar — 6,2%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:
201-300 km = 20,6%, 51-100 km = 20,6%, 107-200 km = 19,0%, do
50km - 17,5%, 301-500 km - 9,5%

Zakwaterowanie:

hotel — 17,9%, pokoje goscinne — 9,0%, gospodarstwo
agroturystyczne — 9,0%, osrodek wczasowy — 9,0%, nocleg u
rodziny, znajomych - 6,0%

Zrodto informacii o regionie:

wiasne doswiadczenia z poprzednich wizyt — 32,6%, krewni |
znajomi — 17,9%, portale turystyczne — 16,8%
Czestotliwosé wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (44,4%): 1 raz - 28,6%, 3 razy — 7,9%

- bez noclegu (52,4%): 1 raz — 14,3%, 3 razy = 12,7%,

2razy — 79%, 5razy — 4,8%

Dtugosé pobytu w regionie:
1 dzien (bez noclegu) — 46,0%, 2-4 dni - 34,9%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t - 20,6%, 50-99 zt = 15,9%, 100-149zt — 11,1%, 500-999 zt -
11,1%, 1000-1499 zt - 11,1% 300-399 zt — 9,5%, 200-299 zt - 7,9%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie:

— robienie zakupéw ze wzgledu na atrakcyjnos¢ cen i asortymentu
-1828%

- robienie zakupéw dla przyjemnosci — 13,0%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 8,3%

— zaopatrywanie sie w wysokiej jakosci rodzime produkty podlaskie
-73%

- spacery = 7,3%

— korzystanie z ustug aquaparkéw, basendw, kortéw tenisowych,
pdl golfowych — 4,7%

- zwiedzanie obiektéw sakralnych - 4,7%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.
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Z badan wynika, iz samodzielnie organizujg swoj wyjazd turystyczny (96,4%), a $rodkiem transportu
wykorzystywanym przez nich jest samochéd osobowy (80,0%). Dominujgcym Zrédtem informacji 0 woje-
wodztwie podlaskim wsrdd odwiedzajgcych zakupowych jest wiasne doswiadczenia z poprzednich wizyt
(32,6%), jak réwniez informacje uzyskiwane od krewnych i znajomych (17,9%).

Wiekszos¢ (52,4%) odwiedzajacych zakupowych deklaruje, iz przyjezdza do wojewddztwa podlaskiego
juz drugi (14,3%), trzeci (7,9%) lub 4 raz (12,7%) raz w 2014 roku, nie korzystajac przy tym z noclegu. Liczna
grupa (44,4%) wskazuje réwniez przyjazdy do regionu na dtuzsze pobyty z noclegiem - 2 raz (28,6%) oraz
4raz (79%). Pobyt wiekszosci respondentéw trwa 1 dzien bez noclegu (46,0%). Zidentyfikowano tez liczng
grupe przebywajacych od 2 do 4 dni (34,9%).

Najpopularniejszymi formami zakwaterowania wybieranymi przez odwiedzajacych w celach
zakupowych sg: hotel (17,9%), pokoje goscinne (9,0%), gospodarstwo agroturystyczne (9,0%), osrodek
wczasowy (9,0%), oraz nocleg u rodziny i znajomych (6,0%).

Dochdd na osobe na miesigc wsréd respondentéw wynosi od 1000 do 1999 zt (42,9%) oraz od 2000 do
2999 zt (12,7%). Natomiast ich wydatki na osobe na dzieri podczas pobytu w regionie plasujg sie na poziomie
od 1 do 49 zt (20,6%), oraz od 50 do 99 zt (15,9%), od 100 do 149zt (11,1%), do 500 do 999 zt (11,1%), od 1000
do 1499 zt (11,1%).

Oprécz motywu zakupowego, turysci wybieraja wojewodztwo podlaskie ze wzgledu na mozliwosé

wypoczynku (76,2%), a takze che¢ uprawiania turystyki kwalifikowanej i rekreacji (7,9%) oraz poznania kultury
teqgo obszaru (29,4%). Wsréd badanych pojawity sie réwniez osoby, ktdre byty przejazdem w regionie (1,6%).

Najpopularniejszg formg aktywnosci odwiedzajacych zakupowych byto robienie zakupéw ze wzgledu
na atrakcyjnosé cen i asortymentu (18,8%), robienie zakupéw dla przyjemnosci (13,0%) i zaopatrywanie sie
w wysokiej jakosci rodzime produkty podlaskie (7,3%). Chetnie réwniez spacerowali (7,3%), zwiedzali zabyt-
kowe obiekty, miejscowosci (8,3%), a takze korzystali z ustug aquaparkéw, basendw, kortéw tenisowych, pol
golfowych (4,7%).

Z przeprowadzonych analiz wynika, ze niszowy uczestnik turystyki zakupowej w wojewddztwie
podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego, a wsrdd obcokrajowcow gtéwnie obywatele Biatorusi
I Litwy. Zamieszkuje on miasto od 20 do 100 tys. mieszkaricéw. Jest to osoba w przedziale wiekowym od 35
do 54 lat, z wyksztatceniem $rednim, zatrudniona na stanowisku pracownika szeregowego. Jej dochdd
przypadajacy na osobe w rodzinie z dzie¢mi ksztattuje sie w granicach od 1000 do 1999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny bez noclegu spedzajac w regionie 1 dzien. Wyjazd
turystyczny organizuje samodzielnie, docierajgc do miejsca docelowego samochodem osobowym. Jego
Zrodtem informacji jest dla niego wtasne doswiadczenie z poprzednich wizyt. Podczas pobytu w regionie robi
zakupy ze wzgledu na atrakcyjnosc cen i asortymentu, a takze dla przyjemnosci i zaopatruje sie w wysokie
jakosci rodzime produkty podlaskie. Jego wydatki zwigzane z pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach
do 149 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 60).
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Rys. 60. Niszowy uczestnik turystyki zakupowej w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Uczestnicy turystyki tranzytowe;j

Wsréd oséb wskazujgeych przejazd tranzytowy, jako forme odwiedzin na terenie wojewddztwa
podlaskiego, wiekszo$¢ badanych stanowig mezczyzni (90,9%). S to odwiedzajacy w wieku od 45 do 54 lat
(45,5%). Mniejszg grupe stanowig osoby mtodsze w wieku od 25 do 34 lat (22,7%) oraz w wieku od 35 do 45
lat (22,7%).

Ponad potowa badanych wyjazd organizuje samodzielnie (59,1%). Réwnie licznej grupie wyjazd
organizuje zaktad pracy (40,9%). Badani poruszajg sie samochodem osobowym (45,5%) oraz samochodem
ciezarowym (36,4%).

Segment ten stanowig gtéwnie Polacy (36,4%) z wojewddztwa mazowieckieqo (22,7%) oraz Litwini
(31,8%), Biatorusini (18,2%) i Rosjanie (9,1%). Mieszkaja gtéwnie w miastach od 20 do 50 tys. mieszkaicow
(54,5%). Nieco mniejsza grupe stanowig odwiedzajacy z miast od 50 do 100 tys. mieszkarcow (18.2%) oraz od
100 do 500 tys. mieszkacéw (13,6%). Odlegtosé od miejsca zamieszkania do miejsca pobytu, jakg prze-
bywaja odwiedzajacy wynosi od 201 do 300 km (36,4%) oraz od 101 do 200 km (27,3%) i od 301 do 500 km
(27,3%), (tab. 58).
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Tabela 58. Charakterystyka uczestnikéw turystyki tranzytowej

TURYSTYKA TRANZYTOWA

Pte¢: mezczyzna — 90,9%, kobieta — 9,1%

Wiek:
45-54 lata — 45,5%, 25-34 lata — 22,7%,
35-44 lat = 22,7%

Miejsce zamieszkania:
- Polska (36,4%): mazowieckie = 22,7%
— Litwa — 31,8%, Biatorus — 18,2%, Rosja — 9,1%

Wyksztatcenie: zawodowe — 50,0%, Srednie —
31.8%

Miejsce zamieszkania:
miasto 20-50 tys. — 54,5%, 50-100 tys. — 18,2%,
100-500 tys. — 13,6%

Aktywnos¢ zawodowa:
pracownik — 77,3%, stanowisko kierownicze -
13,6%

Status rodzinny: rodzina z dzieémi — 36,4%,
rodzina dwuosobowa — 31,8%, singiel — 31,8%

Dochdéd na osobe:
2000-2999 zt - 45,5%, 1000-1999 zt - 40,9%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 36,4%

— kulturowy — 45,5%

= religijny — 18,2%

- biznesowy — 13,6%

— wizyta u krewnych i znajomych - 4,5%

Sposadb organizacji podrozy: samodzielnie — 59,1%, zaktad pracy -

40,9%

Srodek transportu: samochdd osobowy — 45,5%,

samochdd ciezarowy — 36,4%

Odlegto$¢ od miejsca zamieszkania:

201-300 km - 36,4%, 101-200 km - 27,3%, 301-500 km - 27,3%

Zakwaterowanie:
motel — 18,2%, w samochodzie - 9,1%, pole namiotowe - 4,5%

Zrodto informacii o regionie:

wtasne doswiadczenia z poprzednich wizyt — 62,5%
Czestotliwosc¢ wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (54,5%): 1 raz — 18,2%, 2 razy — 13,6%

- bez noclequ (86,4%): 1 raz — 40,9%, 3 razy — 13,6%, 10 razy —
13,6%

Dtugo$¢ pobytu w regionie:

1 dzien (bez noclegu) — 68,2%, 2-4 dni — 31,8%

Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):
1-49 7t - 54,5%, 300-399 zt - 18,2%, 50-99 zt - 13,6%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie;

- tranzyt — 44,9%

- zwiedzanie zabytkowych obiektdw, miejscowosci — 32,1%

- spacery — 25,0%

— zwiedzanie obiektéw sakralnych — 14,3%

- robienie zakupdw ze wzgledu na atrakcyjnos¢ cen i asortymentu

- 71%

- delegacja — 7,1%

- plazowanie i kapiele — 3,6%

- zwiedzanie muzedw, galerii — 3,6%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Pofowa badanych legitymuje sie wyksztatceniem zawodowym. Nieco mniejsza grupa wyksztatceniem
Srednim (31,8%). Wiekszosé respondentéw (77,3%) to pracownicy, tylko nieliczni deklarujg, ze zajmujg
stanowiska kierownicze (13,6%). Status odwiedzajacych to rodziny z dzieémi (36,4%), rodziny dwuosobowe
(31,8%) oraz single (31,8%).
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W przypadku tego segmentu dochdd na osobe wynosi zazwyczaj od 2000 do 2999 zt (45,5%) oraz od
1000 do 1999 zt (40,9%). Dzienne wydatki zwigzane z pobytem w regionie wynoszg gtéwnie od 1 do 49 ztotych
na osobodzien (54,5%). Mniejsza grupe stanowig respondenci deklarujacy wydatki na poziomie od 300 do 399
7t (18,2%) oraz od 50 do 99 zt (13,6%).

Wsréd odwiedzajgcych, jako miejsce zakwaterowania popularnoscig cieszy sie motel (18,2%).
Przedstawiciele tego segmentu czesto réwniez decyduja sie na nocleg w samochodzie (9,1%) oraz na polu
namiotowym (4,5%). Za gtéwne Zrédto informacji o regionie uznajg wtasne do$wiadczenia z poprzednich wizyt
(62,5%).

Zazwyczaj podczas pobytu w regionie odwiedzajacy nie korzystaja z noclegu (86,4%). W 2014 roku jest
to ich druga (40,9%), czwarta (13,6%) lub kolejna z rzedu wizyta tego typu. Pobyt z noclegiem wskazuje
natomiast 54,5% badanych, dla ktérych jest to druga (18,2%) lub trzecia (13,6%) wizyta. Pobyt w przypadku

68,2% badanych ogranicza sie do 1 dnia. Znacznie mnigjszg grupe stanowig badani przebywajgcy w regionie
od 2 do 4 dni (31,8%).

Oprocz gtéwnego celu, czyli przejazdu tranzytowego, odwiedzajacy wymieniali cel wypoczynkowy
(36,4%), kulturowy (45,5%) oraz religijny (18,2%). Formami aktywnosci realizowanymi w trakcie ich pobytu jest
przede wszystkim tranzyt (44,9%), ale takze zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci (32,1%), spacery
(25%) oraz zwiedzanie obiektéw sakralnych (14,3%) (tab. 58).

wyksztatcenie zawodowe

- 90%
wydatki zwigzane z po_b)ftem T 80% 864% gochod na osobe 1000-2999 zt
49 zi/osobodzien 70% . 4
50% ©
. @ 0% . Lo
dtugosé pobytu -1 dzien (bez o miejsce zamieszkania - miasto
68,2% 30%
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10%
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srodek transportu - samochéd < 77'§Il(’/tywnoéé zawodowa -
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b 2
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organizacja przyjazdu - , %>6k2(|,/ejna wizyta w ciggu roku bez
samodzielna 62,5% e noclegu
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wiasne doswiadczenia z
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Rys. 61. Niszowy uczestnik turystyki tranzytowej w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Z przeprowadzonych analiz wynika, ze niszowy uczestnik turystyki tranzytowej w wojewddztwie
podlaskim to mieszkaniec wojewddztwa mazowieckiego. W przypadku obcokrajowcdéw jest to obywatel Litwy
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lub Biatorusi. Zamieszkuje miasto od 20 do 50 tys. mieszkancow. Jest to gtéwnie mezczyzna w przedziale
wiekowym od 25 do 54 lat, z wyksztatceniem zawodowym. Wykonuje prace na stanowisku pracownika
szeregowego. Jego dochdd przypadajgcy na osobe w rodzinie ksztattuje sie w granicach 1000-2999 zt.

Wojewddztwo podlaskie odwiedza po raz kolejny nie korzystajac z noclegu, przebywajac 1 dzien.
Wyjazd organizuje samodzielnie, a takze przez zaktad pracy. Zrédto informacii o regionie stanowig dla niego
wtasne doswiadczenie z poprzednich wizyt. W regionie przebywa ze wzgledu na przejazd tranzytowy. Podczas
niego okazjonalnie zwiedza zabytkowe obiekty i miejscowosci oraz spaceruje. Jego wydatki zwigzane z
pobytem w regionie ksztattujg sie w granicach do 49 zt w przeliczeniu na osobodzien (rys. 61).

PrzyszloS$ciowy odwiedzajacy wojewodztwo podlaskie

rzysztosciowy segment turystyczny okreslono na podstawie zachowan osob w wieku od 25 do 34 lat.

Wyselekcjonowano w tym celu dane z przeprowadzonych badar ankietowych odnoszace sie do grupy

respondentéw w wieku od 25 do 34 lat. Nastepnie wykorzystujac metode analizy statystycznej
okreslono cechy charakteryzujgce omawiang grupe, w szczegélnosci odnoszace sie do preferencji i zachowan
turystycznych. Uzyskane wyniki, przy zatozeniu, ze respondenci charakteryzujg sie zachowaniami lojal-
nosciowymi (o czym $wiadczy fakt, iz po raz kolejny odwiedzajg region, tab. 59) uznano za przydatne
w procesie przysztosciowego planowania i projektowania oferty turystycznej dla tej grupy odwiedzajacych.

Grupe przysztosciowych odwiedzajgcych stanowig w réwnej mierze mezczyzni (51%), jak i kobiety
(49%). Dominuja osoby z wyzszym wyksztatceniem (64,3%) zamieszkujgcy duze miasta od 100 do 500 tys.
mieszkancow (26,2%) i powyzej (21,0%) potozonych w odlegtosci do 100 km (31,9%) do 300 km (33,8%) oraz
do 500 km 14,3%. Dominujg Polacy (75,2%) z wojewddztwa podlaskiego (29,0%), mazowieckiego (18,6%)
I warmifisko-mazurskiego (10,5%). Wsréd obcokrajowcéw dominujg mieszkaricy Biatorusi (5,2%), Litwy (5,2%)
oraz Niemiec (3,8%). Zdecydowana wiekszosé to pracownicy (59,0%), samozatrudnieni (11,9%) oraz
zatrudnieni na stanowiskach kierowniczych (8,6%). Ich status to rodzina dwuosobowa (33,8%), rodzina
z dzieémi (29,5%) oraz osoby samotne (20,5%), (tab. 59).

Badani swojg podréz do regionu organizujg samodzielnie (94,3%) wykorzystujac, jako $rodek
transportu samochod osobowy (62,7%) oraz rower (10,8%). Zdecydowang wiekszo$¢ odwiedzajgcych cechujg
zachowania lojalnosciowe. W 2014 roku odwiedzili region z noclegiem (72,9%), co najmniej jedno- (44,8%) lub
dwukrotnie (12,4). Liczng grupe stanowig tez odwiedzajgcy wielokrotnie region w roku objetym badaniami
(32,9%), ale niekorzystajacy z noclegu. Obecny pobyt dla wiekszosci trwa od 2 do 4 dni (33,8%), od 5 do 7 dni
(25,7%), zas 25,7% tej grupy to odwiedzajacy bez noclegu.

Status materialny badanych plasuje sie na poziomie $rednim, 40,0% respondentow deklaruje
miesieczne dochody w rodzinie na jedna osobe w przedziale od 1000 do 1999,00 zt, 22,9% badanych deklaruje
dochody od 2000 do 2999,00 zt oraz 11, % badanych dochody od 3000 do 3999 zt. Dzienne wydatki zwigzane
z pobytem w regionie na osobe 36,2% badanych deklaruje w granicach pomiedzy 1 a 49 zt, zas$ 42,8% wyzsze,
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w tym odpowiednio po 13,3% badanych deklaruje wydatki od 50 do 99 zt oraz od 200 do 299 zt i po 8,1%
badanych wydaje od 150 do 199 zt oraz od 300 do 399 zt (tab. 59).

Tabela 59. Charakterystyka przyszto$ciowego odwiedzajgcego wojewddztwo podlaskie

Obecnie osoby w wieku 25-34 lata

Pteé: mezczyzna — 51,0%, kobieta — 49,0%

Wyksztatcenie: wyzsze — 64,3%, $rednie —
16,7%

Miejsce zamieszkania:

- Polska (75,2%): podlaskie = 29,0%,
mazowieckie — 18,6%, warminsko-mazurskie —
10,6%

- Biatorus — 5,2%, Litwa — 5,2%, Niemcy — 3,8%
Miejsce zamieszkania: miasto 100-500 tys. —

26,2%, miasto 50-100 tys. — 21,4%, powyze;
500 tys. — 21,0%

Status rodzinny: rodzina dwuosobowa — 33,8%,
rodzina z dzieémi — 29,5%, singiel - 20,5%

Aktywnos¢ zawodowa: pracownik — 59,0%,
samozatrudnienie — 11,9%,
stanowisko kierownicze — 8,6%

Dochéd na osobe:
1000-1999 zt - 40,0%, 2000-2999 zt — 22,9%,

3000-3999 zt - 11,0%

Cele uzupetniajgce wyjazdu turystycznego:

- wypoczynkowy — 81,0%

— turystyka kwalifikowana i rekreacja — 57,1%
- kulturowy — 51,4%

— wizyta u krewnych i znajomych — 29,0%

- religijny - 9,0%

- przejazd tranzytowy — 2,4%

- biznesowy - 1,9%

- edukacyjny - 1,4%

- zdrowotny - 1,0%

Sposob organizacji podrézy: samodzielnie — 94,3%
Srodek transportu: samochdd osobowy — 62,7%, rower — 10,8%

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania:
101-200 km = 17,1%, 201-300 km = 16,7%, 51-100 km = 16,2%, do
50 km = 15,7%, 301-500 km - 14,3%

Zakwaterowanie: nocleg u rodziny, znajomych — 21,5%, hotel -
17,8%, gospodarstwo agroturystyczne — 16,0%, osrodek wczasowy
-13,5%

Zrodto informacii o regionie:
krewni i znajomi — 32,3%, wtasne doswiadczenia z poprzednich
wizyt — 28,3%, portale turystyczne — 12,2%, przewodniki — 7,1%

Cel gtéwny wizyty: wypoczynek — 62,4%

Czestotliwosé wizyt w regionie w ciggu roku:

-z noclegiem (72,9%): 1 raz — 44,8%, 2 razy — 12,4%

- bez noclegu (32,9%): 10 razy — 6,7%, powyzej 10 razy = 5,7%, 1
raz — 5,7%, 3razy — 4,3%

Dtugos¢ pobytu w regionie:

2-4 dni - 33,8%, 5-7 dni — 25,7%, 1 dzien (bez noclegu) - 25,7%
Wydatki zwigzane z pobytem w regionie (osobodzien):

1-49 7t - 36,2%, 50-99 zt — 13,3%, 200-299 zt - 13,3%,

150-199 zt - 8,1%, 300-399 zt - 8,1%

Formy aktywnosci turystycznej realizowane w trakcie pobytu w
regionie:

- spacery — 13,0%

- plazowanie i kapiele — 10,6%

- zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci — 8,7%

- amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo,
kajakarstwo itd.) - 6,0%

- turystyka rowerowa — 5,6%

- wypoczynek u rodziny - 4,6%

- udziat w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach — 4,3%
- udziat w spotkaniach towarzyskich - 4,3%

- zwiedzanie muzedw, galerii — 4,3%

- turystyka piesza - 4,1%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsrod odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.
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Celem przyjazdu do regionu jest wypoczynek (81%), uprawianie turystyki kwalifikowanej irekreacji
(57,1%) oraz motyw kulturowy (51,4%). Badani preferuja gtéwnie plazowanie i kapiele (10,6%), spacery (13,0%),
zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci (8,7%), amatorskie uprawianie sportéw wodnych (Zeg-
larstwo, kajakarstwo, itd.), (6,0%) oraz turystyke rowerowg (5,6%).

Podsumowujac, na podstawie przeprowadzonych badan nalezy stwierdzié, ze przysztosciowy uczestnik
turystyki w wojewddztwie podlaskim to obecnie mieszkaniec wojewddztwa podlaskiego, mazowieckiego
I warminsko-mazurskiego. W przypadku obcokrajowcéw gtéwnie Biatorusi, Litwy i Niemiec. Zamieszkuje
miasto powyzej 50 tys. mieszkaricow. Jest to obecnie osoba w przedziale wiekowym od 25 do 34 lat,
posiadajgca wyksztatcenie wyzsze, aktywna zawodowo, na stanowisku pracownika szeregowego. Jej obecny
dochod przypadajacy na osobe ksztattuje sie w granicach 1000-2999 zt.

Wojewddztwo podlaskie przysztosciowy uczestnik turystyki odwiedza po raz kolejny z noclegiem.
W regionie wypoczywa od 2 do 7 dni. Swoj wyjazd turystyczny organizuje zdecydowanie samodzielnie, przy
czym wykorzystywanym przez niego Srodkiem transportu jest samochod osobowy. Podczas pobytu korzysta
znoclegu u rodziny I znajomych oraz z réznorodnego zakwaterowania w hotelu, gospodarstwie agroturys-
tycznym czy tez osrodku wezasowym. Zrodtem informacii o regionie jest gtownie rodzina i znajomi, a takze
jego wiasne doswiadczenia | wiedza nabyta podczas poprzednich wizyt. Do regionu przybywa przede
wszystkim w celach wypoczynkowych, przy czym w ich trakcie chetnie spaceruje, plazuje, korzysta z kapielisk
oraz zwiedza zabytkowe obiekty i miejscowosci. Uprawia réwniez amatorsko sporty wodne. Jego wydatki
zwigzane z pobytem w regionie obecnie ksztattujg sie w granicach do 99 zt w przeliczeniu na osobodzien
(rys. 62).

wyksztatcenie wyzsze

wydatki zwigzane z pobytem 100% dochéd na osobe 1000-2999
- 1-99 zt/osobodzien 80% zt
64.3% 62,0% g N
49.5% 60% miejsce zamieszkania -
miejsce noclegu - hotel ' ® ) miasto od 50 tys.
<>40% 68,6% mieszkancow
L 4
17,8%20%
miejsce nocle.zgu - rodzina i 215% <x<]2/o & 59.0% aktywnos$¢ zaw.odowa -
znajomi pracownik
Q@ @
59,5% 32.3% 072,9% . . .
> . 137 kolejna wizyta w ciagu roku
dtugos$é pobytu -2-7 dni ¢ .
62.7% z noclegiem
srodek transportu - zZrédto informacji o regionie -
samochadd osobowy ¢ 943% krewni i znajomi

organizacja przyjazdu -
samodzielna

Rys. 62. Przyszto$ciowy uczestnik turystyki w wojewodztwie podlaskim

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.
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Podsumowanie

W celach turystycznych do wojewddztwa podlaskiego przyjezdzajg w gtéwnej mierze cztery typowe
segmenty turystyczne, zbiezne z typowymi segmentami odwiedzajacych inne wojewddztwa Polski®. Naleza
do nich odwiedzajgcy wypoczynkowi, kulturowi, uprawiajacy turystyke kwalifikowang i rekreacje, oraz
przybywajgcy w celu odwiedzin u rodziny i znajomych. Précz typowych segmentéw, do wojewddztwa
podlaskiego przybywajg réwniez turysci uprawiajacy, w przypadku niszowe formy turystyki. Udziat procentowy
poszczegolnych segmentéw w ogdlnej liczbie odwiedzajgcych wskazano w tabeli 60.

Tabela 60. Struktura segmentéw odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie wedtug form turystyki

Segment odwiedzajacych Udziat procentowy
Turystyka wypoczynkowa 69,8
Turystyka kulturowa 7
Turystyka kwalifikowana i rekreacja 9,1
Odwiedziny u rodziny i znajomych 10,6
Turystyka religijna 1,7
Turystyka zdrowotna 03
Turystyka biznesowa 03
Turystyka zakupowa 038
Przejazd tranzytowy 04
Turystyka na terenach wigjskich 13,0%

* segment turystyki na terenach wiejskich jest Scisle powigzanym i zawierajgcym sie w pozostatych segmentach,
poprzez co stanowi odrebna wartos¢ procentowa. Suma udziatu pozostatych segmentéw réwna jest 100%.

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie.

Turystyke wypoczynkowg oraz wizyty w celu odwiedzin u krewnych i znajomych preferujg w réwnym
stopniu kobiety, jak i mezczyZzni. W segmencie odwiedzajgcych uprawiajacych turystyke kwalifikowana
i rekreacje wiekszy udziat stanowig mezczyZni (62,1%), niz kobiety (37,9%). Natomiast w przypadku
uprawiajgcych turystyke kulturowg widoczna jest przewaga udziatu kobiet (64,4%) nad mezczyznami.

% Na zbieznosé typowych segmentéw Wojewddztwa Podlaskiego z typowymi segmentami innych wojewddztw wskazuje
przeprowadzona analiza literatury: Analiza kluczowych sektorow Wojewddztwa Podlaskieqo, Sektor turystyki — analiza uczest-
nikéw ruchu turystycznego, Centrum Wspierania Rozwoju Gospodarczego i Spotecznego im. K. Brzostowskiego w Biatymstoku,
IDEA Management Consulting Sp. z o. 0., Biatystok 2010; R. Ziétkowski, D. Szpilko, Regionalne badania ruchu turystycznego
w wojewodztwie podiaskim, Agencja Wydawnicza EkoPress, Biatystok 2014; Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie
matopolskim w 2013 roku, EuConsult, Gdaisk 2013; Badanie przyjazdowego ruchu turystycznego w wybranych miejscach recepcji
turystycznej wojewddztwa podkarpackiego w okresie V-IX 2009, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie, Rzeszéw
2009, S. Bosiacki i in., Rozwdj rynku turystycznego Poznania w latach 2000-2030, Akademia Wychowania Fizycznego im. Euge-
niusza Piaseckiego, Poznan 2011.
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Dominujacg grupe w przypadku oséb uprawiajgcych turystyke wypoczynkowg oraz turystyke kwalifikowang
i rekreacje stanowig osoby w wieku od 35 do 44 lat (239%, 284%). W przypadku turystyki kulturowej
przewazajg odwiedzajacy w wieku od 25 do 34 lat (28,8%), a odwiedzajacy krewnych i znajomych sg
przewaznie w starszej grupie wiekowej — od 45 do 54 lat (20,6%). W przypadku wszystkich typowych
segmentdw turystycznych dominujgca grupe stanowia badani z wyzszym wyksztatceniem (wypoczynkowy —
47,6%, kulturowy — 63,0%, kwalifikowany i rekreacyjny — 52,6%, odwiedzajacy krewnych i znajomych — 46%),
(rys. 63).

pte¢ - kobieta

Dtugos$¢ pobytu - 5-7dni  100% wiek - 35-44 lata
Dtugo$¢ pobytu - 2-4 dni 90% wyksztatcenie - wyzsze
80%
Dtugosé pobytu - 1 dzien 70% miejsce zamieszkania -
(bez noclegu) podlaskie

60%

miejsce zamieszkania -
zagranica

wydatki - 50-99 zt
(os/dzien)

miasto powyzej 100 tys.

wydatki - 1-49 zt (os/dzier) mieszkancow

dochody - 2000-2999 zt
(os/m-c)

status - rodzina z dzie¢mi

aktywno$¢ zawodowa -
pracownik

dochody - 1000-1999 zt
(os/m-c)

Zrédto informacji - whasne organizacja wyjazdu -
doswiadczenia samodzielnie

Zrédto informacji - portale .
)-p zakwaterowanie - hotel

turystyczne .. . .
)&r%l(ﬁo informacji - krewni i zakwaterowanie -

znajomi . gospodarstwo...
zakwaterowanie - nocleg u

krewnych lub znajomych

tuystyka wypoczynkowa turystyka kulturowa

turystyka kwalifikowana i rekreacja odwiedziny u krewnych i znajomych

Rys. 63. Poréwnanie cech charakterystycznych typowych segmentéw turystycznych wojewodztwa
podlaskiego

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podiaskie.

Pod wzgledem aktywnosci zawodowej we wszystkich segmentach dominujaca grupe stanowig aktywni
zawodowo pracownicy szeregowi. W przypadku turystyki wypoczynkowej sg to réwniez samozatrudnieni
(11,1%) oraz uczniowie i studenci (12,7%), a kulturowej zajmujacy stanowiska kierownicze (12,3%) i uczniowie
| studenci (11,0%). Wsréd odwiedzajgcych krewnych i znajomych znaczng grupe stanowig takze emeryci
irencisci (12,2%), a turystyke kwalifikowang i rekreacyjng uprawiaja uczniowie oraz studenci (14,7%).
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Ze wzgledu na status rodzinny w przypadku odwiedzajgcych krewnych i znajomych (42,1%), uprawiajacych
turystyke wypoczynkowa (45,7%), kwalifikowang i rekreacje (45,3%), dominujg badani z rodzin posiadajacych
dzieci. Zaczng grupe w tych segmentach stanowig réwniez rodziny bez dzieci, przy czym jednoczesnie sg one
dominujace w przypadku odwiedzajacych uprawiajgcych turystyke kulturowg (39,7%).

Odwiedzajacy w przypadku wszystkich typowych segmentéw turystycznych zamieszkujg wojewddztwo
podlaskie, mazowieckie i warmirisko-mazurskie. Przy czym w przypadku turystyki wypoczynkowej (26,0%),
kwalifikowanej i rekreacji (453%) oraz odwiedzin u krewnych iznajomych (22,7%) dominujg osoby
zamieszkujgce wojewddztwo podlaskie, a w przypadku turystyki kulturowej — mieszkancy wojewddztwa
mazowieckiego (28,8%). Sposréd odwiedzajgcych cudzoziemcdw w przypadku turystyki wypoczynkowej
dominujag Niemcy (4,8%), Biatorusini (4,7%), Litwini (4,1%) oraz mieszkaricy Wielkiej Brytanii (3,9%),
a kulturowej Biaforusini (9,6%) i Litwini (4,1%). W segmencie turystyki kwalifikowanej i rekreacji przewazajg
Niemcy (5,3%) oraz Biatorusini (3,2%), a wsréd odwiedzajgcych krewnych iznajomych Brytyjczycy (7,8%),
Niemcy (5,1%) i Biatorusini (3,3%).

Odwiedzajacy uprawiajgcy turystyke wypoczynkowg (43,9%), kulturowg (43,8%), kwalifikowang
i rekreacje (33,6%) oraz odbywajacy wizyty u krewnych i znajomych (52%) pochodzg przede wszystkim
z duzych miast powyzej 100 tys. mieszkaicow. W przypadku turystyki kwalifikowanej i rekreacji odwiedzajgcy
w znacznej mierze zamieszkujg takze obszary wiejskie (22,1%).

Ze wzgledu na sposob organizacji podrézy do wojewddztwa podlaskiego, zdecydowanie we wszystkich
segmentach, dominuje samodzielna organizacja podrézy samochodem osobowym. Podstawowe Zrodtem
informacji o regionie stanowig dla wiekszosci krewni i znajomi, wtasne doswiadczenie z wizyt poprzednich
oraz portale turystyczne. Pobyt w regionie, w przypadku segmentu turystyki wypoczynkowej, to pobyt
z noclegiem od 2 do 4 dni (31,8%) lub od 5 do 7 dni (30,4%). Odwiedzajacy uprawiajacy turystyke kulturowg
w regionie przebywajg od 2 do 4 dni (53,4%) lub jeden dzier bez noclegu (31,5%), a w przypadku turystyki
kwalifikowanej i rekreacji jest to wizyta jednodniowa (33,7%), pobyt od 2 do 4 dni (31,6%) lub od 5 do 7 dni
(26,3%). Najdtuzsze pobyty deklarujg odwiedzajacy krewnych i znajomych — powyzej 7 dni (37,3%), od 2 do
4 dni (29,0%) oraz od 5 do 7 dni (21,8%).

Wsrod odwiedzajgcych z segmentu turystyki wypoczynkowej dominujgca grupa korzysta z noclegéw
w hotelach (13,6%), gospodarstwach agroturystycznych (12,4%), pokojach goscinnych (11,5%) oraz osrodkach
wczasowych (12,5%), za$ 17,3% z noclegu u krewnych i znajomych. W przypadku turystyki kulturowej badani
zdecydowanie wybierajg hotel (25,3%), nastepnie gospodarstwo agroturystyczne (13,3%), pensjonat (10,7%)
oraz pokoje goscinne (9,3%). Nieco odmiennie sytuacja ksztaftuje sie w przypadku odwiedzajacych
uprawiajgcych turystyke kwalifikowang. Przedstawiciele tego segmentu na migjsce noclegu wybierajg przede
wszystkim gospodarstwo agroturystyczne (21,2%), a w dalszej kolejnosci pokoje goscinne (13,1%), hotel
(10,1%), pensjonat (8,1%). Odwiedzajacy krewnych i znajomych natomiast, jako miejsce noclegu wskazujg
gospodarstwo agroturystyczne (49,5%), a takze dom znajomych lub rodziny (28,2%) i pokoje goscinne (4,1%).

W przypadku wszystkich segmentéw odwiedzajgcych, deklarowany jest miesieczny dochdd gospo-
darstwa domowego w przeliczeniu na osobe na poziomie od 1000 do 1999 zt, w dalszej kolejnosci od 2000 do
2999 zt na osobe. Jednodniowe wydatki na jedng osobe w trakcie pobytu w wojewddztwie podlaskim
ksztattujg sie w przedziale od 1 do 49 zt, nastepnie od 50 do 99 zt. Wydatki rzedu od 100 zt do 149 zt oraz od
200 zt do 299 zt deklaruje odpowiednio 10-15% respondentdw w kazdym z typowych segmentow.
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Odwiedzajacy uprawiajg réznorodne formy aktywnosci turystycznej. Odwiedzajacy nalezacy do
segmentu turystyki wypoczynkowej uprawiajg gtéwnie: spacery (17,1%), plazowanie i kapiele (11,4%), zwie-
dzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci (9,5%), amatorskie uprawianie sportéw wodnych (zeglarstwo,
kajakarstwo itd.), (6,3%). W przypadku turystyki kulturowej: zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci
(18,0%), zwiedzanie muzedw, galerii (13,1%), zwiedzanie obiektéw sakralnych (11,7%), spacery (9,5%), udziat
w imprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach (7,2%). Uprawiajacy turystyke kwalifikowang i rekreacje:
turystyke rowerowa (13%), zwiedzanie zabytkowych obiektéw, miejscowosci (9,0%), amatorskie uprawianie
sportéw wodnych (zeglarstwo, kajakarstwo itd.), (8,3%), turystyke piesza (7,7%), spacery (7,7%), plazowanie
i kapiele (7,3%), korzystanie z ustug aquaparkéw, basendw, kortéw tenisowych, pél golfowych (6,3%).
Natomiast odwiedzajacy krewnych iznajomych spedzajg czas uczestniczac w spotkaniach towarzyskich
(14,1%), spacerujac (12,6%), wypoczywajac u rodziny (12,0%), uczestniczac w uroczystosciach rodzinnych
(8,5%), oddajac sie plazowaniu i kapielom (8,2%), zwiedzajac zabytkowe obiekty, miejscowosci (6,3%).

Oprocz typowych segmentdéw, do wojewddztwa podlaskiego przybywajg rowniez turySci uprawiajacy
niszowe formy turystyki, takie jak: religijna, biznesowa, tranzytowa, zdrowotna, zakupowa oraz na terenach
wiejskich. Segmenty te stanowig niewielki odsetek ogoétu odwiedzajgcych wojewodztwo podlaskie w celach
turystycznych. Mimo to, w przypadku gmin o zidentyfikowanych bardzo dobrych i dobrych warunkach do
rozwoju tych form turystyki, przy podjeciu odpowiednich dziatai (rekomendowanych w ninigjszym raporcie),
moga sie one w przysztosci sta¢ typowymi formami turystyki dla wojewdédztwa podlaskiego.

Analiza dotychczasowych badan ruchu turystycznego wojewddztwa podlaskiego prowadzona przez
Gtéwny Urzad Statystyczny (GUS, 2012), Podlaskie Obserwatorium Rynku Pracy i Prognoz Gospodarczych
(PORPIPG)® oraz Podlaska Regionalng Organizacja Turystyczng we wspétpracy z Katedrg Gospodarki
Turystycznej Wydziatu Zarzadzania Politechniki Biatostockiej (PROT, PB)® wykazujg zblizone wyniki
w zakresie profilu turystycznego dla wojewddztwa podlaskiego. Do wspdlnych cech uzyskanych we
wszystkich badaniach nalezy zaliczy¢ rozpietos¢ wieku wypoczywajgcych wskazujgca na brak dominujgce)
grupy wiekowej w strukturze odwiedzajacych, gdzie dominujaca grupe (63%) stanowig badani w przedziale
wiekowym od 25 do 54 roku zycia, posiadajgcy wyksztatcenie wyzsze, pochodzenie ze wzgledu na miejsce
zamieszkania. W odniesieniu do kolejnosci pobytow w wojewddztwie to wyniki badania prowadzone przez
PROT i PB w punktach IT wskazuja, ze 70,9% turystow i odwiedzajgcych jednodniowych przebywa po raz
pierwszy w wojewddztwie podlaskim. Nie wptywajg na takg sytuacje, ani réznice w zakresie struktury wieku,
ani wyksztatcenia. Roznice te zauwazalne sg w przypadku dtugosci pobytu turystycznego. Z badan
prowadzonych przez PROT i PB wynika, iz 64% respondentéw to turysci przebywajacy w regionie powyzej
4 dni (od 4 do 7 dni — 40,9%, zas powyzej 7 dni — 23,4%). Tozsame w stosunku do wynikéw badari GUS oraz
PROT i PB uzyskano wyniki struktury pochodzenia badanych. Turysci i odwiedzajacy jednodniowi krajowi
stanowig 76,3% respondentéw, w tym 26,3% z wojewddztwa podlaskiego, za$ 23,7% stanowig odwiedzajgcy
zagraniczni. Sredni udziat turystéw zagranicznych w strukturze turystéw poszczegdlnych wojewddztw,
zgodnie z badaniami GUS (turySci zagraniczni korzystajacy z noclegdw w  turystycznych obiektach

® Analiza kluczowych sektoréw Wojewddztwa Podlaskiego, Sektor turystyki — analiza uczestnikéw ruchu turystycznego, Centrum
Wspierania Rozwoju Gospodarczego i Spofecznego im. K. Brzostowskiego w Biatymstoku, IDEA Management Consulting
Sp. z 0.0, Biatystok 2010.

% R. Zistkowski, D. Szpilko, Regionalne badania ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim, Agencja Wydawnicza EkoPress,
Biatystok 2014.
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noclegowych) wynosi 22,4%%, w strukturze wojewddztwa podlaskiego wskaznik ten jest wyzszy i wynosi
27,6% (dane z 2013 r.).

Tabela 61. Odwiedzajacy wojewddztwo podlaskie wedtug pochodzenia

S e Badania wiasne Badania PROT i PB Badania GUS
(2014) (2013) (2013)
Odwiedzajacy krajowi 76,3% 79,7% 72,4%
Odwiedzajgcy z wojewddztwa podlaskiego 26,3% 11,1% b.d.
Odwiedzajacy zagraniczni 23,7% 20,3% 27,6%

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: badari ankietowych wsréd odwiedzajacych wojewddztwo podlaskie, 2014,
R. Ziotkowski, D. Szpilko, Regionalne badania ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim, Agencja Wydawnicza
EkoPress, Biatystok 2014; Bank Danych Lokalnych GUS, 2013.

Wiekszos¢ turystéw krajowych pochodzi z wojewddztwa podlaskiego oraz sgsiadujgcych: mazowiec-
kiego i warminsko-mazurskiego. Dla poréwnania wyniki badan prowadzonych w wojewddztwie matopolskim,
podkarpackim i dla miasta Poznan wskazujg na podobne tendencje. W wojewodztwie matopolskim dominuja
turysci z wojewddztwa $laskiego, mazowieckiego, podkarpackiego i matopolskiego®. W wojewddztwie pod-
karpackim dominujg turysci z wojewddztwa matopolskiego, mazowieckiego, lubelskiego®. W badaniach
prowadzonych w Poznaniu wskazano na dominacje turystéw z wojewddztw|: dolnoslaskiego, zachodnio-
pomorskieqgo, mazowieckiego i wielkopolskiego® (tab. 62).

Zblizone tez sg wielkosci udziatu turystéw z wtasnego wojewddztwa, np. dla miasta Poznan turysci |
odwiedzajacy jednodniowi z wtasnego wojewddztwa stanowig 30,8% catosci populacji®®, za$ dla wojewddztwa
matopolskiego 20,2%"".

W zakresie statusu majatkowego do wojewddztwa podlaskiego przyjezdzajg turysci i odwiedzajacy,
ktorzy deklarujg zblizony dochdd na jedng osobe w rodzinie. Podobnie jak w innych wojewddztwach turysci
zagraniczni dominujg w grupie o dochodach powyzej 2000 zt.

® Obliczenia wtasne na podstawie: Bank Danych Lokalnych GUS, 2013.

®" Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie mafopolskim w 2013 roku, EuConsult, Gdarisk 2013, s. 39.

8 Badanie przyjazdowego ruchu turystycznego w wybranych miejscach recepcji turystycznej wojewddztwa podkarpackiego
w okresie V-IX 2009, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzagdzania w Rzeszowie, Rzeszéw 2009, s.19.

%S, Bosiacki i in., Rozwdj rynku turystycznego Poznania w latach 2000-2030, Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza
Piaseckiego, Poznari 2011, s. 124.

" |bidem's. 123.

"'\Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie matopolskim w 2013 roku, EuConsult, Gdaisk 2013, s. 38.
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Tabela 62. Odwiedzajacy krajowi dominujgcy w wybranych regionach Polski
wedtug wojewddztw pochodzenia

Region/miasto Wojewd6dztwa pochodzenia dominujacych grup odwiedzajacych krajowych
podlaskie mazowieckie, warmirisko-mazurskie, podlaskie
matopolskie $laskie, mazowieckie, podkarpackie, matopolskie
podkarpackie matopolskie, mazowieckiego, lubelskiego, podkarpackie
Poznan dolnoslaskie, zachodniopomorskie, mazowieckie, wielkopolskie

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: badar ankietowych wsrdd odwiedzajacych wojewodztwo podlaskie, 2014,
R. Ziétkowski, D. Szpilko, Regionalne badania ruchu turystycznego w wojewddztwie podlaskim, Agencja Wydawnicza
EkoPress, Biatystok 2014; Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie matopolskim w 2013 roku, EuConsult, Gdarsk
2013; Badanie przyjazdowego ruchu turystycznego w wybranych miejscach recepcji turystycznej wojewddztwa
podkarpackiego w okresie V-IX 2009, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Rzeszéw 2009; S. Bosiacki
iin., Rozwdj rynku turystyczneqo Poznania w latach 2000-2030, Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza
Piaseckiego, Poznan 2011.

Poréwnujgc wyniki badan w zakresie celéw podrdzy turystycznej nalezy zauwazyé, ze w wojewddztwie
podlaskim dominuje grupa odwiedzajacych przyjezdzajaca w celach wypoczynkowych (76%). Podobne wyniki,
wskazujgce na dominujacy udziat segmentu wypoczynkowego uzyskano w przypadku badan jedynie
w wojewddztwie matopolskim. Biorgc pod uwage cele uzupetniajgce podrézy, tylko w wojewddztwie
podlaskim wielu odwiedzajacych (32,2%) preferuje turystyke kwalifikowang i rekreacje. Natomiast, poréwny-
walna do wynikdw badan innych regiondw, jest wielko$¢ grupy deklarujaca jako cel podrézy odwiedziny
u krewnych lub znajomych albo udziat w imprezach rodzinnych. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w przypadku
wojewodztwa podkarpackiego grupa ta wynosi okoto 47%. Poréwnywalna do Poznania struktura badanych
turystéw i odwiedzajacych preferuje zwiedzanie (ok. 30%). Z przeprowadzonych badan wynika, Ze struktura
segmentéw turystycznych wojewddztwa podlaskiego generalnie nie odbiega od struktur wskazywanych na
podstawie badar w innych wojewddztwach Polski.
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Ocena poziomu ustug turystycznych

naliza oceny poziomu ustug turystycznych Swiadczonych na terenie wojewddztwa podlaskiego

zostata przeprowadzona w pieciostopniowej skali od 1 do 5, gdzie warto$¢ 5 oznaczata najwyzsza

jako$¢ ustugi. Badania przeprowadzono w odniesieniu do oceny poziomu zagospodarowania, jak
| jakosci obstugi oraz cen. Ocenie poddano jako$é¢ infrastruktury komunikacyjnej, dostepnos¢ i zagospo-
darowanie szlakéw turystycznych, czystos¢ srodowiska i czystos¢ toalet, standard obiektéw noclegowych,
jakos¢ gastronomii, ceny noclegéw, znajomos¢ jezykéw obcych przez personel turystyczny, dostepnosé
I jako$¢ ustug informacji turystycznej, dostepnosé i zréznicowanie ustug rekreacyjnych. Wyniki obliczono jako
Srednig wazong uzyskanych odpowiedzi w danej kategorii i przedstawiono graficznie na rysunku 64.
Szczegdtowe wyniki dla kazdej kategorii zaprezentowano w zatgczniku.

Czystosé toalet hd 3,26
Czystos¢ Srodowiska b 4,31
Ceny wstepow b 3,66
Ceny noclegdw bl 3,69
Dostepnos¢ i zagospodarowanie szlakow... b 386
Gastronomia b 428
Zréznicowanie ustug rekreacyjnych b 3,54
Dostepnos¢ ustug rekreacyjnych b 3,64
Standard obiektow noclegowych b1 383
Znajomos¢ jezykow obcych przez personel... b1 3,51
Jako$¢ informacji turystycznej b 3,63
Dostepnos¢ informacji turystycznej b 37
Infrastruktura komunikacyjna  bewad 3,14

3 32 34 3,6 3.8 4 4,2 44

i Srednia wazona

Rys. 64. Srednia wazona ocen poziomu jakosci ustug turystycznych

Zrddto: opracowanie wtasne.
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W celu skategoryzowania oceny w klasy wyniki Sredniej wazonej poddano skalowaniu w pieciostop-
niowej skali od 1 do 5, gdzie pie¢ oznacza jako$¢ najwyzszg (tab. 63).

Tabela 63. Skala oceny jako$ci ustug turystycznych

Rozpietosé klas Ocena jakosci
4,01 - 4,25 5
3,76 - 4,00 4
351-375 3
3,26 - 3,50 2
3,00-325 1

Zrddto: opracowanie wtasne.

Czystosc toalet hd 2
Czystosé Srodowiska s d 5
Ceny wstepdw i 3
Ceny noclegbw bl 3
Dostepnos$¢ i zagospodarowanie szlakéw... e 4
Gastronomia b d 5
Zréznicowanie ustug rekreacyjnych b d 3
Dostepnos¢ ustug rekreacyjnych el 3
Standard obiektéw noclegowych Em 1 4
Znajomos¢ jezykow obcych przez personel turystyczny fbd 3
Jakos¢ informacji turystycznej hd 3
Dostepnos¢ informacji turystycznej hd 3
Infrastruktura komunikacyjna Ead 1

0 1 2 3 4 5 6

Rys. 65. Ocena poziomu jakosci ustug turystycznych

Zrodto: opracowanie wiasne.

Do silnych stron regionu nalezy, jako$é ustug gastronomicznych (4,28) oraz czystos¢ srodowiska (4,31),
w dalszej kolejnosci standard obiektéw noclegowych (3,83) oraz dostepnosé i zagospodarowanie szlakéw
turystycznych (3,86). Zdaniem badanych ceny biletéw wstepu i biletéw noclegéw sg na poziomie przecietnym.
Mozna wnioskowag, ze ich wysokos¢ plasuje sie na $rednim poziomie cen w kraju, co réwniez stanowi silng
strone regionu. Ocena zréznicowania i dostepnosci ustug rekreacyjnych oraz jakosci i dostepnosci informacji
turystycznej réwniez nie odbiega od wartosci przecietnych. Jednak w tym przypadku dazenie do podniesienia
oceny tych wartosci moze prowadzi¢ do wzrostu przewagi komparatywnej regionu. Do stabych stron ustug
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turystycznych zaliczono (2) ustugi w zakresie czystosci toalet publicznych i (1) jakos$¢ infrastruktury
komunikacyjnej (rys. 65).

Analiza wynikéw badan w zakresie identyfikacji brakujacych, lecz waznych dla turysty obiektéw, ustug
oraz form wypoczynku, ktére nalezatoby wprowadzié¢ pozwala uzupetni¢ ocene o wskazanie elementéw
decydujacych o uzyskanej ocenie. Zdaniem odwiedzajgcych najwazniejsze braki wystepujg w zréznicowaniu
infrastruktury sportowo-rekreacyjnej oraz zagospodarowaniu przestrzeni turystycznej. Do istotnych stabych
stron regionu nalezy brak wypozyczalni sprzetu: kajakéw, roweréw, todzi, zagléwek itp., a takze obiektéw/
/osrodkdw sportowych, boisk | skate parkow, kortow tenisowych. Wida¢ niedostatki w zagospodarowaniu
turystycznego terenu kapielisk, brzegéw jezior, brakuje pomostdéw, stabo rozwinieta jest mata infrastruktura
turystyczna, m.in. miejsca odpoczynku, punkty widokowe, przystanki, oznakowanie szlakéw, tablice infor-
macyjne (z mapami), w wielu miejscach niedostatecznie rozwinieta jest sie¢ szlakéw turystycznych (nordic
walking, piesze, rowerowe). W tej kategorii brakuje Sciezek rowerowych. Nie wida¢ skutecznych dziatan
w zakresie zarybienia jezior, nad brzegami jezior wida¢ $mieci, brakuje pojemnikéw na nie. O stabej stronie
infrastruktury komunikacyjnej decyduje brak autostrad i drég ekspresowych oraz niska i bardzo niska jakos$é
pozostatych drdg, brak potaczer komunikacyjnych (autobusowych, kolejowych, komunikacji miejskiej) oraz
szybkiej kolei. Szczegotowy wykaz stabych stron w zakresie zagospodarowania turystycznego wojewddztwa
podlaskiego przedstawiono na rysunku 66.

Jakos¢, obstuga, bezpieczenstwo
Wydarzenia kulturalno-rozrywkowe

Dostepnos¢ informacyjna

Zagospodarowanie przestrzeni...

Infrastruktura sanatoryjna
Infrastruktura paraturystyczna
Infrastruktura kulturalno-rozrywkowa
Infrastruktura sportowo-rekreacyjna
Infrastruktura komunikacyjna
Infrastruktura gastronomiczna

Infrastruktura noclegowa

bad 22%
b 85%
bed 33%

1 20,3%

W 09%
bed 6,9%
b 6,5%
[

n 1 131%
b 5,3%
e 6,7%

4 26,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Rys. 66. Stabe strony zagospodarowania turystycznego

Zrodto: opracowanie wiasne.

taczna ocena poziomu ustug turystycznych plasuje sie w 3 kategorii, do najstabszych stabe stron
zagospodarowania paraturystycznego nalezy zaliczy¢ jakos¢ i dostepnos¢ potaczen komunikacyjnych, zas w
obszarze zagospodarowania turystycznego najwieksze braki wystepujg w matej infrastrukturze turystycznej.
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Podsumowanie

Na podstawie analizy oceny ustug turystycznych mozna sformutowaé nastepujace wnioski:

na obszarach o wysokim potencjale turystycznym ustugi noclegowe i gastronomiczne $wiadczone sg
na wysokim poziomie, a obiekty noclegowe cechuje wysoki standard,

region cechuje mato zréznicowana infrastruktura sportowo-rekreacyjna,

stabg strong regionu jest mata liczba wypozyczalni sprzetu sportowo-rekreacyjnego oraz niski stopien
zagospodarowania przestrzeni turystycznej w obiekty matej infrastruktury turystycznej, w tym
zagospodarowanie terendw kapielisk i brzegow jezior, szlakow turystycznych i $ciezek rowerowych
oraz szczegotowego oznakowania terendw rekreacyjno-turystycznych,

obszary turystyczne cechuje niskie poziom higieny publicznych urzadzen sanitarnych,

obszary o wysokim potencjale turystycznym cechuje niska jakos$¢ potaczern komunikacyjnych,
w szczegdlnosci dojazdu do obszaru turystycznego,

poszczegdlne obszary regionu o wysokim potencjale turystycznym nie jest ze sobg odpowiednio
skomunikowane, brak jest potaczen pomiedzy obszarami o bardzo korzystnym i korzystnym potencjale
turystycznym pozwalajgcych turystom na swobodne i szybkie przemieszczanie sie.
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Zakonczenie

ojewddztwo podlaskie posiada unikatowe, rzadkie i cenne walory turystycznej o randze

miedzynarodowej i krajowej umozliwiajgce rozwdj réznych form aktywnosci turystycznej. Wokét

obszaréw wystepowania cennych waloréw turystycznych rozwijajg sie na wysokim poziomie
I o wysokim standardzie ustugi sie noclegowe 1 gastronomiczna baza turystyczna. W szczegdlnosci
zanotowano szybkie tempo rozwoju bazy hotelowej i rozwoj restauracji, istotnym wyrdznikiem oferty gastro-
nomicznej regionu jest kuchnia regionalna wojewddztw oferujgca unikalny ibogaty asortyment kulinarny
réznych kultur zamieszkujgcych nasz region. Potencjat turystyczny tych obszaréw stanowi podstawe do
budowy produktéw turystycznych. Najwiekszy ruch turystyczny generuje 35 typéw produktéw turystycznych.
Dominujg produkty obszarowe zbudowane w oparciu o walory kulturowe, miasto lub miejscowos¢ oraz
produkty typu obiekt zbudowane w oparciu o walor kulturowy. W niewielkim stopniu walory przyrodnicze sa
podstawg budowy produktéw turystycznych. Szczegdtowe badania prowadzone w tej kategorii wskazujg,
ze rdzeniem produktéw turystycznych powinny by¢ walory przyrodnicze, gdyz sg one identyfikowane
z regionem’?. Oznacza to, ze produkty turystyczne regionu budowane sg w niewtasciwy sposcb.

Ponadto w nieznacznym stopniu atrakcyjnosé potencjatu turystycznego jest symptomem rozwoju
dziatalnoSci stricte turystycznej. W jeszcze mniejszym stopniu rozwija sie na tym obszarze dziatalnosc
okototurystyczna. Barierg ograniczajgcg rozwoj dziatalnosci stricte turystycznej jest rozproszenie szczegélnie
cennych walorow turystycznych w przestrzeni zarowno regionu, jak i rozproszenie w powiecie.

Ogolnie na warto$¢ potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego najwyzszy wptyw majg
czynniki przyrodnicze (zespét waloréw przyrodniczych), zas w dalszej kolejnosci na poziom potencjatu
turystycznego wptywa zespét waloréw kulturowych okreslonych, jako czynniki antropogeniczne. Czynniki
ekonomiczne, infrastrukturalne uplasowaty sie w dalszej kolejnosci, a jeszcze nizsze znaczenie na ocene
potencjatu turystycznego majg czynniki dostepnosci komunikacyjnej oraz czynniki spoteczno-demograficzne.

Wyniki te potwierdzajg tez inne badania prowadzone w odniesieniu do wojewddztwa podlaskiego,

2 E. Panfiluk, /dentyfikacja produktu turystycznego Puszczy Biatowieskiej, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciriskiego.
Ekonomiczne Problemy Ustug, Szczecin Ekonomicznego we Wroctawiu, Nr 52 (2010).
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Wskazujg one, ze wysokie walory przyrodnicze, czyste powietrze, niski poziom hatasu majg najsilniejszy
wptyw na pozycje konkurencyjng i na ich bazie moze by¢ budowana przewaga konkurencyjna’.

W wyniku badania stwierdzono, ze infrastruktura zagospodarowania turystycznego, w szczegolnosci
sportowo-rekreacyjna jest mato zréznicowana, mata jest liczba wypozyczalni sprzetu sportowo-rekreacyjnego
oraz niski stopnien zagospodarowania przestrzeni turystycznej w obiekty matej infrastruktury turystyczne;,
w tym zagospodarowanie terendéw kapielisk i brzegow jezior, szlakdw turystycznych i $ciezek rowerowych
oraz szczegdtowego oznakowania terendw rekreacyjno-turystycznych, ponadto obszary turystyczne cechuje
niskie poziom higieny publicznych urzadzen sanitarnych™. Dostepne w tym obszarze inne badania wskazuja,
ze pozytywne cechy elementdw tych czynnikdw sg niskie ceny wynajmu sprzetu rekreacyjnego i ustug
przewodnickich™.

Ocena elementéw potencjatu turystycznego pozwolita zidentyfikowa¢ takze stabosci obszardéw, jako
bariery osiggania pozycji konkurencyjnej. Zaliczono do nich stabg dostepnos¢ komunikacyjna, niski poziom
czystosci wod, zasmiecenie, stabg jakos$¢ informacji turystycznej, stosunkowo wysokie ceny ustug nocle-
gowych, niezbyt wysokg atrakcyjnos¢ waloréw kulturowych oraz zagospodarowania turystycznego
(zwhaszcza szlakéw turystycznych).

W zakresie czynnikdw komunikacyjnych waznym elementem wspierajgcym rozwoj turystyki
transgranicznej jest wystepowanie miedzynarodowych pieszych, kajakowych i rowerowych przejsé¢ granicz-
nych z Biatorusia, natomiast ze wzgledu na brak lotniska i drog ekspresowych posiadamy niskg dostepnos¢
komunikacyjng z krajami Europy Zachodniej, ponadto obszary wojewddztwa, gdzie zidentyfikowano wysoki
potencjat turystyczny cechuje niska, jakos¢ potgczert komunikacyjnych, w szczegdlnosci dojazdu do obszaru
turystycznego pozwalajgcym turystom na swobodne i szybkie przemieszczanie sie.

Zaohserwowano, ze na niski poziom czynnikéw ekonomicznych i spoteczno-demograficznych wptywa
brak systemu zarzadzania turystykg na poziomie lokalnym, brak wspdtpracy pomiedzy podmiotami
dziatajgcymi w sektorze turystycznym, w szczegdlnosci pomiedzy sektorem prywatnym i publicznym,
a niewielkie znaczenie organizacji pozarzadowych nie wptywa pozytywnie na te procesy’. Szczegdtowe

3 M.Borkowska-Niszczota, Ocena potencjatu turystycznego obszaréw przyrodniczo cennych wojewddztwa podlaskiego, w:
,Ekonomia i Zarzadzanie", Numer 1, Tom 6, Wyd. Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2014, s. 311, 330; M.Borkowska-Niszczota,
H.Kiryluk, Potencjat konkurencyjnosci turystycznej Doliny Biebrzy, w: Turystyka wobec nowych zjawisk w gospodarce Swiatowej
(red. E.Dziedzic), Wyd. SGH, Warszawa 2011, s. 206-207.

™ Whnioski te potwierdzajg tez badania: M.Borkowska-Niszczota, Ocena potencjatu turystycznego obszardw przyrodniczo cennych
wojewddztwa podlaskiego, w: ,Ekonomia i Zarzadzanie", Numer 1, Tom 6, Wyd. Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2014, s. 311,
330; D. Szpilko, Zagospodarowanie turystyczne obszaréw chronionych regionu metropolitarnego Biategostoku, w: Turystyka na
obszarach przyrodniczo cennych, red. M. Jalinik, Biatystok 2010; Panfiluk, E., Zagospodarowanie turystyczne Puszczy Biafowieskiej
na przyktadzie szlakéw turystyki kwalifikowanej, w: Turystyka i Rekreacja na obszarach przyrodniczo cennych w regionach
transgranicznych pdtnocno-wschodniej Polski, red. W. Chizniak, T. Otdytowski, E. Szymariska, Wydawnictwo Politechniki Biatos-
tockiej, Biatystok 2009.

"5 M.Borkowska-Niszczota, Ocena potencjatu turystycznego... op.cit. s.330.

"6 Wyniki te potwierdzaja tez prowadzone od szerequ lat szczegétowe badania na obszarach wojewddztwa podlaskiego, gdzie
wystepuje wysoki ruch turystyczny, sg to badania: J. Ejdys, D. Szpilko, Problems of the strategic tourism management in the
regions of Poland, Actual Problems of Economics, nr 8 (2013); E. Panfiluk, ZaangaZowanie sektora zarzadzajaceqo w dziatania na
rzecz rozwoju turystyki. Analiza obszaru metropolitarnego Biategostoku, Studia i Materiaty Miscellanea Oeconomicae, R. 17, nr 1
(2013); E. Panfiluk, Strategia zarzadzania turystyka na obszarach przyrodniczo cennych na przyktadzie jednostek obszaru
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badania z zakresu wspotpracy pomiedzy przedsiebiorstwami, podmiotami publicznymi oraz organizacjami
w obszarze turystyki wskazujg, ze analizowane podmioty czynig starania w kierunku zawigzania trwate
wspotpracy poprzez wstapienie do Lokalnych Grup Dziatania77. Za najbardziej pozgdane kierunki wspotpracy
podmioty publiczne uznajg wspdlng realizacje projektow, miedzy innymi w zakresie budowy infrastruktury
turystycznej i promocji oraz sporadycznie, w zakresie tworzenia strategii rozwoju.

Niski poziom zaangazowania sektora zarzgdzajgcego potwierdza tez niski poziom wydatkdw gmin na
turystyke, w tym na dziatania promocyjne. Podstawowg wadg systemu zarzadzania jest prowadzenie dziatan
promocyjnych (zwigzanych z ponoszeniem kosztéw na publikacje, ogtoszenia) przede wszystkim na rynku
lokalnym, a nie krajowym i miedzynarodowym. Pozytywna strong podejmowang przez system zarzadzania
jest budowa wizerunku turystycznego regionu z wykorzystaniem narzedzia internetowego. Kierunek
rozwojowy tego narzedzia potwierdzajg szczegétowe badania z zakresu mozliwosci kreowania i postrzegania
internetowego wizerunku gospodarstw agroturystycznych z obszaréw przylegtych do Biatowieskiego
| Biebrzanskiego parkéw narodowych?8, Badania jakosciowe wykazaty, ze narzedzie internetowe jest waznym
Zrédfem informacji o regionie.

Uogdliniajac nalezy stwierdzi¢, ze walory potencjatu turystycznego wojewddztwa podlaskiego sg
zréznicowane rodzajowo | najczesciej na obszarze gminy nie wystepujg tacznie. Mozna, zatem stwierdzi¢,
Ze sg rozproszone przestrzennie na poziomie lokalnym. Rozproszenie przestrzenne waloréw prowadzi do
rozproszenia ruchu turystycznego i jednoczesnie, ze wzgledu na wysokie koszty wejscia na rynek podmiotow
stricte turystycznych, odnotowuje sie niska aktywnos¢ tej formy dziatalnosci. Analiza na poziomie powiatu
pozwala na wyodrebnienie przestrzeni turystycznych o wysokim potencjale turystycznym. Skupia sie ona
wokot gtownych osrodkow turystycznych.

Najwieksza przestrzen turystyczng, ze wzgledu na wysoka atrakcyjno$¢ potencjatu turystycznego
(wypoczynkowa, krajoznawcza, miedzynarodowg i krajowa) i wystepujacy ruch turystyczny, nalezy wyodrebni¢
wokot miasta Biatystok. Potencjat turystyczny wystepuje w powiecie biatostockim, na obszarach gmin:
Tykocin i Choroszcz, Michatowo, Grodek, Suprasl, Czarna Biatostocka i od zachodniej strony Biategostoku.
Potencjat turystyczny wystepujacy na terenie tych gmin wykazuje réwniez bardzo dobre i dobre warunki do
rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki. Ze wzgledu na centralne potozenie Biategostoku rozwdj
turystyki nalezy traktowac jako integralng czes$é catego obszaru metropolitarnego. Przy czym nalezy pamietac¢
o niskim poziomie dziatalnosci stricte turystycznej w gminach: Choroszcz, Czarna Biatostocka i Michatowo.

Wazng czescig uzupefniajgcg potencjat turystyczny obszaru metropolitarnego Biategostoku jest
potencjat turystyczny powiatow: sokolskiego, monieckiego i hajnowskiego. W powiecie sokdlskim, w gminie

metropolitarnego Biafegostoku, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, Nr 258 (2012), E. Panfiluk, Analiza
wptywu polityki i planowania rozwoju na konkurencyjnosc regionu turystycznego, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczeciriskiego.
Ekonomiczne Problemy Ustug, Szczecin Ekonomicznego we Wroctawiu, Nr 85 (2012), E. Panfiluk, Wp#yw polityki i planowania
rozwoju na kreowanie konkurencyjnosci regionu turystycznego na przyktadzie mikroregionu Puszcza Biatowieska, w: Nowe wyzwa-
nia gospodarki turystycznej na poziomie lokalnym, regionalnym i miedzynarodowym, red. M. Jalinik, A. Sierpinska, Biatystok 2011.
"'M. Borkowska-Niszczota, Wspéfpraca instytucji kultury na rzecz rozwoju produktow turystyki kulturowej w ujeciu teoretycznym
i praktycznym, w: ,Ekonomia i Zarzadzanie', Tom 4, nr 2, Wyd. Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2012, s. 67-68; Panfiluk E.,
Strategia zarzadzania turystyka na obszarach przyrodniczo cennych na przykfadzie jednostek obszaru metropolitarnego... op.cit.

"8 K. Stepaniuk, Assessment of the image of tourist entities from the selected reception areas in north-eastern Poland, Procedia -
Social and Behavioral Sciences 156, s. 496-500.
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Sokdtka, potencjat turystyczny potozony na jej terenie wykazuje bardzo dobre i dobre warunki do uprawiania
wiekszosci analizowanych form turystyki. Nieco nizszg przydatnoscig do rozwoju turystyki, gtdwnie wiejskie,
zdrowotnej, religijnej i wypoczynkowej cechuje sie potencjat turystyczny wystepujacy na terenie gminy Krynki.
W powiecie monieckim, w gminie Trzcianne i Gonigdz mozliwe jest, na bazie tego potencjatu, rozwijanie
wiekszosci z analizowanych form turystyki W powiecie hajnowskim waznym osrodkiem rozwoju turystyki, ze
wzgledu na duza atrakcyjno$¢ turystyczng, jest gmina Biatowieza. Nieco nizszg atrakcyjnosé turystyczng
majg gminy: Narewka oraz Dubicze Cerkiewne. Potencjat turystyczny tych gmin wykazuje réwniez bardzo
dobre i dobre warunki do rozwoju wiekszo$ci analizowanych form turystyki.

Druga przestrzenig turystyczng o bardzo duzej o duzej atrakcyjnosci potencjatu turystycznego nalezy
wyodrebni¢ w powiecie augustowskim, w gminach: Augustéw miasto, Nowinka, Ptaska i Sztabin. Dziatalno$¢
stricte turystyczna jest silnie rozwinieta w Augustowie i gminie Ptaska. Potencjat turystyczny tych gmin
wykazuje jednoczesnie bardzo dobre warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki (poza
turystyka tranzytowa i turystykg w miastach w gminie Nowinka).

Istotnym elementem potencjatu turystycznego wojewodztwa podlaskiego jest potencjat turystyczny
wystepujgcy wokot miasta Suwatki. Potencjat ten taczy przestrzen trzech powiatéw, na terenie ktdrych
potencjat cechuje wysoka atrakcyjnos¢ waloréw wypoczynkowych, krajoznawczych, ranga miedzynarodowa
I krajowa. Potencjat ten stwarza bardzo dobre i dobre warunki do wiekszosci analizowanych form turystyki.
Przestrzen turystyczng tego obszaru tworzg potencjaty wystepujace na terenie gmin powiatu sejnenskieqo:
Giby i Sejny, na terenie powiatu suwalskiego: Suwatki miasto | wie$ oraz gmina Jeleniewo.

Poza duzymi skupiskami atrakcyjnej przestrzeni turystycznej w wojewddztwie podlaskim wystepujg
dwie odrebne przestrzenie turystyczne znajdujace sie na terenach powiatow siemiatyckiego i tomzyriskiego
oraz kilku atrakcyjnych punktéw turystycznych. Potencjaty gminy Mielnik cechuje wysoka atrakcyjnos¢
wypoczynkowa o randze krajowej, co stwarza warunki do rozwoju wiekszosci analizowanych form turystyki.
Potencjat gminy Siemiatycze cechuje wysoka atrakcyjnos¢ o randze miedzynarodowej. Ponadto potozenie tej
gminy na styku trzech wojewddztw, w odlegtosci nie wiekszej niz 120 km od trzech stolic wojewddztw
(lubelskiego, mazowieckiego i podlaskiego), stwarza niepowtarzalne warunki do rozwoju turystyki biznesowej.
Analiza przydatnosci potencjatu gminy Siemiatycze do rozwoju wybranych form turystyki wykazata,
ze potencjat stwarza warunki do rozwoju turystyki biznesowej, turystyki w miastach i turystyki religijnej.
Wyodrebnione obszary nalezy traktowac integralnie, jako jedng catos$¢, skupiajac sie na utworzeniu
wewnetrznych korytarzy ruchu turystycznego.

W celach turystycznych do wojewddztwa podlaskiego przyjezdzajg w gtdwnej mierze cztery typowe
segmenty turystyczne, zbiezne z typowymi segmentami odwiedzajacych inne wojewddztwa Polski™. Nalezg

™ Na zbiezno$¢ typowych segmentéw wojewddztwa podlaskiego z typowymi segmentami innych wojewddztw wskazuje
przeprowadzona analiza literatury: Analiza kluczowych sektoréw wojewddztwa podlaskiego, Sektor turystyki — analiza uczestnikow
ruchu turystycznego, Centrum Wspierania Rozwoju Gospodarczego i Spotecznego im. K. Brzostowskiego w Biatymstoku, IDEA
Management Consulting Sp. z 0. 0., Biatystok 2010; R. Ziétkowski, D. Szpilko, Regionalne badania ruchu turystycznego w woje-
wadztwie podlaskim, Agencja Wydawnicza EkoPress, Biatystok 2014; Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie matopolskim
w 2013 roku, EuConsult, Gdansk 2013; Badanie przyjazdowego ruchu turystycznego w wybranych miejscach recepcji turystycznej
wojewddztwa podkarpackiego w okresie V-IX 2009, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Rzeszéw 2009,
S. Bosiacki i in., Rozwdj rynku turystycznego Poznania w latach 2000-2030, Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza
Piaseckiego, Poznar 2011.
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do nich odwiedzajacy wypoczynkowi, kulturowi, uprawiajacy turystyke kwalifikowang i rekreacje oraz przyby-
wajacy w celu odwiedzin u rodziny i znajomych. Oprécz typowych segmentéw, do wojewddztwa podlaskiego
przybywaja réwniez turysci uprawiajacy, w przypadku tego regionu niszowe formy turystyki, takie jak: religijna,
biznesowa, tranzytowa, zdrowotna, zakupowa oraz na terenach wiejskich. Segmenty te stanowig niewielki
odsetek ogétu odwiedzajgcych wojewddztwo podlaskie w celach turystycznych. Mimo to, w przypadku gmin
o zidentyfikowanych bardzo dobrych i dobrych warunkach do rozwoju tych form turystyki, przy podjeciu
odpowiednich dziatar (rekomendowanych w niniejszym raporcie), moga sie one w przysztosci staé¢ typowymi
formami turystyki dla wojewddztwa podlaskiego. Z przeprowadzonych analiz wynika, iz struktura segmentéw
turystycznych wojewddztwa podlaskiego nie odbiega od struktur wskazywanych na podstawie badan
w innych wojewddztwach Polski.

Sformutowane wnioski stanowity podstawe wyznaczenia pieciu tez badawczych w zakresie podsta-
wowych kierunkéw rozwoju turystyki w wojewddztwie podlaskim.

Tezal. Unikatowe walory przyrodnicze I kulturowe wojewddztwa podlaskiego bedg stanowi¢ podstawe
do tworzenia zréznicowanych produktow turystycznych warunkujacych przewage konkuren-
cyjna regionu.

Teza 2. W wojewddztwie podlaskim powstang osrodki turystyczne z petng infrastrukturg turystyczna,
z ktérych ruch turystyczny bedzie kanalizowany na atrakcyjne turystycznie tereny przylegte.

Teza 3. W wojewddztwie podlaskim zrealizowane zostang inwestycje turystyczne podwyzszajgce
poziom jakosci i kompleksowosci $wiadczenia ustug dla turystéw.

Teza 4. Aktywna wspdtpraca pomiedzy wieloma podmiotami i instytucjami zdynamizuje rozwoj turystyki
w wojewddztwie podlaskim.

Teza 5. Szeroko zakrojona promocja oferty turystycznej wojewddztwa podlaskiego na rynkach zagra-
nicznych przyczyni sie do zwiekszenia ruchu turystycznego.
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