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Regionalnym Programie Operacyjnym Wojewddztwa Podlaskiego na lata 2007-2013
(RPOWP), jako jedng z osi priorytetowych wskazano rozwdj turystyki i kultury. Jej celem
byt wzrost atrakcyjnosci i konkurencyjnosci turystycznej wojewddztwa podlaskiego.
Skutecznosé i efektywnos$cé wsparcia inwestycyjnego, udzielonego w ramach priorytetu,
stata sie przedmiotem ewaluacji ,WPLYWU PROJEKTOW Z ZAKRESU TURYSTYKI | KULTURY
NA ROZWOJ SPOLECZNO-GOSPODARCZY REGIONU". W trakcie realizacji prac badawczych przeprowadzono
kompleksowe analizy réznych aspektéw gospodarki turystycznej w wojewddztwie, w ktérych wykorzystano
szeroki zestaw jako$ciowych i ilosciowych metod badawczych, w tym badania Delphi ekspertéw.

Bezposrednig ocene skuteczno$ci projektéw zrealizowanych w ramach RPOWP, poprzedzity analizy
kontekstowe, pozwalajace na kompleksowe spojrzenie na uwarunkowania rozwoju turystyki w regionie oraz
ich wptyw na atrakeyjnos¢ i konkurencyjnos$¢ turystyczng wojewddztwa. Potencjat wojewddztwa zostat
réwniez poréwnany do potencjatu innych regionéw w kraju i catej Unii Europejskiej. Wkiad turystyki w PKB
wojewddztwa zostat oceniony w ramach pionierskich badar nad Rachunkiem Satelitarnym Turystyki (RST).
Catosciowa diagnoza pozwolita lepiej zrozumie¢ site izasieg oddziatywania funduszy unijnych na ten
sektor gospodarki wojewodztwa.

W ramach wsparcia z RPOWP 2007-2013, w obszarze Dziatania 3.1.Wzrost atrakcyjnosci turys-
tycznej regionu zrealizowano 59 projektéw. Z Dziatania 3.2. Wsparcie inwestycyjne przedsiebiorstw z branzy
turystycznej zrealizowano 50 projektéw. W Dziataniu 6.3. Rozwdyj infrastruktury z zakresu kultury i ochrony
dziedzictwa historycznego i kulturowego zrealizowano 14 projektéw. W ramach realizowanych projektéw
wsparcie finansowe z RPOWP otrzymato 39 obiektéw noclegowych, 7 obiektéw gastronomicznych, 4 centra
wystawienniczo-konferencyjne, 14 obiektéw matej infrastruktury turystycznej, 14 obiektéw infrastruktury
rekreacyjnej i 11 obiektéw infrastruktury sportowej, 6 obiektéw o funkcji uzdrowiskowej, 11 obiektdw
kultury, 14 obiektéw zabytkowych odrestaurowano i zmodernizowano. Ponadto wsparcie otrzymato 11 kam-
panii promocyjnych promujacych region podlaski. Przy wielu powstatych inwestycjach otwarto punkty
informacji turystycznej. tacznie, w ramach 123 zakontraktowanych projektéw z zakresu turystyki i kultury
wydatkowano kwote 1 204 436 205,15 zt, co stanowi 10,36% wartosci $rodkéw zainwestowanych
w regionie (warto$¢ projektéw ogdtem), w ramach RPOWP 2007-2013. Zatozenia Programu, dotyczace
liczby wspartych projektéw zostaty w petni zrealizowane (przedstawione dane wskazujg na wsparcie jednego
projektu wiecej niz przewidywaty to zatozenia).
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Z punktu widzenia oceny systemu zarzadzania RPOWP dla dziatania 3.1, 3.2 oraz 6.3 korzystajac
z miernikéw naktadéw finansowych stwierdzono, ze wskaznik efektywnosci systemu zarzadzania obliczony
jako wynik (okreslony w pienigdzu wartoscig powstatych produktdw -wartos$é inwestycji zrealizowana) do
naktadu (warto$¢ wspotfinansowania z RPOWP), czyli 1 204 436 205,15 zt / 526 802 381,18 zt wynosi
2,2863. To znaczy, ze jedna jednostka pieniezna Srodkdw z RPOWP 2007-2013, z dziatania 3.1, 3.2. oraz 6.3,
przyczynita sie do obrotu 2,29 jednostek pienieznych.

Wskaznik sprawnosci systemu zarzadzania (okreslany jako instrument pobudzenia dziatalnosci
inwestycyjnej) obliczony jako stosunek naktadéw inwestoréw do naktadéw dotacji, czyli 677 633 824 zt /
526 802 381,18 zt wynosi 1,2863. Oznacza to, ze jedna jednostka pieniezna dotacji przyczynita sie do
wygenerowania dodatkowych 1,29 jednostek pienieznych inwestorow.

Z dziatan realizowanych w ramach wsparcia turystyki i kultury zakontraktowano tacznie 802 petne
etaty pracy. Wedtug stanu na dzied 15.03.2014 r., dla ukoficzonych inwestycji, liczba juz utworzonych,
wyniosta 541 etatéw pracy (EPC). Najwiekszg liczbe miejsc pracy wygenerowaty obiekty noclegowe,
realizowane przez sektor prywatny. W przypadku inwestycji sektora publicznego, najwyzszy wskaznik
tworzenia miejsc pracy miat zwigzek z inwestycjami w obiekty rekreacyjne:

1) parki wodne: w tomzy (38 migjsc pracy), Michatowie (16 miejsc pracy), Hajnéwce (30 migjsc pracy),
aquapark w Suwatkach (51 migjsc pracy),

2) obiekt umozliwiajacy rozwdéj turystyki zdrowotnej w powiecie wysokomazowieckim (34 miejsca
pracy),

3) sala koncertowo-teatralna w Suwatkach (15,5 etatéw pracy).

Najmniejszy wptyw na powstawanie miejsc pracy miaty inwestycje zwigzane z tworzeniem
obiektéw sportowych (kompleksy boisk, hale sportowe), a nastepnie obiekty kultury.

W prdbie 25 przebadanych przedsiebiorstw, ktdre otrzymaty wsparcie z RPOWP 2007-2013, z Dzia-
tania 3.1 oraz 3.2:

[ | 10 podmiotéw zwiekszyto powierzchnie swoich obiektéw o 15 828,49 m’,
[ | 12 podmiotéw badanych zwiekszyto swoje zasoby o 654 miejsca noclegowe.

Najwiekszg liczbe inwestycji oraz najbardziej zréznicowane ich typy zrealizowano w powiecie
biatostockim wraz z miastem Biatystok (11 wyodrebnionych typéw inwestycji). Zréznicowane typy przed-
siewzie¢ zrealizowano réwniez w powiecie suwalskim wraz z miastem Suwatki (tacznie 8 typdw inwestycji,
realizujgcych 16 inwestycji), wysokomazowieckim (tgcznie 7 typow inwestycji, realizujgcych 8 inwestycji).
Nieco mniejszg réznorodno$é typdw zrealizowanych inwestycji zaobserwowano w powiecie augustowskim
(tacznie 5 typdw inwestycji, realizujgcych 6 inwestycji), w powiecie tomzyriskim wraz z miastem tomza
(facznie 5 typéw inwestycji, realizujacych 8 inwestycji), siemiatyckim (tacznie 5 typéw inwestycji, realizu-
jacych 9 inwestycji) oraz sejnefiskim (tgcznie 5 typdw inwestycji, realizujgcych 7 inwestycji). Szczegétowy
rozktad typow i liczby inwestycji zaprezentowano na rys. 1).
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Rys. 1. Rozktad przestrzenny realizowanych inwestycji wspétfinansowanych z RPOWP wedtug typow

Zrealizowane inwestycje miaty korzystny wptyw na duzg dynamike przemian w wojewddztwie
podlaskim w latach 2007-2013. Szczegdtowa analiza kondycji przedsiebiorstw wskazuje, ze dotowane
przedsiebiorstwa, w wiekszosci (66,67% badanych) zanotowaty efektywnos$¢ inwestycji (naktady do
efektow) na poziomie $rednim dodatnim. Zdecydowana mniejszo$¢ (23,81% badanych) ocenita te efekty na
poziomie niskim dodatnim. Analiza poziomu zyskéw, rentownosci i przychodéw, podmiotéw objetych
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interwencja publiczna, wykazata zmiany wzrostowe w tej kategorii, w 19 (z 25 badanych) dotowanych
przedsiebiorstw. Wzrost sprzedazy zanotowato 52% badanych przedsiebiorstw, jednak w tym, tylko 66%
przedsiebiorstw ten wzrost utrzymato lub zwiekszyto w okresie trzech lat od zakoriczenia inwestycji.

0 wzroscie przychoddw przedsiebiorstw dotowanych zdecydowata poprawa jakosci ustug (80,95%
badanych), wzrost sprzedazy ustug (76,19% badanych) oraz poszerzenie oferty sprzedawanych ustug
(52,38% badanych). Tylko w trzech podmiotach (14,29%) na wzrost przychoddw miat wptyw wzrost cen
ustug. Podobnie wzrost zyskéw, zdaniem badanych, spowodowany byt w zdecydowanej wiekszosci
wzrostem liczby sprzedanych ustug (85%), wzrostem réznorodnosci sprzedawanych ustug (55% badanych),
jak réwniez wzrostem wydajnosci pracy (35% badanych), obnizeniem kosztéw statych (25% badanych).
Wzrost liczby korzystajacych z ustug zanotowaty cztery podmioty (16%). Zatem przedsiebiorstwa wskazuja,
ze kondycje finansowa zawdzieczajg bardziej rozszerzeniu zakresu $wiadczonych ustug i podniesieniu ich
jakosci niz wzrostowi liczby turystow.

Inwestycje zrealizowane dzieki wsparciu z RPOWP .. podniosty, jakos¢ Swiadczonych ustug
w regionie | wszystkie pozostate podmioty, chcac z nami konkurowaé i utrzymac sie na rynku turystycznym,
musiaty podnies¢ jakosé swoich ustug'. Nalezy zauwazy¢, ze posrednio, dotacje publiczne miaty istotny
wptyw na poziom ustug $wiadczonych w catym sektorze ustug turystycznych, co jest zgodne z zatozeniami
osi priorytetowej rozwdj turystyki i kultury.

Najwazniejsze zmiany w badanym sektorze, w latach 2007-2013, nastapity w zakresie wzrostu
liczby przyjazdow nierezydentdw (cudzoziemcow) oraz wzrostu liczby hoteli, w szczegdlnosci trzygwiazd-
kowych. Ponadto, na przestrzeni siedmiu lat, zanotowano dodatnie saldo dynamiki wzrostu liczby
przedsiebiorstw w branzy turystycznej, gtéwnie w zakresie bazy noclegowej, natomiast liczba obiektow
gastronomicznych nieznacznie spadta. Wzrosta atrakcyjno$¢ turystyczna regionu, w szczegdlnosci,
wzwigzku ze wzrostem mozliwosci rozwoju turystyki kwalifikowanej, rekreacyjnej oraz krajoznawczej.
Ocena wkfadu turystyki w gospodarke wojewddztwa pokazata, ze najwyzszg warto$¢ dodang w sektorze
turystyki generuje zakwaterowanie i gastronomia, a w dalszej kolejnosci dziatalnos¢ sportowa, rozrywkowa
i rekreacyjna (rys. 2). Duza role odgrywaja takze zakupy dokonywane przez wszystkie grupy odwiedzajacych
wojewddztwo w celach turystycznych, dokonywane przez rezydentéw (mieszkaricéw wojewddztwa
i pozostatych czesci kraju) oraz nierezydentéw (obcokrajowcéw). Mimo wysokiego udziatu wydatkéw na
zakupy (26% w ogdlnej strukturze wydatkéw) aktywnos$¢ zwigzana z ich dokonywaniem nie stanowi
gtéwnego celu podrézy do regionu. W strukturze segmentdw turystycznych, turystyka zakupowa stanowi
udziat zaledwie na poziomie 0,8%.

Wydatki odwiedzajgcych region, przyczynity sie ogdtem do utrzymania okoto 6 tys. miejsc pracy
w wojewddztwie, w réznych branzach, a zwtaszcza w ustugach zwigzanych z wyzywieniem (2,1 tys. miejsc
pracy).
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Rys. 2. Struktura turystycznej wartosci dodanej w wojewddztwie podlaskim wedtug rodzaju dziatalnosci

Rozwdj turystyki w regionie oparty jest na potencjale turystycznym o randze miedzynarodowej
(0 czym decyduje m. in. cennosé, rzadko$é, unikatowosé, czy nadanie miedzynarodowego statusu np. kon-
wencja miedzynarodowa), na bazie ktérego uprawiane sg réznorodne formy aktywnosci turystycznej
zaréwno przez turystow krajowych, jak i miedzynarodowych (mapa 1). Aktywnosci te w zdecydowanej
wiekszosci zwigzane sg z zasobami lesnymi oraz wodnymi — spacery, plazowanie i kapiele, amatorskie
uprawianie sportéw wodnych, wedkarstwo. W trakcie pobytu w regionie, odwiedzajacy chetnie korzystajg
réwniez z mozliwosci zwiedzania zabytkowych obiektéw imiejscowosci, muzedw, galerii, udziatu
wimprezach kulturalnych, koncertach, festiwalach i spotkaniach towarzyskich, uprawiania turystyki

rowerowej i pieszej oraz wypoczynku u rodziny.
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Mapa 1. Rozktad przestrzenny potencjatu turystycznego o randze miedzynarodowej
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Przeprowadzone badania ankietowe odwiedzajacych region pozwolity na zbudowanie ich profili
i okreslenie sylwetki docelowego nabywcy na okres najblizszych 5-7 lat. Wyniki analiz wskazujg, iz oferte
turystyczng nalezy tworzy¢ dla turysty indywidualnego, uprawiajacego réznorodne formy turystyki. Gtéwna
z nich jest turystyka wypoczynkowa, stanowigca 69,8% udziatu wsréd wszystkich segmentéw odwiedza-
jacych wojewddztwo podlaskie. Duzy udziat majg réwniez odwiedziny u rodziny i znajomych (10,6%),
turystyka kwalifikowana i rekreacja (9,1%) oraz kulturowa (7,0%). Segment turystyki religijnej (1,3%), zaku-
powej (0,8%), tranzytowej (0,4%), biznesowej (0,3%) oraz zdrowotnej (0,3%) obecnie stanowig bardzo maty
udziat. Rozktad uprawianych przez odwiedzajacych form turystyki zaprezentowano na rys. 4.

Typowy wypoczywajgcy w wojewddztwie podlaskim, to poza mieszkaricem regionu, mieszkaniec
wojewodztwa mazowieckiego i warmirisko-mazurskiego. W przypadku obcokrajowcdéw: Biatorusi, Niemiec
lub Litwy. Jest to najczesciej osoba w przedziale wiekowym od 25 do 54 lata (wiek jest bardzo
zréznicowany), posiadajaca wyksztatcenie wyzsze, aktywna zawodowo. Jej dochdd, przypadajacy na osobe
w rodzinie z dzieémi, ksztattuje sie w granicach 1000-1999 zt. Profilowy odwiedzajacy wojewddztwo
podlaskie odwiedza je po raz kolejny, przebywajac na jego terenie ikorzystajac z noclegu. W regionie
spedza gtéwnie od 2 do 4 dni. Jego wydatki zwigzane z pobytem w regionie nie przekraczajg 149 zt
w przeliczeniu na osobodzien (rys. 3). W przypadku obcokrajowcéw najwiekszy udziat w strukturze maja
wydatki zwierajace sie w przedziale od 100 do 399 zt.

Mieszkaricy wojewddztwa podlaskiego, wyjezdzajg poza region, do innych wojewddztw w kraju,
najczesciej 1 raz w roku, na 2 do 4 dni, gtéwnie w lipcu i sierpniu. Wojewddztwami najczesciej odwiedza-
nymi sg: pomorskie, warmirfisko-mazurskie oraz matopolskie. Celem ich podrézy jest zwiedzanie, a takze
odwiedziny u rodziny i znajomych. Roczne wydatki zwigzane z krajowg aktywnoscig turystyczng nie
przekraczaja 999 zt na osobe. W przypadku podrdézy zagranicznych, mieszkaniec wojewddztwa najczescie)
wyjezdza do Niemiec i na Litwe, wyjazd trwa 5 lub wiecej dni, a roczne wydatki ksztattuja sie w granicach od
500 do 2500 zt na osobe.

Przysztosciowy segment turystyczny (najbardziej prawdopodobny profil przysztosciowego
odwiedzajacego wojewddztwo podlaskie) okreslono na podstawie preferencji os6b w wieku od 25 do 34 lat,
ktore odwiedzity region co najmniej 3 razy, przy zatozeniu, ze beda one w przysztosci charakteryzowaty sie
zachowaniami lojalnosciowymi. Przysztosciowy uczestnik turystyki w wojewddztwie podlaskim to, oprécz
mieszkanca regionu, mieszkaniec regionu mazowieckiego i warminsko-mazurskiego. W przypadku
obcokrajowcéw gtéwnie Biatorusi, Litwy i Niemiec. Jest to osoba, ktérej obecny dochdd przypadajacy na
osobe ksztattuje sie w granicach od 1 000 zt do 2 999 zt. Wojewddztwo podlaskie, odwiedza po raz kolejny,
z noclegiem, pozostajac na jego terenie od 2 do 7 dni. Do regionu przybywa przede wszystkim w celach
wypoczynkowych, przy czym w ich trakcie chetnie spaceruje, plazuje, korzysta z kapielisk oraz zwiedza
ciekawe miejscowosci i zabytkowe obiekty. Uprawia réwniez amatorsko sporty wodne. Jego wydatki
zwigzane z pobytem w regionie obecnie nie przekraczajg 99 zt w przeliczeniu na osobodzien.
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Analiza pozycji konkurencyjnej turystyki wojewddztwa podlaskiego obejmowata poréwnanie do
pozostatych 15 wojewddztw oraz do regiondw Unii Europejskiej (na poziomie NUTS 2).
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Gtéwnymi czynnikami konkurencyjnosci, w kontekscie przedmiotu badania wojewddztwa podlas-
kiego, sa: najnizszy poziom zanieczyszczenia powietrza sposrod wszystkich regionéw Polski oraz duzy
udziat cudzoziemcdw (okoto 25%) wsrdd turystdw przyjezdzajacych na teren wojewodztwa.

Dociekania poréwnawcze w zakresie pozycji wojewddztwa podlaskiego na tle regiondw Unii
Europejskiej wykazaty réwniez niski poziom jego konkurencyjnosci w stosunku do zdecydowanej wiekszosci
regionéw. Dotyczy to zardwno liczby obiektdw i miejsc noclegowych, jak i podrézy rezydentéw i nierezy-
dentéw. Pordwnanie do wybranych regionéw europejskich wskazato, ze za gtéwnego konkurenta woje-
wddztwa podlaskiego nalezy uznac region Olicki na Litwie, ktérego gtéwng atrakcjg sg Druskienniki.

Wyniki badan eksperckich przeprowadzonych metoda delfickg pokazaty (podobnie jak badania
ankietowe i metodg RST), ze pomimo stosunkowo niskiego poziomu konkurencyjnosci catego wojewddz-
twa, mozna wskaza¢ na kilka kierunkéw, w ktérych dziatalnos¢ turystyczna powinna sie rozwijaé. Eksperci
uznali, ze osrodki turystyczne z petng infrastrukturg turystyczng, z ktérych ruch turystyczny bedzie
kanalizowany na atrakcyjne turystycznie tereny przylegte, powinny zostac zlokalizowane przede wszystkim
w Augustowie (84,6%) i Biatowiezy (53,8%). W dalszej kolejnosci wskazali Suprasl i Hajnéwke. Nalezy
zauwazyc¢, ze ustanowienie Hajndwki, jako gtéwnego osrodka turystycznego na obszarze Puszczy Biato-
wieskiej, ze wzgledu na jej potozenie geopolityczne, moze w znacznym stopniu przyczynic sie do kanalizacji
ruchu turystycznego, co pozytywnie wptynie na rozwdj przylegtych gmin Puszczy Biatowieskiej, ktore
posiadajg bardzo wysoki potencjat turystyczny. Poza tym, gtdwnym celem podrdzy, w tym krajoznawczych
i biznesowych, pozostaje miasto Biatystok, co uzasadnia jego role jako jednostki wiodgcej w regionie.
Do inwestycji, ktére mogtyby podwyzszy¢ poziom jakosci i kompleksowosci $wiadczonych ustug dla
turystéw, eksperci zaliczyli stworzenie obiektéw gastronomicznych o charakterze regionalnym (69,2%),
wybudowanie obiektéw noclegowych o wysokim standardzie (gtéwnie hoteli cztero- i pieciogwiazdkowych)
(61,5%) oraz obiektéw Swiadczacych ustugi uzdrowiskowe i sanatoryjne (61,5%).

Szeroko zakrojone badania pozwolity na sprecyzowanie rekomendacji o charakterze operacyjnym,
kluczowym i horyzontalnym. Jedna z najwazniejszych rekomendacji, dotyczaca dalszych dziatan obejmuje
przygotowanie koncepcji zagospodarowania turystycznego wojewddztwa podlaskiego i podporzadkowanie jej
celom wszelkich dziataf wspierajacych rozwdj turystyki. Koncentracja przestrzenna wsparcia przyczyni sie
do wzrostu zagospodarowania turystycznego poszczegdlnych osrodkéw turystycznych. Jednym z gtéwnych
zalecen panelu ekspertow jest aktywna wspdtpraca w kwadrze przedsiebiorstwo — administracja — nauka —
organizacje non profit w celu przygotowania i realizacji tej koncepgji.
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Podsumowujac, nalezy uznaé, ze wojewddztwo podlaskie powinno koncentrowaé swoje dziatania
zwigzane z zagospodarowaniem turystycznym na obszarach o najwyzszym potencjale turystycznym
i podstawowym znaczeniu wizerunkowym. Oznacza to szanse wpisania sie w nurt popytu na prozdrowotne
formy stylu zycia, ktérymi zainteresowane sg szczegélnie osoby wyksztatcone, mieszkajace w miastach,
co odpowiada zidentyfikowanemu profilowi odwiedzajacych wojewddztwo i obserwowanym trendom
zachowan turystycznych.

Wkiad turystyki w wartos¢ dodang wytworzong w wojewodztwie sktada sie z dwdch elementdw:
wartosci dodanej wytworzonej dzieki obstudze odwiedzajacych, przebywajacych na terenie wojewodztwa
(zakwaterowanie, gastronomia, wynajem samochoddw, ustugi kulturalne i rekreacyjne, handel detaliczny)
oraz warto$ci dodanej wytworzonej przez przedsiebiorstwa obstugujace odwiedzajgcych, ktdre sg zlokalizo-
wane na terenie wojewd6dztwa, ale mogq obstugiwa¢ takze osoby, ktére na jego terenie nie przebywaty
(biura podrdzy i przedsiebiorstwa transportowe). Turystyczna warto$¢ dodana brutto wyniosta 377 min
PLN, co stanowito 1,25% wartosci dodanej wypracowanej w wojewddztwie w 2011 r. Dla poréwnania
wielko$¢ turystycznej wartosci dodanej wytworzonej w Polsce, w 2011 r. wyniosta 19 544,93 min PLN,
co stanowito 1,46% krajowej wartosci dodanej. Oznacza to, ze wkiad ten byt nizszy niz przecietny dla kraju,
przy czym udziat wojewddztwa w turystycznej wartosci dodanej Polski wynidst 1,93%. Jesli chodzi
o strukture wytworzonej turystycznej wartosci dodanej, to odbiegata ona od krajowej, gdyz 58,4%
wytworzono w charakterystycznych, turystycznych rodzajach dziatalnosci, a reszte w handlu detalicznym
i pozostatych rodzajach dziatalnosci zwigzanej z turystyka. Odpowiednie wartosci dla kraju, to 66% i 34%.
Wyniki te mozna interpretowac jako wskazéwke, ze rynek turystyczny w wojewddztwie podlaskim znajduje
sie we wstepnej fazie rozwoju i zakupy odwiedzajgcych, w tym nierezydentdw, sq na tyle duze, Ze nie sg
réwnowazone przez sprzedaz charakterystycznych ustug turystycznych. Oszacowany turystyczny PKB
w wojewddztwie w 2017 roku wynidst 466 min PLN i stanowit 1,36% PKB wojewddztwa. Byt zatem nizszy
niz krajowy, ktéry wyniést 1,6%. Podatki dochodowe od oséb fizycznych w turystycznych rodzajach
dziatalno$ci wyniosty w 20171 roku 27,56 min PLN, z czego bezposredni efekt obstugi ruchu turystycznego
to 8,74 min PLN czyli 31,7%. Wptywy z podatku CIT, w omawianych rodzajach dziatalno$ci, wyniosty
1,56 mIn PLN, z czego bezposrednio na turystyke przypadato 0,61 min PLN. Oszacowane spozycie
turystyczne na terenie wojewédztwa podlaskiego wyniosto 971,56 min PLN, co stanowito 2% spozycia
turystycznego ustalonego na podstawie RST dla Polski za 2011 .
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